
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Team generation
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Doxa SPA
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: INC - Istituto Nazionale per la Comunicazione
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: INC - Istituto Nazionale per la Comunicazione
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: Il sondaggio è stato realizzato fra il 2 ed il 4 Settembre 2014.
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: dal 17/09/2014
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: L’universo di riferimento è costituito dalla popolazione italiana giovane di 14-34 anni (13,4 milioni di individui).
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: È stato utilizzato un campione nazionale rappresentativo della popolazione italiana giovane di 14-34 anni, avente il telefono fisso in casa, residente in tutto il territorio nazionale, in tutti i tipi di comune ed appartenente a tutti i ceti sociali. L’elenco dei comuni in cui sono state realizzate le interviste è allegato.
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	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
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	Centropiù di 100mila abitanti: 
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	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 414
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Con il campione utilizzato 500 casi), per una risposta data dal 50% delle intervistate, si calcola un margine di errore del ± 4,4%, al livello di confidenza del 95%.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Il sondaggio è stato realizzato per mezzo di interviste personali condotte con metodo C.A.T.I. (Computer Assisted Telephone Interviewing). Questo sistema permette di controllare le coerenze delle risposte alle diverse domande già in fase di programmazione, impedendo all’intervistatore interventi errati.
	9 TEMI/FENOMENI: E' stata somministrato un questionario strutturato, volto ad indagare le opinioni dei giovani nati fra il 1980 e il 2000. Più precisamente, sono stati analizzati i seguenti temi:-studio e lavoro in team-partecipazione a sport di squadra, club, associazioni-giochi multiplayer online-vacanze di gruppo-sharing  In particolare, 
	Elenco dei Comuni: ABBIATEGRASSOACATEACQUARICA DEL CAPOAFRAGOLAAGUGLIANOAIDONEAIROLAAIRUNOALBEROBELLOALESSANDRIAALTAMURAAMANTEAAMARONIAOSTAAPIROARBUSARLUNOARZIGNANOASCOLI PICENOASTIAVELLABADESIBADIA TEDALDABAGNARA CALABRABAGNATICABAGNOLO IN PIANOBAGNOLO MELLABAGOLINOBARANELLOBARANO D'ISCHIABARBARANO VICENTINOBARIBASIGLIOBATTIPAGLIABENEVENTOBEREGUARDOBERGAMOBIENTINABINAGOBOLOGNABONOBOSAROBREMBATE DI SOPRABRESCELLOBRESCIABRINDISIBRIVIOBRUGHERIOBUGGIANOBUSSOBUSTO ARSIZIOCADELBOSCO DI SOPRACAGLIARICAIAZZOCAIVANOCALOLZIOCORTECALOPEZZATICALTAGIRONECALTANISSETTACALVISANOCAMPEGINECAMPOBASSOCAMPODOLCINOCAMPOMARINOCANAL SAN BOVOCANDELACANICATTI'CANTU'CAPANNORICAPRINO VERONESECARINOLACARNAGOCAROLEICARPENEDOLOCARPICASALBORDINOCASALPUSTERLENGOCASAMASSIMACASAVATORECASELLE TORINESECASSAGO BRIANZACASTELBUONOCASTELFIORENTINOCASTELFRANCO DI SOPRACASTELFRANCO VENETOCASTELLAMMARE DI STABIACASTELLO DI CISTERNACASTELPOTOCATANIACAVAION VERONESECAVECECINACERANESICERVETERICERVIACESENACETRAROCHIETICHIEUTICHIVASSOCISTERNINOCITTA' SANT'ANGELOCITTADELLACODOGNOCOLLECCHIOCOLOGNA VENETACOLOGNOLA AI COLLICOMANO TERMECONDOFURICONSELICECORDENONSCORIGLIANO CALABROCOSENZACUNEOCURTATONECUTROFIANODELIANUOVADONGODUEVILLEERBAFABRIANOFAENZAFAGAGNAFALCONARA MARITTIMAFANOFARA GERA D'ADDAFERLAFERMOFERRANDINAFILOTTRANOFINALE LIGUREFIORANO MODENESEFIRENZEFOGGIAFONTE NUOVAFORLI'FORMIGINEFORZA D'AGRO'FOSDINOVOFRATTAMAGGIOREFRATTAMINOREFROSINONEFUCECCHIOFUSINEGANGIGAVARDOGELAGENOVAGESUALDOGHEDIGIANO DELL'UMBRIAGIFFONI VALLE PIANAGRADISCA D'ISONZOGRAVINA DI CATANIAGROTTAGLIEGROTTEGRUGLIASCOGUASTALLAIMOLAISERAISILIISOLA RIZZAL'AQUILALA SPEZIALAINATELAMEZIA TERMELARILARINOLATERZALATINALAURIALECCELEIVILINGUAGLOSSALIPARILIVORNOLODILUCCAMANCIANOMANDANICIMARANO DI NAPOLIMARANO VICENTINOMARCIANO DELLA CHIANAMARIGLIANOMARSALAMARSCIANOMARTELLAGOMARTINA FRANCAMASCALUCIAMASSAROSAMATELICAMATERAMATTIEMEDICINAMELEGNANOMELITO DI NAPOLIMELZOMENDICINOMESSINAMEZZANIMILANOMIRABELLOMODENAMODICAMOIMACCOMOLA DI BARIMONCALIERIMONSELICEMONTAGNA IN VALTELLINAMONTAIONEMONTALEMONTE SANTA MARIA TIBERINAMONTEBELLO IONICOMONTEFORTE D'ALPONEMONTEFORTE IRPINOMONTEGRINO VALTRAVAGLIAMONTEMILETTOMONTEMILONEMONTEPRANDONEMONTEREALE VALCELLINAMONTEROTONDOMONTESANO SULLA MARCELLANAMONTESCUDAIOMONTESPERTOLIMONTORSO VICENTINOMONZAMORIMUGNANO DI NAPOLIMULAZZANONAPOLINARNINEONELINOALENOCIGLIANOICATTARONOLANOVARANOVI DI MODENAOFFANENGOOFFLAGAOPPIDO MAMERTINAOSIMOOSIO SOTTOOSPEDALETTO EUGANEOOSTUNIPALAZZOLO ACREIDEPALERMOPALESTRINAPALIZZIPARABITAPARETEPARMAPARREPERCILEPERGINE VALSUGANAPERUGIAPESAROPESCANTINAPESSINA CREMONESEPETRALIA SOPRANAPEZZANAPIANCOGNOPIANENGOPIANEZZAPIANO DI SORRENTOPIATTOPIETRAROJAPIGNOLAPINZOLOPIOMBINOPIRAINOPISAPOGGIARDOPOGGIBONSIPOMIGLIANO D'ARCOPONTEPONTERANICAPORTICIPORTICO DI CASERTAPORTO EMPEDOCLEPORTO VALTRAVAGLIAPORTO VIROPOTENZAPOTENZA PICENAPOZZUOLO DEL FRIULIPRATA CAMPORTACCIOPROVAGLIO D'ISEOPUMENENGOQUADRELLEQUALIANOQUARANTIQUARTORACALMUTORANDAZZORAVARINORAVISCANINAREGGIO DI CALABRIAREGGIO NELL'EMILIARENDERHORIETIRIONERO IN VULTURERIVAROSSAROBECCO PAVESEROBECCO SUL NAVIGLIOROCCA DI PAPAROCCAMONTEPIANOROCCAVALDINAROMAROMAGNANO SESIARONCELLOROVIGORUBIERASALICE SALENTINOSAN CATALDOSAN GENNARO VESUVIANOSAN GIORGIO MORGETOSAN GIORGIO PIACENTINOSAN GIOVANNI IN FIORESAN GIOVANNI IN MARIGNANOSAN GIOVANNI LA PUNTASAN GIULIANO MILANESESAN MAURIZIO CANAVESESAN MINIATOSAN PAOLO D'ARGONSAN PIETRO APOSTOLOSAN PIETRO IN CARIANOSAN SEVERINO MARCHESANGIANOSANREMOSANSEPOLCROSANT'AGATA DE' GOTISANT'ALBANO STURASANT'ANASTASIASANT'ANGELO DI BROLOSANT'ANTIMOSANT'ANTONIO ABATESANT'ARSENIOSANT'EGIDIO ALLA VIBRATASANT'ELPIDIO A MARESANTA GIULETTASANTA GIUSTINASANTA LUCIA DI PIAVESANTA VENERINASANTERAMO IN COLLESANTO STEFANO LODIGIANOSARROCHSASSARISAVIANOSAVOGNA D'ISONZOSCAFATISCANDICCISCHIOSCICLISEGRATESELARGIUSSEPINOSEREGNOSERRAVALLE A POSESTO FIORENTINOSESTO SAN GIOVANNISEZZESIRACUSASOMMA VESUVIANASORASORRENTOSPEZZANO ALBANESESQUILLACESTIGNANOSTILOTARANTOTAURISANOTEOLOTERAMOTERLAGOTERNITOLENTINOTORINOTORRE DEL GRECOTORREGROTTATORRICETORTONATRAVACO' SICCOMARIOTREMESTIERI ETNEOTRENTOTREVIOLOTREVISOTRICESIMOTRIESTETROIAUDINEVACCARIZZO ALBANESEVALDAGNOVALMONTONEVALSECCAVALSOLDAVANZAGOVENARIA REALEVENEZIAVERCELLIVEROLENGOVERONAVETRALLAVIBO VALENTIAVICO EQUENSEVIGEVANOVIGLIANO BIELLESEVILLA SANTA LUCIAVILLAFRANCA DI VERONAVILLAFRANCA TIRRENAVILLASORVILLORBAVITTORIAVOLVERA
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione casuale per quote.• Procedura di selezione dei soggetti intervistati: Le famiglie da contattare sono state estratte casualmente dal file delle famiglie abbonate al telefono, organizzato per comune e già distribuite come l’universo di riferimento. All’interno delle famiglie, la persona da intervistare è stata scelta con il metodo delle quote (sesso per età per area geografica (quote correlate); titolo di studio; condizione professionale).• Ponderazione dei dati: in fase di elaborazione i dati raccolti sono stati ponderati, attribuendo un peso (o fattore di ponderazione) a ciascuna intervista allo scopo di riequilibrare il campione rispetto all’universo di riferimento.
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 500
	% Totale: 
	Testo integrale: Base campionaria: 199 - % "non risponde" = 0,0SOLO SE LAVORANOLe leggo ora alcune frasi, mi dica quale di queste descrive meglio la sua situazione lavorativa.(leggere – una sola risposta)- mi piace lavorare in team, è l’unico modo per crescere- non mi piace lavorare in team, non mi permette di esprimere al meglio le mie potenzialità- il mio è un lavoro che non prevede la possibilità di lavorare in team- per me è uguale lavorare da solo o in team, trovo il mio lavoro noioso e non vedo l’ora che arrivi il week endBase campionaria: 199 - % "non risponde" = 0,0SOLO SE LAVORANOTra queste definizioni di team, quale trova più giusta, pensando al mondo del lavoro?(leggere – una sola risposta)- un gruppo di persone con un leader che tracci la strada e guidi gli altri in una precisa direzione- un gruppo di persone che grazie alle capacità di un leader costruiscano insieme un percorso e raggiungano un risultato che va oltre le capacità e le caratteristiche del leader stessoBase campionaria: 500 - % "non risponde" = 0,0Ha mai fatto/fai parte di un team/squadra, un club o un’associazione, ora o in passato?- sì tuttora- sì in passato- no non ho mai fatto parte di un club o associazioneBase campionaria: 304 - % "non risponde" = 0,0HANNO RISPOSTO Sì ALLA DOMANDA PRECEDENTEIn che ambito? (leggere – ammesse più risposte)- sociale - sport- natura/ambiente - lettura- musica- teatro - cinema- cultura/visite culturali- canto- ballo- gaming/sfide videogichi- tecnologia- cucina/vini- altro (specificare)Base campionaria: 500 - % "non risponde" = 0,0A scuola e/o all’Università, come è/era abituato a studiare per prepararti ad interrogazioni, verifiche ed esami? (leggere – una sola risposta)- preferisce/preferiva studiare con gli altri, è più piacevole e si ha un riscontro più immediato su cosa si apprende- preferisce/preferiva studiare da solo, altrimenti si perde tempo e si impara poco- a volte con altri, a volte da solo (SOLO SE SPONTANEO)- altre risposte (SOLO SE SPONTANEE)Base campionaria: 500 - % "non risponde" = 0,0Nella ricerca di un lavoro sempre più spesso i giovani si inventano delle attività nuove, pensate insieme ad alcuni amici. In generale, come giudica questa strada? (leggere – una sola risposta)- crede sia un percorso quasi obbligato, visto che da soli è molto più difficile e rispetto al passato ci sono meno occasioni per trovare o crearsi un’occupazione- non crede sia questa la strada giusta, meglio provare a farcela da soli e con le proprie forze- non ha idee precise in proposito/sono entrambe strade praticabili (SOLO SE SPONTANEO)Base campionaria: 500 - % "non risponde" = 0,0Quando deve prendere una decisione importante in genere come si comporta?(leggere – una sola risposta)- è abituato/a a fare sempre e solo di testa sua- ha bisogno di confrontarsi con un amico/a, collega o familiare- dipende dalle circostanze (SOLO SE SPONTANEO)Base campionaria: 500 - % "non risponde" = 0,0Adesso parliamo di sport. Ci sono sport individuali, dove conta essere il migliore e sport di squadra, dove vale di più l’affiatamento del gruppo e tutti contribuiscono al successo finale. In generale, lei quali preferisce (indipendentemente dal fatto che pratichi o no uno di questi sport)? (leggere – una sola risposta)- gli sport individuali dove una persona sfida gli altri e vince, o perde, con le sue forze- gli sport di squadra dove ognuno contribuisce al successo, anche se poi alcuni si mettono in luce più di altri- non ha preferenze (SOLO SE SPONTANEO)Base campionaria: 500 - % "non risponde" = 0,0Secondo lei, quali sono gli sport nei quali la vittoria è davvero frutto della squadra e non dell’eccellenza di un solo individuo? (Leggere – ruotare - max 3 risposte)- calcio- rugby- basket- pallavolo- pallanuoto- formula 1- motociclismo- corsa (vari tipi di staffetta)- nuoto (vari tipi di staffetta)- nuoto sincronizzato- ciclismo (a squadre)- tuffi dal trampolino (a coppia)- pattinaggio su ghiaccio (coppia)- tennis (doppio)Base campionaria: 500 - % "non risponde" = 0,0Adesso parliamo di videogame. Il futuro del videogioco sembra sempre più di tipo “socializzante” , preferendo la dimensione della condivisione on line  (in famiglia, davanti a una tv, con gli amici, grazie a un tablet, addirittura avendo la possibilità di provare un videogioco gratis acquistato da un amico etc) a quella del gioco in solitaria. Come giudica questo cambiamento?- In maniera molto positiva- In maniera positiva- In maniera né positiva né negativa- Preferisco la dimensione del gioco individualistica in solitariaBase campionaria: 500 - % "non risponde" = 0,0 Le piace/interessa l’idea di sfidare altre persone, magari all’interno di un Club/team, che vivono in ogni parte del mondo attraverso i videogame multi giocatore (cosiddetti multiplayer)?(leggere – una sola risposta)- mi piace molto e già lo faccio- mi interessa molto, ma non l’ho ancora fatto- non mi interessa molto- non mi interessa affattoBase campionaria: 500 - % "non risponde" = 0,0 In molti casi - sia in Italia che all’estero - per accedere alle funzionalità del gioco e sfidare altri giocatori bisogna pagare un abbonamento usufruendo di una serie di benefici (giochi gratuiti, accesso ad altri contenuti, anche tv etc…). Sarebbe disposto a farlo, sapendo che costa circa 50 euro l’anno(leggere – una sola risposta)- sicuramente, infatti pago già un abbonamento di questo tipo- sono disposto a farlo e probabilmente lo farò entro 1 anno- sarei disposto ma ora non mi è possibile- non sono disposto perché credo che una cosa del genere dovrebbe essere gratis- non m’interessa, preferisco giocare da solo con consolle e videogame tradizionaliBase campionaria: 500 - % "non risponde" = 0,0 Parlando invece di vacanze, che tipo di vacanze preferisce fare? (leggere – una sola risposta)- vacanze in cui può stare un po’ solo con se stesso o al massimo col partner/moglie/marito, ricaricando un po’ le batterie, riposandosi e ritagliandosi spazio per interessi e hobby- una vacanza da condividere con molte altre persone o nella quale possa conoscere nuovi amici- una vacanza di conoscenza ed esperienza, non importa se passata da solo o con altre persone- altre risposte (SOLO SE SPONTANEE)Base campionaria: 500 - % "non risponde" = 0,0Quanto sei personalmente favorevole a iniziative ed esperienze che, a vario titolo, si basano, con l’obiettivo di risparmiare e non sprecare risorse, sul principio della condivisione (“sharing”) di beni o servizi (es. biciclette che si prendono e rilasciano in luoghi diversi,  mini auto a noleggio per brevi spostamenti, taxi condivisi o auto private che ti ospitano per un lungo viaggio a fronte della divisione delle spese etc)…(leggere – una sola risposta)- non sono favorevole, sarebbe sempre meglio che uno usasse cose, bene e servizi di proprietà- sono favorevole, mi piace l’idea e in più trovo che sia l’unico modo per potersi permettere di fare delle cose, altrimenti proibitive per i costi- non saprei dare un giudizio, sono cose che non conosco abbastanza (SOLO SE SPONTANEO)
	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: Principali mass media (stampa on line e off line - esempio Quattro ruote, Cronacaqui.it, La Nazione)
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