
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: OSSERVATORIO COMPASS -Edizione maggio 2022 auto e moto
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Doxa SPA
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Compass Banca S.p.A
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: Compass Banca S.p.A
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: Il sondaggio è stato realizzato fra il 08  e il 14 aprile 2022.
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 16 maggio 202217 maggio 2022
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: L’universo di riferimento è costituito dalla popolazione italiana adulta di 18-70 anni
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: È stato utilizzato un campione nazionale rappresentativo della popolazione italiana adulta di 18 anni ed oltre, residente in tutto il territorio nazionale, in tutti i tipi di comune ed appartenente a tutti i ceti sociali. L’elenco dei comuni in cui sono state realizzate le interviste è allegato.
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 102
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Con il campione utilizzato (1000 casi), per una risposta data dal 50% degli intervistati, si calcola un margine di errore del + 3,5%, al livello di confidenza del 95%.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Il sondaggio è stato realizzato tramite metodo C.A.W.I. (Computer Assisted Web Interviewing). 
	9 TEMI/FENOMENI: Monitoraggio dei comportamenti legati all'auto, gli italiani e gli stili di mobilità, i driver d'acquisto e sentiment verso la mobilità green
	Elenco dei Comuni: ABANO TERMEACERRAACI CASTELLOACI SANT'ANTONIOADRIAAFRAGOLAAGIRAALAALBA ADRIATICAALBANO LAZIALEALBENGAALBIATEALESSANDRIAALGHEROALTAMURAANCONAANDORAANGHIARIANTEGNATEANZIOAPRILIAARBUSARCOREAREZZOARZANOASCOLI PICENOASTIAVELLINOAVEZZANOAVOLABAGHERIABAGNARA CALABRABAGNO DI ROMAGNABAGNOLO IN PIANOBAGNOREGIOBARCELLONA POZZO DI GOTTOBARGEBARIBARLETTABATTIPAGLIABELLARIA-IGEA MARINABENEVENTOBERGAMOBERNALDABERNAREGGIOBEVAGNABIASSONOBIBBIENABITONTOBOLOGNABOLZANOBOSCOTRECASEBOVOLONEBRANDIZZOBRESCIABRESSOBRINDISIBRUSCIANOCADELBOSCO DI SOPRACAERANO DI SAN MARCOCAGLIARICAIANELLOCALATABIANOCALDERARA DI RENOCALVIZZANOCAMPI BISENZIOCAMPOBASSOCAMPODARSEGOCANELLICANOSA DI PUGLIACANTU'CAORSOCAPANNORICAPOTERRACAPUACARAVAGGIOCARBONIACARINAROCARINICARMAGNOLACARPICASALEONECASALPUSTERLENGOCASALVIERICASARANOCASERTACASORIACASSANO MAGNAGOCASSINOCASTEL BOLOGNESECASTEL D'ARIOCASTEL SAN GIORGIOCASTELFRANCO VENETOCASTELLAMMARE DI STABIACASTELVETRANOCASTELVETRO DI MODENACASTIGLIONE DEL LAGOCASTIGLIONE IN TEVERINACATANIACATANZAROCATTOLICA ERACLEACAVA DE' TIRRENICAVARIA CON PREMEZZOCECINACERNOBBIOCERNUSCO SUL NAVIGLIOCERRO MAGGIORECESENACESENATICOCHIAMPOCHIVASSOCICCIANOCIGLIANOCINISELLO BALSAMOCINISICITTA' DI CASTELLOCITTA' SANT'ANGELOCITTADELLACODROIPOCOLLECCHIOCOMOCONCESIOCONSELICECONTURSI TERMECORATOCORCIANOCORIGLIANO CALABROCORNATE D'ADDACORSICOCOSTA VOLPINOCOTIGNOLACREMACREMONACRESPELLANOCROTONECUNEOCUSANO MILANINODARFO BOARIO TERMEDESIODOLOEMPOLIERCOLANOFABBRICOFABRIANOFELTREFERRARAFICAROLOFIDENZAFILOTTRANOFIRENZEFIUMICINOFOGGIAFOLLINAFONDIFONTANA LIRIFORLI'FORMIAFRANCAVILLA FONTANAFRASCATIFROSINONEGABICCE MAREGAETAGALATINAGARBAGNATE MILANESEGATTATICOGENOVAGHILARZAGIARREGIFFONI VALLE PIANAGIOIA DEL COLLEGIOIOSA MAREAGIUGLIANO IN CAMPANIAGIUSSANOGORIZIAGORLA MINOREGRADOGRAVINA IN PUGLIAGREZZANAGROSSETOGROTTAMMAREGUARDIAGRELEGUIDONIA MONTECELIOGUSPINIIMOLAINZAGOITALAITTIRIJESILA SPEZIALADISPOLILAMEZIA TERMELANCIANOL'AQUILALAVELLOLECCELECCOLEGNANOLENTINILESMOLICATALOMAGNALORETOLUCCALUSIANAMADRUZZO-CALAVINOMAGLIEMALESCOMANDELLO DEL LARIOMANFREDONIAMANTOVAMARANO DI NAPOLIMARIGLIANOMARTINA FRANCAMASCALIMASLIANICOMATERAMEDAMEDESANOMEDICINAMELFIMENTANA-FONTE NUOVAMESSINAMETAMILANOMIRANDOLAMIRANOMODENAMODICAMODIGLIANAMODUGNOMOGLIANO VENETOMOLFETTAMOLINELLAMONCALIERIMONDOVI'MONREALEMONSERRATOMONTA'MONTE MARENZOMONTEBELLUNAMONTECATINI-TERMEMONTECCHIO MAGGIOREMONTEPRANDONEMONTEROTONDOMONTESILVANOMONZAMOZZATENAPOLINARDO'NETTUNONICHELINONOCERA INFERIORENOCERA SUPERIORENOGARANOICATTARONOVA MILANESENOVARANUOROOLEVANO ROMANOOLEVANO SUL TUSCIANOORISTANOORSOGNAORTONAOSCHIRIOSIMOOSPEDALETTO LODIGIANOOSTUNIOTTAVIANOOVADAOZZANO MONFERRATOPADERNO DUGNANOPADOVAPALAGIANELLOPALERMOPALO DEL COLLEPALOMBARA SABINAPARMAPASIAN DI PRATOPATERNO'PEDAVENAPEDRENGOPERGOLAPERUGIAPESAROPESCARAPESCATEPESCHIERA BORROMEOPIETRASTORNINAPIEVE DI SOLIGOPINETOPIOMBINOPISAPISTOIAPIZZIGHETTONEPOLICOROPOLISTENAPOMIGLIANO D'ARCOPONTECAGNANO FAIANOPONTEDERAPORDENONEPORTICIPORTO RECANATIPORTO SAN GIORGIOPORTO SANT'ELPIDIOPORTOFERRAIOPOTENZAPOTENZA PICENAPOZZUOLIPRAIA A MAREPRATOPRATOVECCHIO STIAPULSANOQUALIANOQUARTU SANT'ELENAQUERO VASRACCONIGIRAPALLORAVENNAREGGIO DI CALABRIAREGGIO NELL'EMILIAREGGIOLOREMANZACCORENDERESANARHORIBERARICCIONERIMINIROCCASTRADAROMARONCELLORONCO SCRIVIASACILESALESALERNOSALSOMAGGIORE TERMESALUDECIOSAN BENEDETTO VAL DI SAMBROSAN CATALDOSAN DONA' DI PIAVESAN DONATO MILANESESAN FELICE CIRCEOSAN FILIPPO DEL MELASAN GIORGIO A CREMANOSAN GIOVANNI IN MARIGNANOSAN PIETRO IN CASALESAN VITO DEI NORMANNISANGUINETTOSANT'ANTIMOSANTARCANGELO DI ROMAGNASANTO STEFANO D'AVETOSAREZZOSARONNOSARSINASASSARISCANDICCISCIACCASELARGIUSSEREGNOSERRENTISESSA AURUNCASESTO FIORENTINOSETTIMO MILANESESETTIMO TORINESESEVESOSIGNASIRACUSASOMMA LOMBARDOSOSPIROSQUINZANOSULMONATAORMINATARANTOTAVERNERIOTAVIANOTEOLOTERAMOTERLIZZITERNITERRALBATEZZE SUL BRENTATIVOLITODITORINOTORRE DEL GRECOTORREMAGGIORETORTONATRANITRAPANITRENTOTRENTOLA-DUCENTATREVIGLIOTREVISOTRIESTETURBIGOTUSAUDINEURBINOURGNANOVAIANOVARESEVARZIVASTOVECCHIANOVEDANO AL LAMBROVENARIA REALEVENEZIA MESTREVENTIMIGLIAVERDERIOVERGIATEVERONAVIAREGGIOVICENZAVIGEVANOVILLASTELLONEVITERBOVOBARNOVOGHERAZEVIO
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Gli individui da contattare sono stati estratti casualmente all'interno di un Panel di utenti internet.La persona da reclutare per l'intervista è stata scelta con il metodo delle quote.
	Sostituzioni: 0
	% Sostituzioni: 
	Totale: 1011
	% Totale: 
	Testo integrale: Base totale campione n=1011, D14 Se dovessi acquistare un’auto, quanto saresti propenso ad acquisatere un’auto ibrida / ibrida plug-in (alimentazione sia elettrica che a carburante)? 1. Molto propenso2. Abbastanza propenso3. Così, così propenso4. Poco propenso5. Per niente propensoSe D14 codice 1,2,3 BAse = 867 D16. Quanto saresti disposto a pagare di più per l’acquisto di un’auto ibrida / ibrida plug-in (alimentazione sia elettrica che a carburante) rispetto allo stesso modello a combustione (benzina/gasoglio)? 1. Oltre al 20% in più2. Dal 10% al 20% in più3. Dal 5% al 10%4. Fino al 5% in più5. Nulla di più6. Non sapreiA tutti: Base totale campione n=1011, D15 Se dovessi acquistare un’auto, quanto saresti propenso ad acquisatere un’auto completamente elettrica? 1. Molto propenso2. Abbastanza propenso3. Così, così propenso4. Poco propenso5. Per niente propenso A tutti - singola:Base totale campione n=1011A1. Quante auto avete in famiglia? Riferisciti solo alle auto personali NON a quelle eventualmente fornite dall’azienda per cui lavorate1. Solo una2. Due auto3. Tre o più4. Nessuna auto personale / della famiglia 99.       Preferisco non rispondereSe in 12, cod.4, multipla base= 45A2. Non avete auto personali in famiglia perché ...1. Avete in uso solo auto aziendali2. Utilizzate auto prestate da amici/parenti3. Affittate l’auto quando vi serve (car sharing, noleggio a breve termine)4.  I costi di manutenzione sono troppo alti5.  Perché l’auto inquina/ho fatto una scelta green4. Non avete auto / non vi serveA tutti– singola:Base totale campione n=1011, A3. Quando ti sposti in auto, di solito guidi tu?1. Sì, la maggior parte delle volte2. A volte, non sempre3. No, per lo più guidano altri4. Io non guido / preferisco non guidareA tutti– singola Base totale campione n=1011A4. Mediamente, quanto usi l’auto guidando tu o come passeggero?1. quasi tutti i giorni2. una o due volte alla settimana3. una o due volte ogni quindici giorni 4. una o due volte al mese5. praticamente maiA tutti ruotare – multipla: Base totale campione n=1011, A4. Quali sono i principali criteri, oltre al prezzo, che prenderesti in considerazione per acquistare un’auto?1. la marca2. il valore futuro/ la rivendibilità del veicolo3. la motorizzazione del veicolo4. i consumi di carburante5. l’estetica/il design/lo stile6. la funzionalità rispetto alle proprie esigenze di mobilità (capacità di carico, numero di posti,  dimensioni del mezzo)7. i dispositivi antinquinamento e lo standard europeo sulle emissioni cui fa riferimento8. la tecnologia disponibile 9. i costi di mantenimento (bollo, assicurazioni, tagliandi ecc)10. la sicurezza/i sistemi di sicurezza in dotazione11.  che sia elettrica / o ibrida12.  che siano digitali / connesse13.  presenza di dispositivi di guida assistita98. Altro, specificare __________________________       99. Preferisco non rispondere A tutti NON ruotare – singola: Base totale campione n=1011, A4a. Se dovessi acquistare un’auto oggi dove andresti?1. concessionario ufficiale della casa          2. concessionario che tratta più marche3. concessionario di auto usate     4. su internet: tramite un sito specializzato nella vendita di auto5. su internet: tramite piattaforme/marketplace di rivendita tra privati (es. subito.it)6. su internet: dal sito di un concessionario anche lontano da casa7. ipermercato8. in un gruppo d’acquisto9. direttamente da un privato99. non so  Se A4a cod 4,5,6 base=125A4ba. Acquisteresti su internet indifferentemente un’auto nuova o un usato?1. Acquisterei SOLO auto nuova2. Acquisterei SOLO usato3. Indifferente sia auto nuova che usatoSe A4ba cod 2 – base=125A4c. Ipotizzando di voler acquistare un’auto usata su internet, quale delle seguenti affermazioni esprime meglio il tuo comportamento ….1. Acquisterei solo se possibile vedere e provare l’auto prima 2. Mi fiderei del concessionario/della casa madre A tutti – ruotare- informatizzare in modalità carosello Base totale campione n=1011, BA5. Parliamo sempre di auto. Quanto sei d’accordo con ciascuna delle seguenti affermazioni?  Scala di risposta:Molto d’accordo Abbastanza  d’accordo Così, così Poco d’accordo Per niente d’accordo A5.1 l’auto è solo un mezzo di trasporto  A5.2 l’auto deve esprimere la personalità di chi la usa  A5.3 l’auto oggi è ancora uno status symbol 5 A5.4 Solo target user auto (Se A1 cod 1or 2 or 3) (base=955)curo molto la mia autoA5.5 Solo target user auto (base=955)voglio modelli aggiornatissimiA5.6 Solo target user auto (Se A1 cod 1or 2 or 3): (base=955)vorrei poter fare a meno dell’auto A5.7 La mia auto ideale è quella che inquina poco A5.8 mi piace guidare  A tutti -  Base totale campione n=1011, Base 18-30 n=292,valori %A6. Se dovessi acquistare un’auto, saresti disposto a prendere in considerazione marche meno popolari come ad esempio DR Automobiles, Great Wall, Mahindra, Lynk&co?1. Certamente sì2. Probabilmente sì3. Forse4. Probabilemnte no5. Certamente noA tutti - Multipla sul sì-età Base totale campione n=1011, Base 18-30 n=292,valori %M3. Hai figli che vivono ancora in famiglia? Se sì di che età sono?1. NoSì 2. Di meno di 6 anni3. 6-15 anni4. 16-18 anni5. Oltre 18 anni99. Non risponde  
	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: MetroFINANZA.LASTAMPA.ITILMESSAGGERO.ITTELEBORSA.ITNews e Bloghttps://www.imgpress.it/attualita/osservatorio-compass-auto-moto/https://www.askanews.it/economia/2022/05/16/auto-60-italiani-decide-acquisto-in-base-ai-consumi-pn_20220516_00044https://motori.quotidiano.net/autoemotonews/giovani-lauto-ancora-uno-status-symbol-la-cercano-ibrida.htmhttps://www.teleborsa.it/News/2022/05/16/auto-osservatorio-compass-cresce-il-credito-al-consumo-18-4-miliardi-erogati-nel-2021-15-1percent-89.htmlhttps://finanza.lastampa.it/News/2022/05/16/auto-osservatorio-compass-cresce-il-credito-al-consumo-18-4-miliardi-erogati-nel-2021-+15-1percento-/ODlfMjAyMi0wNS0xNl9UTEIhttps://it.notizie.yahoo.com/auto-60-italiani-decide-acquisto-101900586.htmlhttps://www.newsonline.it/auto-60-italiani-decide-acquisto-in-base-ai-consumi-57053917https://notizie.accadeora.it/auto-60-italiani-decide-acquisto-in-base-ai-consumi/https://247.libero.it/focus/57053917/26/auto-60-italiani-decide-acquisto-in-base-ai-consumi/http://www.conquistedellavoro.it/breaking-news/auto-60-italiani-decide-acquisto-in-base-ai-consumi-br-il-63-pensa-all-ibrido-osservatorio-compass-di-mediobanca-1.2872786https://www.ilgiornaleditalia.it/news/mondo-imprese/367112/compass-caro-carburante-e-sostenibilita-ridisegnano-le-priorita-degli-italiani-verso-vetture-dai-consumi-ridotti.htmlhttps://www.borsaitaliana.it/borsa/notizie/teleborsa/economia/auto-osservatorio-compass-cresce-il-credito-al-consumo-184-miliardi-erogati-nel-2021-151-89_2022-05-16_TLB.html?lang=ithttps://www.carrozzeria.it/scelta-dellauto-gli-italiani-guardano-soprattutto-i-consumi-i-dati-dellosservatorio-compass/?fbclid=IwAR31Z14aSAXjColytYJV5fA9WEjl_pdzkcC5IN6RjZqYjdgr9ERvvEAE1Cghttps://metronews.it/2022/05/16/al-via-gli-incentivi-2022-ma-mancano-le-auto/https://finanza.repubblica.it/News/2022/05/16/auto_osservatorio_compass_cresce_il_credito_al_consumo_18_4_miliardi_erogati_nel_2021_+15_1percento_-89/https://www.informatore.info/2022/05/16/osservatorio-compass-carburante-ibride/Social Network https://www.facebook.com/CarCarrozzeria/posts/5629873633737615https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=5210543758988361&id=146117035431084https://www.facebook.com/ilgiornaleditalia/posts/10158259631125855https://twitter.com/Giornaleditalia/status/1526169987588628480https://www.facebook.com/Informatore.info/posts/530405661879210
	Blocca_Contenuti: 
	T_Bloccato: Contenuto bloccato, non è possibile apportare modifiche al documento.
	T_Non_Bloccato: Per bloccare i contenuti cliccare sull'icona.
	Contenuto_Bloccato: 
	Testo1: Doxa
	Non reperibili: 0
	% Non reperibili: 
	Rifiuti: 
	% Rifiuti: 


