Doxa

Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO
OSSERVATORIO COMPASS -Edizione maggio 2022 auto e moto

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

Doxa SPA

3. SOGGETTO COMMITTENTE

Compass Banca S.p.A

4. SOGGETTO ACQUIRENTE

Compass Banca S.p.A

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

Il sondaggio & stato realizzato fra il 08 e il 14 aprile 2022.

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

Metro
FINANZA.LASTAMPA.IT
ILMESSAGGERO.IT
TELEBORSA.IT

News e Blog
hitns- /Ay imanress it/attiialita/osservatario-comnass-anito-maoto/

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

16 maggio 2022
17 maggio 2022

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

Monitoraggio dei comportamenti legati all'auto, gli italiani e gli stili di mobilita, i driver d'acquisto e sentiment
verso la mobilita green

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

L'universo di riferimento € costituito dalla popolazione italiana adulta di 18-70 anni

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

E stato utilizzato un campione nazionale rappresentativo della popolazione italiana adulta di 18 anni ed oltre,
residente in tutto il territorio nazionale, in tutti i tipi di comune ed appartenente a tutti i ceti sociali.

L’elenco dei comuni in cui sono state realizzate le interviste é allegato.

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.




Doxa

10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

ABANO TERME
ACERRA

ACI CASTELLO

ACI SANT'ANTONIO
ADRIA

AFRAGOLA

AGIRA

ALA

ALBA ADRIATICA
ALBANO LAZIALE
ALBENGA

ALBIATE
ALESSANDRIA
ALGHERO
ALTAMURA
ANCONA

ANDORA

ANGHIARI
ANTEGNATE

ANZIO

APRILIA

ARBUS

ARCORE

AREZZO

ARZANO

ASCOLI PICENO
ASTI

AVELLINO
AVEZZANO

AVOLA

BAGHERIA
BAGNARA CALABRA
BAGNO DI ROMAGNA
BAGNOLO IN PIANO
BAGNOREGIO
BARCELLONA POZZO DI GOTTO
BARGE

BARI

BARLETTA
BATTIPAGLIA
BELLARIA-IGEA MARINA
BENEVENTO
BERGAMO
BERNALDA
BERNAREGGIO
BEVAGNA

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti
piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti

tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti
Totale 102

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

Gli individui da contattare sono stati estratti casualmente all'interno di un Panel di utenti internet.

La persona da reclutare per l'intervista € stata scelta con il metodo delle quote.

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

Con il campione utilizzato (1000 casi), per una risposta data dal 50% degli intervistati, si calcola un margine
di errore del + 3,5%, al livello di confidenza del 95%.

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

Il sondaggio € stato realizzato tramite metodo C.A.W.I. (Computer Assisted Web Interviewing).

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili ciffa oovveeeenene. 0 /N
Rifiuti cifra i, % .o,
Sostituzioni cifra ..o 0 R,
Totale interviste effettuate cifra .........1.01L % v,

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

Base totale campione n=1011,

D14 Se dovessi acquistare un’auto, quanto saresti propenso ad acquisatere un’auto ibrida / ibrida plug-in
(alimentazione sia elettrica che a carburante)?

1. Molto propenso

2. Abbastanza propenso

3. Cosi, cosi propenso

4. Poco propenso

5. Per niente propenso

Se D14 codice 1,2,3 BAse = 867

D16. Quanto saresti disposto a pagare di piu per I'acquisto di un’auto ibrida / ibrida plug-in (alimentazione
sia elettrica che a carburante) rispetto allo stesso modello a combustione (benzina/gasoglio)?

1. Oltre al 20% in piu

2. Dal 10% al 20% in piu

. Dal 5% al 10%

. Fino al 5% in piu

. Nulla di piu

. Non saprei

o0 w

A tutti: Base totale campione n=1011,

D15 Se dovessi acquistare un’auto, quanto saresti propenso ad acquisatere un’auto completamente
elettrica?

1. Molto propenso

2. Abbastanza propenso

3. Cosi, cosi propenso

4. Poco propenso

5. Per niente propenso

A tutti - singola:Base totale campione n=1011

Al. Quante auto avete in famiglia? Riferisciti solo alle auto personali NON a quelle eventualmente fornite
dall’azienda per cui lavorate

1. Solo una

2. Due auto

3. Tre o piu

4. Nessuna auto personale / della famiglia

99. Preferisco non rispondere

Sein 12, cod.4, multipla base= 45
A2. Non avete auto personali in famiglia perché ...

. - a
Contenuto bloccato, non € possibile apportare modifiche al documento. t

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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	Elenco dei Comuni: ABANO TERME
ACERRA
ACI CASTELLO
ACI SANT'ANTONIO
ADRIA
AFRAGOLA
AGIRA
ALA
ALBA ADRIATICA
ALBANO LAZIALE
ALBENGA
ALBIATE
ALESSANDRIA
ALGHERO
ALTAMURA
ANCONA
ANDORA
ANGHIARI
ANTEGNATE
ANZIO
APRILIA
ARBUS
ARCORE
AREZZO
ARZANO
ASCOLI PICENO
ASTI
AVELLINO
AVEZZANO
AVOLA
BAGHERIA
BAGNARA CALABRA
BAGNO DI ROMAGNA
BAGNOLO IN PIANO
BAGNOREGIO
BARCELLONA POZZO DI GOTTO
BARGE
BARI
BARLETTA
BATTIPAGLIA
BELLARIA-IGEA MARINA
BENEVENTO
BERGAMO
BERNALDA
BERNAREGGIO
BEVAGNA
BIASSONO
BIBBIENA
BITONTO
BOLOGNA
BOLZANO
BOSCOTRECASE
BOVOLONE
BRANDIZZO
BRESCIA
BRESSO
BRINDISI
BRUSCIANO
CADELBOSCO DI SOPRA
CAERANO DI SAN MARCO
CAGLIARI
CAIANELLO
CALATABIANO
CALDERARA DI RENO
CALVIZZANO
CAMPI BISENZIO
CAMPOBASSO
CAMPODARSEGO
CANELLI
CANOSA DI PUGLIA
CANTU'
CAORSO
CAPANNORI
CAPOTERRA
CAPUA
CARAVAGGIO
CARBONIA
CARINARO
CARINI
CARMAGNOLA
CARPI
CASALEONE
CASALPUSTERLENGO
CASALVIERI
CASARANO
CASERTA
CASORIA
CASSANO MAGNAGO
CASSINO
CASTEL BOLOGNESE
CASTEL D'ARIO
CASTEL SAN GIORGIO
CASTELFRANCO VENETO
CASTELLAMMARE DI STABIA
CASTELVETRANO
CASTELVETRO DI MODENA
CASTIGLIONE DEL LAGO
CASTIGLIONE IN TEVERINA
CATANIA
CATANZARO
CATTOLICA ERACLEA
CAVA DE' TIRRENI
CAVARIA CON PREMEZZO
CECINA
CERNOBBIO
CERNUSCO SUL NAVIGLIO
CERRO MAGGIORE
CESENA
CESENATICO
CHIAMPO
CHIVASSO
CICCIANO
CIGLIANO
CINISELLO BALSAMO
CINISI
CITTA' DI CASTELLO
CITTA' SANT'ANGELO
CITTADELLA
CODROIPO
COLLECCHIO
COMO
CONCESIO
CONSELICE
CONTURSI TERME
CORATO
CORCIANO
CORIGLIANO CALABRO
CORNATE D'ADDA
CORSICO
COSTA VOLPINO
COTIGNOLA
CREMA
CREMONA
CRESPELLANO
CROTONE
CUNEO
CUSANO MILANINO
DARFO BOARIO TERME
DESIO
DOLO
EMPOLI
ERCOLANO
FABBRICO
FABRIANO
FELTRE
FERRARA
FICAROLO
FIDENZA
FILOTTRANO
FIRENZE
FIUMICINO
FOGGIA
FOLLINA
FONDI
FONTANA LIRI
FORLI'
FORMIA
FRANCAVILLA FONTANA
FRASCATI
FROSINONE
GABICCE MARE
GAETA
GALATINA
GARBAGNATE MILANESE
GATTATICO
GENOVA
GHILARZA
GIARRE
GIFFONI VALLE PIANA
GIOIA DEL COLLE
GIOIOSA MAREA
GIUGLIANO IN CAMPANIA
GIUSSANO
GORIZIA
GORLA MINORE
GRADO
GRAVINA IN PUGLIA
GREZZANA
GROSSETO
GROTTAMMARE
GUARDIAGRELE
GUIDONIA MONTECELIO
GUSPINI
IMOLA
INZAGO
ITALA
ITTIRI
JESI
LA SPEZIA
LADISPOLI
LAMEZIA TERME
LANCIANO
L'AQUILA
LAVELLO
LECCE
LECCO
LEGNANO
LENTINI
LESMO
LICATA
LOMAGNA
LORETO
LUCCA
LUSIANA
MADRUZZO-CALAVINO
MAGLIE
MALESCO
MANDELLO DEL LARIO
MANFREDONIA
MANTOVA
MARANO DI NAPOLI
MARIGLIANO
MARTINA FRANCA
MASCALI
MASLIANICO
MATERA
MEDA
MEDESANO
MEDICINA
MELFI
MENTANA-FONTE NUOVA
MESSINA
META
MILANO
MIRANDOLA
MIRANO
MODENA
MODICA
MODIGLIANA
MODUGNO
MOGLIANO VENETO
MOLFETTA
MOLINELLA
MONCALIERI
MONDOVI'
MONREALE
MONSERRATO
MONTA'
MONTE MARENZO
MONTEBELLUNA
MONTECATINI-TERME
MONTECCHIO MAGGIORE
MONTEPRANDONE
MONTEROTONDO
MONTESILVANO
MONZA
MOZZATE
NAPOLI
NARDO'
NETTUNO
NICHELINO
NOCERA INFERIORE
NOCERA SUPERIORE
NOGARA
NOICATTARO
NOVA MILANESE
NOVARA
NUORO
OLEVANO ROMANO
OLEVANO SUL TUSCIANO
ORISTANO
ORSOGNA
ORTONA
OSCHIRI
OSIMO
OSPEDALETTO LODIGIANO
OSTUNI
OTTAVIANO
OVADA
OZZANO MONFERRATO
PADERNO DUGNANO
PADOVA
PALAGIANELLO
PALERMO
PALO DEL COLLE
PALOMBARA SABINA
PARMA
PASIAN DI PRATO
PATERNO'
PEDAVENA
PEDRENGO
PERGOLA
PERUGIA
PESARO
PESCARA
PESCATE
PESCHIERA BORROMEO
PIETRASTORNINA
PIEVE DI SOLIGO
PINETO
PIOMBINO
PISA
PISTOIA
PIZZIGHETTONE
POLICORO
POLISTENA
POMIGLIANO D'ARCO
PONTECAGNANO FAIANO
PONTEDERA
PORDENONE
PORTICI
PORTO RECANATI
PORTO SAN GIORGIO
PORTO SANT'ELPIDIO
PORTOFERRAIO
POTENZA
POTENZA PICENA
POZZUOLI
PRAIA A MARE
PRATO
PRATOVECCHIO STIA
PULSANO
QUALIANO
QUARTU SANT'ELENA
QUERO VAS
RACCONIGI
RAPALLO
RAVENNA
REGGIO DI CALABRIA
REGGIO NELL'EMILIA
REGGIOLO
REMANZACCO
RENDE
RESANA
RHO
RIBERA
RICCIONE
RIMINI
ROCCASTRADA
ROMA
RONCELLO
RONCO SCRIVIA
SACILE
SALE
SALERNO
SALSOMAGGIORE TERME
SALUDECIO
SAN BENEDETTO VAL DI SAMBRO
SAN CATALDO
SAN DONA' DI PIAVE
SAN DONATO MILANESE
SAN FELICE CIRCEO
SAN FILIPPO DEL MELA
SAN GIORGIO A CREMANO
SAN GIOVANNI IN MARIGNANO
SAN PIETRO IN CASALE
SAN VITO DEI NORMANNI
SANGUINETTO
SANT'ANTIMO
SANTARCANGELO DI ROMAGNA
SANTO STEFANO D'AVETO
SAREZZO
SARONNO
SARSINA
SASSARI
SCANDICCI
SCIACCA
SELARGIUS
SEREGNO
SERRENTI
SESSA AURUNCA
SESTO FIORENTINO
SETTIMO MILANESE
SETTIMO TORINESE
SEVESO
SIGNA
SIRACUSA
SOMMA LOMBARDO
SOSPIRO
SQUINZANO
SULMONA
TAORMINA
TARANTO
TAVERNERIO
TAVIANO
TEOLO
TERAMO
TERLIZZI
TERNI
TERRALBA
TEZZE SUL BRENTA
TIVOLI
TODI
TORINO
TORRE DEL GRECO
TORREMAGGIORE
TORTONA
TRANI
TRAPANI
TRENTO
TRENTOLA-DUCENTA
TREVIGLIO
TREVISO
TRIESTE
TURBIGO
TUSA
UDINE
URBINO
URGNANO
VAIANO
VARESE
VARZI
VASTO
VECCHIANO
VEDANO AL LAMBRO
VENARIA REALE
VENEZIA MESTRE
VENTIMIGLIA
VERDERIO
VERGIATE
VERONA
VIAREGGIO
VICENZA
VIGEVANO
VILLASTELLONE
VITERBO
VOBARNO
VOGHERA
ZEVIO
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Gli individui da contattare sono stati estratti casualmente all'interno di un Panel di utenti internet.

La persona da reclutare per l'intervista è stata scelta con il metodo delle quote.
	Sostituzioni: 0
	% Sostituzioni: 
	Totale: 1011
	% Totale: 
	Testo integrale: 
Base totale campione n=1011, 
D14 Se dovessi acquistare un’auto, quanto saresti propenso ad acquisatere un’auto ibrida / ibrida plug-in (alimentazione sia elettrica che a carburante)? 
1. Molto propenso
2. Abbastanza propenso
3. Così, così propenso
4. Poco propenso
5. Per niente propenso

Se D14 codice 1,2,3 BAse = 867 
D16. Quanto saresti disposto a pagare di più per l’acquisto di un’auto ibrida / ibrida plug-in (alimentazione sia elettrica che a carburante) rispetto allo stesso modello a combustione (benzina/gasoglio)? 
1. Oltre al 20% in più
2. Dal 10% al 20% in più
3. Dal 5% al 10%
4. Fino al 5% in più
5. Nulla di più
6. Non saprei

A tutti: Base totale campione n=1011, 

D15 Se dovessi acquistare un’auto, quanto saresti propenso ad acquisatere un’auto completamente elettrica? 
1. Molto propenso
2. Abbastanza propenso
3. Così, così propenso
4. Poco propenso
5. Per niente propenso

 

A tutti - singola:Base totale campione n=1011

A1. Quante auto avete in famiglia? Riferisciti solo alle auto personali NON a quelle eventualmente fornite dall’azienda per cui lavorate
1. Solo una
2. Due auto
3. Tre o più
4. Nessuna auto personale / della famiglia 
99.       Preferisco non rispondere

Se in 12, cod.4, multipla base= 45
A2. Non avete auto personali in famiglia perché ...
1. Avete in uso solo auto aziendali
2. Utilizzate auto prestate da amici/parenti
3. Affittate l’auto quando vi serve (car sharing, noleggio a breve termine)
4.  I costi di manutenzione sono troppo alti
5.  Perché l’auto inquina/ho fatto una scelta green
4. Non avete auto / non vi serve

A tutti– singola:Base totale campione n=1011, 
A3. Quando ti sposti in auto, di solito guidi tu?
1. Sì, la maggior parte delle volte
2. A volte, non sempre
3. No, per lo più guidano altri
4. Io non guido / preferisco non guidare

A tutti– singola Base totale campione n=1011

A4. Mediamente, quanto usi l’auto guidando tu o come passeggero?
1. quasi tutti i giorni
2. una o due volte alla settimana
3. una o due volte ogni quindici giorni 
4. una o due volte al mese
5. praticamente mai

A tutti ruotare – multipla: Base totale campione n=1011, 
A4. Quali sono i principali criteri, oltre al prezzo, che prenderesti in considerazione per acquistare un’auto?
1. la marca
2. il valore futuro/ la rivendibilità del veicolo
3. la motorizzazione del veicolo
4. i consumi di carburante
5. l’estetica/il design/lo stile
6. la funzionalità rispetto alle proprie esigenze di mobilità (capacità di carico, numero di posti,  dimensioni del mezzo)
7. i dispositivi antinquinamento e lo standard europeo sulle emissioni cui fa riferimento
8. la tecnologia disponibile 
9. i costi di mantenimento (bollo, assicurazioni, tagliandi ecc)
10. la sicurezza/i sistemi di sicurezza in dotazione
11.  che sia elettrica / o ibrida
12.  che siano digitali / connesse
13.  presenza di dispositivi di guida assistita
98. Altro, specificare __________________________
       99. Preferisco non rispondere
 

A tutti NON ruotare – singola: Base totale campione n=1011, 

A4a. Se dovessi acquistare un’auto oggi dove andresti?
1. concessionario ufficiale della casa          
2. concessionario che tratta più marche
3. concessionario di auto usate     
4. su internet: tramite un sito specializzato nella vendita di auto
5. su internet: tramite piattaforme/marketplace di rivendita tra privati (es. subito.it)
6. su internet: dal sito di un concessionario anche lontano da casa
7. ipermercato
8. in un gruppo d’acquisto
9. direttamente da un privato
99. non so  

Se A4a cod 4,5,6 base=125
A4ba. Acquisteresti su internet indifferentemente un’auto nuova o un usato?
1. Acquisterei SOLO auto nuova
2. Acquisterei SOLO usato
3. Indifferente sia auto nuova che usato

Se A4ba cod 2 – base=125
A4c. Ipotizzando di voler acquistare un’auto usata su internet, quale delle seguenti affermazioni esprime meglio il tuo comportamento ….
1. Acquisterei solo se possibile vedere e provare l’auto prima 
2. Mi fiderei del concessionario/della casa madre 

A tutti – ruotare- informatizzare in modalità carosello Base totale campione n=1011, B

A5. Parliamo sempre di auto. Quanto sei d’accordo con ciascuna delle seguenti affermazioni?

  Scala di risposta:
Molto d’accordo 
Abbastanza  d’accordo 
Così, così 
Poco d’accordo 
Per niente d’accordo 

A5.1 l’auto è solo un mezzo di trasporto  
A5.2 l’auto deve esprimere la personalità di chi la usa  
A5.3 l’auto oggi è ancora uno status symbol 5 A
5.4 Solo target user auto (Se A1 cod 1or 2 or 3) (base=955)
curo molto la mia auto
A5.5 Solo target user auto (base=955)
voglio modelli aggiornatissimi
A5.6 Solo target user auto (Se A1 cod 1or 2 or 3): (base=955)
vorrei poter fare a meno dell’auto 
A5.7 La mia auto ideale è quella che inquina poco 
A5.8 mi piace guidare 
 
A tutti -  Base totale campione n=1011, Base 18-30 n=292,valori %

A6. Se dovessi acquistare un’auto, saresti disposto a prendere in considerazione marche meno popolari come ad esempio DR Automobiles, Great Wall, Mahindra, Lynk&co?
1. Certamente sì
2. Probabilmente sì
3. Forse
4. Probabilemnte no
5. Certamente no

A tutti - Multipla sul sì-età Base totale campione n=1011, Base 18-30 n=292,valori %
M3. Hai figli che vivono ancora in famiglia? Se sì di che età sono?
1. No
Sì 
2. Di meno di 6 anni
3. 6-15 anni
4. 16-18 anni
5. Oltre 18 anni
99. Non risponde




 
 


	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: Metro
FINANZA.LASTAMPA.IT
ILMESSAGGERO.IT
TELEBORSA.IT

News e Blog
https://www.imgpress.it/attualita/osservatorio-compass-auto-moto/
https://www.askanews.it/economia/2022/05/16/auto-60-italiani-decide-acquisto-in-base-ai-consumi-pn_20220516_00044
https://motori.quotidiano.net/autoemotonews/giovani-lauto-ancora-uno-status-symbol-la-cercano-ibrida.htm
https://www.teleborsa.it/News/2022/05/16/auto-osservatorio-compass-cresce-il-credito-al-consumo-18-4-miliardi-erogati-nel-2021-15-1percent-89.html
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