Freni Ricerche di Marketing

Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO
LA FIDUCIA DEGLI IMPRENDITORI TRA UNA MANOVRA E L'ALTRA

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

Freni Ricerche di Marketing

3. SOGGETTO COMMITTENTE

CNA Emilia Romagna

4. SOGGETTO ACQUIRENTE

CNA Emilia Romagna

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

prime 2 settimane di Ottobre 2011

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

TGS - ER, Sole24 ore, TElesanterno..

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

16 Novembre 2011

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

Economia, attualita

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

imprese artigiane e non, in possesso di mezzi informatici, operanti in Emilia Romagna nell’'anno 2011 nei
seguenti macro settori di attivita: manifatture, costruzioni, servizi

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

Regione Emilia Romagna

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

Alfonsine

Bagnolo in Piano
Bellaria Igea Marina
Bertinoro

Bologna

Bosco Mesola
Budrio

Cadelbosco di Sopra
Calderara di Reno
Carpi

Carpineti
Casalecchio di Reno
Castel Maggiore
Castel San Giovanni
Castello d'Argile
Castelnovo ne' Monti
Castelnuovo Rangone
Cattolica

Cavriago

Cento

Cervia

Cesena

Comacchio
Concordia sulla Secchia
Copparo

Corcagno

Correggio

Ferrara

Fidenza

Forli'

Fornace Zarattini
Fusignano
Gragnano
Granarolo

Gualdo

Imola

Lesignano

Lugo

Medesano

Medolla

Mesola

Mirandola

Modena

Montecchio Emilia
Noceto

Parma

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti
piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti
tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti

Totale

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

Panel, campione non probabilistico, stratificato per i 3 macrosettori di ativita e per province dell'Emilia
Romagna

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

rappresentativo dell’'universo delle imprese eccellenti della CNA ER. L'errore statistico € compreso
nell'intervallo +8.9% al livello di confidenza del 95%.

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

interviste somministrate via e-mail a responsabili di aziende eccellenti. Questionari cartacei (sistema
tradizionale), trascrizione verbatim delle risposte aperte

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili cifra ............. 42 %........ 27,00
Rifiuti cifra i, % .o,
Sostituzioni cifra....cooeeeiinn, R,
Totale interviste effettuate cifra ............ 118 % ........ 73,00

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

Secondo lei quando si concretizzera la ripresa dell'economia italiana

rispondenti 93.2%

Nel suo ruolo di imprenditore lei ha avuto modo di avvertire qualche segnale di magari di un ritorno alla
crescita dell'attivita?
rispondenti 95.8%

Sul piano della giustizia sociale e della equa ripartizione dei necessari sacrifici come valuta le manovre
economiche dello scorso luglio e agosto?
rispondenti 99.2%

Come valuta le scelte delle manovre economiche dello scorso Luglio e Agosto sul piano del taglio ai costi
della politica?
rispondenti 99.2%

Secondo lei quali gruppi sociali sono stati pit penalizzati dalle manovre economiche dello scorso luglio e
agosto?
rispondenti 99.2%

Anche alla luce delle manovre economiche di luglio e agosto lei quanta fiducia ha nella capacita dell'attuale
governo di affrontare adeguatamente la speculazione finanziaria sul debito del nostro paese?
rispondenti 97.5%

Quanto ritiene probabile che i provvedimenti delle manovre economiche dello scorso luglio e agosto ed in
particolare I'aumento dell'lVA dal 20% al 21% inducano i cittadini ad una maggiore prudenza negli acquisti e
provochino una flessione dei consumi?

rispondenti 99.2%

Quanto ritiene probabile che le manovre economiche dello scorso Luglio ed Agosto debbano essere seguite
a breve da ulteriori provvedimenti (nuovi tagli di spesa e aumenti di imposte) per ridurre il deficit in modo da
rassicurare i mercati?

rispondenti 99.2%

Quanto ritiene probabile che il governo si senta costretto per ridurre il deficit e rassicurare i mercati a un
prelievo forzoso sui depositi bancari?
rispondenti 96.6%

Quanto ritiene probabile che il governo si senta costretto per ridurre il deficit e rassicurare i mercati a
decidere un'imposta patrimoniale sui redditi medio-alti?
rispondenti 96.6%

Sono passati 10 anni dall'introduzione dell'Euro; secondo lei qual € il bilancio dell'Euro per I'ltalia?

Contenuto bloccato, non € possibile apportare modifiche al documento. t

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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rispondenti 93.2%

Nel suo ruolo di imprenditore lei ha avuto modo di avvertire qualche segnale di magari di un ritorno alla crescita dell'attività?
rispondenti 95.8%

Sul piano della giustizia sociale e della equa ripartizione dei necessari sacrifici come valuta le manovre economiche dello scorso luglio e agosto?
rispondenti 99.2%

Come valuta le scelte delle manovre economiche dello scorso Luglio e Agosto sul piano del taglio ai costi della politica?
rispondenti 99.2%

Secondo lei quali gruppi sociali sono stati più penalizzati dalle manovre economiche dello scorso luglio e agosto?
rispondenti 99.2%

Anche alla luce delle manovre economiche di luglio e agosto lei quanta fiducia ha nella capacità dell'attuale governo di affrontare adeguatamente la speculazione finanziaria sul debito del nostro paese?
rispondenti 97.5%

Quanto ritiene probabile che i provvedimenti delle manovre economiche dello scorso luglio e agosto ed in particolare l'aumento dell'IVA dal 20% al 21% inducano i cittadini ad una maggiore prudenza negli acquisti e provochino una flessione dei consumi?
rispondenti 99.2%

Quanto ritiene probabile che le manovre economiche dello scorso Luglio ed Agosto debbano essere seguite a breve da ulteriori provvedimenti (nuovi tagli di spesa e aumenti di imposte) per ridurre il deficit in modo da rassicurare i mercati?
rispondenti 99.2%

Quanto ritiene probabile che il governo si senta costretto per ridurre il deficit e rassicurare i mercati a un prelievo forzoso sui depositi bancari?
rispondenti 96.6%

Quanto ritiene probabile che il governo si senta costretto per ridurre il deficit e rassicurare i mercati a decidere un'imposta patrimoniale sui redditi medio-alti?
rispondenti 96.6%

Sono passati 10 anni dall'introduzione dell'Euro; secondo lei qual è il bilancio dell'Euro per l'Italia? 
Prevalgono i vantaggi o gli svantaggi?
rispondenti 99.2%

Secondo lei la crisi finanziaria e le turbolenze dei mercati di queste ultime settimane si stanno già ripercuotendo sull'attività economica della sua azienda?
rispondenti 99.2%

Lei pensa che in conseguenza della crisi finanziaria e delle turbolenze dei mercati di queste ultime settimane si stia preparando una nuova stretta creditizia?
rispondenti 99.2%

Quali pensa che siano i punti di forza del modello delle PMI dell'Emilia-Romagna - quelli che possono tornare a farlo crescere?
rispondenti 99.2%

Quali pensa siano i punti di debolezza del modello delle PMI dell'Emilia-Romagna - quelli che ne compromettono la vitalità?
rispondenti 98.3%
	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: TG3 - ER, Sole24 ore, TElesanterno..
	Blocca_Contenuti: 
	T_Bloccato: Contenuto bloccato, non è possibile apportare modifiche al documento.
	T_Non_Bloccato: Per bloccare i contenuti cliccare sull'icona.
	Contenuto_Bloccato: 
	Testo1: Freni Ricerche di Marketing
	Non reperibili: 42
	% Non reperibili: 27
	Rifiuti: 
	% Rifiuti: 


