
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	Totale: 
	% Totale: 
	Testo integrale: Base campionaria: 1000 - % "non risponde" = 0,01) QUALI SENSAZIONI / STATI D’ANIMO TI FANNO SENTIRE DAVVERO A CASA?(ruotare - ammesse più risposte)• quando posso essere me stesso, con le persone a me più care, ed esprimermi senza paura di essere giudicato• quando sto con la mia ristretta cerchia familiare, a casa  mia• quando sto con gli altri ma non sono obbligato a rispettare le convenzioni sociali o le etichette che spesso rovinano questi momenti piacevoli2) QUESTI MESI IN CUI ABBIAMO TRASCORSO MOLTO TEMPO NELLE NOSTRE CASE, IN CHE MODO HANNO CAMBIATO IL TUO CONCETTO DI SENTIRTI A CASA, STARE BENE CON TE E CON GLI ALTRI? (ruotare - ammesse più risposte)• Ora lo apprezzo ancora di più, ho riscoperto l’importanza del passare il tempo con le persone a cui si vuole bene• Ho capito che ci si può sentire a casa anche stando in video chat con le persone care (amici o familiari)• Ho capito quanto era importante per me il sentirmi a casa pur essendo fuori casa, magari viaggiando, conoscendo luoghi in cui mi sento me stesso• Ho capito quanto era importante per me il sentirmi a casa con i miei amici, le persone con le quali condividere il tempo per un aperitivo, una cena, una chiacchierata (sia online che fisicamente)3) A COSA ASSOCI IL CONCETTO DI SENTIRSI A CASA? (ruotare - ammesse più risposte)• A casa mia• A vari luoghi, dove mi sento bene• Ad un oggetto che mi riporta al passato e al benessere dei miei rituali• Alle persone con cui mi sento più a mio agio• A un cibo che mi fa sentire bene (una pizza, un piatto di pasta, un piatto mangiato in una occasione speciale, una ricetta ricordo dell’infanzia etc)• A una bevanda che mi fa stare bene con gli altri (vino, birra, spumante etc…)4) DOVE TI SENTI A CASA, QUANDO SEI FUORI CASA? (ruotare - ammesse più risposte)• Quando passeggio in certe zone o quartieri della mia città• Negli spazi aperti dove posso praticare il mio sport preferito• Quando vado a casa del mio miglior amico/a• Quando sono in un locale con amici e parenti• Quando viaggio in un Paese che mi fa sentire a casa e non mi dà l’impressione di essere all’estero• Quando viaggio in Italia e sono in zone che mi danno la sensazione di essere in sintonia con il mio modo di essere• Ogni volta che sono immerso nella natura5) AL DI FUORI DEL TUO NUCLEO FAMIGLIARE QUALI PERSONE TI FANNO SENTIRE DAVVERO A CASA? (ruotare - ammesse più risposte) • Gli amici con i quali non ho mai perso i contatti• I compagni di università• I colleghi ai quali sono più legato• I coinquilini con i quali condivido/ho condiviso molte esperienze• Le persone con le quali ho coltivato un’amicizia con mezzi virtuali nel corso del lockdown6) QUALI OGGETTI O SITUAZIONI PARTICOLARI TI FANNO SENTIRE A CASA?(ruotare - ammesse più risposte)• Un abito in cui sto più a mio agio quando sono a casa• Un libro del mio genere /autore preferito• La musica che mi piace• Un profumo che mi ricorda una circostanza piacevole• Una birra condivisa con le persone a cui voglio bene• Un programma tv che mi rilassa7) QUALI SONO LE CARATTERISTICHE DELLA «BUONA COMPAGNIA» DI AMICI, CON CUI TI SENTI DAVVERO A CASA? (ruotare - ammesse più risposte)• Quelli con cui posso essere me stesso• Quelli che mi capiscono con uno sguardo• Quelli che ho sempre voglia di vedere• Quelli che non serve organizzarsi con largo anticipo per trascorrere del tempo insieme• Quelli che non hanno bisogno di occasioni particolari per vedersi 8) QUALI CIBI TI FANNO SENTIRE PIU’ A CASA? (ruotare - ammesse più risposte)• Una ricetta della tradizione, magari della mia regione• Un piatto gourmet, di un ristorante stellato• Un piatto street food (supplì, arancini, piadina, crescione, tigelle etc)• Un dolce• Un piatto etnico (bagel, falafel, cous cous, tapas etc)• Un delivero di qualità, consumato comodamente a casa9) QUALI BEVANDE TI FANNO SENTIRE PIU’ A CASA E TI PIACE DI PIU’ CONDIVIDERE CON I TUOI AMICI? (ruotare - ammesse più risposte)• Il vino• La birra• Il caffè• Un cocktail• altro10) QUALI SONO GLI ELEMENTI IN UN LOCALE (BAR, RISTORANTE, BIRRERIA) CHE TI FANNO SENTIRE A CASA? (ruotare - ammesse più risposte)• Le luci, non devono essere accecanti • Il tipo di musica nel sottofondo• L’arredamento, non troppo elegante e sofisticato• L’acustica, devo poter parlare e sentire chi mi sta vicino senza urlare• Deve esserci uno schermo per vedere la partita• Il servizio, mi piace sentirmi coccolato ma senza troppe formalità• Il tipo di cibo che trovo• Il tipo di bevande che trovo11) QUALI DI QUESTE BIRRE RAPPRESENTANO PER TE LA BIRRA PERFETTA DA CONDIVIDERE CON LA TUA “BUONA COMPAGNIA” PER UN APERITIVO? (ruotare - ammesse più risposte)• Lager• Ipa• Weizen• Ale• Bock• Non so/Nessuna di queste/non bevo birra- 12) QUALI DI QUESTE BIRRE RAPPRESENTANO PER TE LA BIRRA PERFETTA DA CONDIVIDERE CON LA TUA “BUONA COMPAGNIA” PER UN PRANZO O UNA CENA AL RISTORANTE? (ruotare - ammesse più risposte)• Lager• Ipa• Weizen• Ale• Bock• Non so/Nessuna di queste/non bevo birra13) QUALI DI QUESTE BIRRE RAPPRESENTANO PER TE LA BIRRA PERFETTA DA CONDIVIDERE CON LA TUA “BUONA COMPAGNIA” PER UN PRANZO O UNA CENA A CASA? (ruotare - ammesse più risposte)• Lager• Ipa• Weizen• Ale• Bock• Non so/Nessuna di queste/non bevo birra14) IN QUALI POSTI PREFERISCI BERE LA BIRRA IN “BUONA COMPAGNIA”?(ruotare - ammesse più risposte)• Un bar qualsiasi non importa dove• Una birreria • Un ristorante• Una pizzeria• Il bar che frequento sempre con gli amici• Casa mia o dei miei amici• Nessuno/non bevo birra15) QUALI STILI DI BIRRA DELLA FAMIGLIA MORETTI BEVI PIU’ SPESSO E CON PIU’ PIACERE INSIEME AI TUOI AMICI? (ruotare - ammesse più risposte)• La Birra Moretti Originale, un classico intramontabile• La BM Ipa, dal gusto equilibrato• La BM Bianca, dal profilo gustativo speziato, delicata e rinfrescante• La BM Rossa, con un sapore più deciso• La BM Baffo D’oro, col suo gusto pieno e rotondo• La BM Toscana, morbido e deciso con sentori erbacei• La BM Siciliana, dal gusto morbido caratterizzato da sentori floreali• La BM Limone, dal gusto dissetante• La BM Limone zero, rinfrescante e senza alcol• La BM Zero, il gusto moretti senza alcol• Non so/non bevo birra16) IN QUESTI ULTIMI MESI C’E’ LA TENDENZA AD ANTICIPARE L’ORARIO DELL’APERITIVO, DA FARE CON LA MASSIMA ATTENZIONE E NEL RISPETTO DELLE REGOLE DI DISTANZIAMENTO SOCIALE. QUALI CREDI SIANO LE BEVANDE PIÙ ADATTE A QUESTA NUOVA MODALITA’ DI APERITIVO?(ruotare - ammesse più risposte)• La birra• Il vino bianco o rosso• Prosecco o spumante• Un superalcolico• Un cocktail• Altre/nessuna di queste
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