Eumetra Monterosa S.r.l.

Documento completo relativo al sondaggio?!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO

BENESSERE e SOSTENIBILITA’ 20-21
62 edizione

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

Eumetra MR S.r.l.

3. SOGGETTO COMMITTENTE

Eumetra MR S.r.l.

4. SOGGETTO ACQUIRENTE

Eumetra MR S.r.l.

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

16 novembre al 2 dicembre 2020

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

Diffuso su Helpconsumatori.it

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

13 maggio 2021

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

Societa, attualita, costume

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

popolazione italiana maggiorenne

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

Sondaggio a livello nazionale

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti
piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti
tra 10mila e 100mila abitanti

piu di 100mila abitanti
Totale 827 602 611 1.047 3.087

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

Campione casuale stratificato per quote

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

Rappresentativo dell'universo di riferimento per genere, eta, aree geografiche di residenza.

Margine di errore: 1,8%

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

C.A.\W.I. (Computer Assisted Web Interview)

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili Ciffa ovvvveveeeee, /N
Rifiuti cifra i, % .o,
Sostituzioni cifra....cooeeeiinn, R,
Totale interviste effettuate cifra .......... 3.086 % ....... 100,00

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

G12.LEI FA USO DI INTEGRATORI ALIMENTARI (VITAMINE, MINERALI, PER ENERGIA, BENESSERE,
PREVENZIONE, ECC.)?

Si

NO

G13. QUI SOTTO E' RIPORTATO UN ELENCO DI INTEGRATORI: QUALI DI QUESTI LE CAPITA DI
USARE?

G14. CON QUALE FREQUENZA LO USA?

G15. LO PRENDE DI SUA INIZIATIVA, O SU CONSIGLIO DI QUALCUNO? DI CHI?

Integratori per tono / rinforzo / energia:
sali minerali

tonici, energizzanti

sport

memoria e funzioni cognitive

Benessere:

depurazione

circolazione, gambe pesanti, cellulite
dimagramento, sovrappeso

aspetto estetico (capelli, unghie, pelle, ...)

Prevenzione:

benessere cardiovascolare / colesterolo
ossa e articolazioni

difese immunitarie

prevenzione disturbi invernali
gravidanza e allattamento

Disturbi specifici:

disturbi intestinali / fermenti lattici
menopausa, disturbi femminili, prostata,
fertilita

disturbi degli occhi, delle vie urinarie,
del sonno o ansia

G16. PARLIAMO IN GENERALE DELLE AZIENDE FARMACEUTICHE CHE OPERANO IN ITALIA.
PER QUELLO CHE SA O PER QUELLO CHE PENSA, QUANTO GIUDICA CORRETTO IL
COMPORTAMENTO IN GENERALE DELLE GRANDI AZIENDE CHE OPERANO IN ITALIA IN QUESTO
SETTORE?

G17. VORREMMO SAPERE CHE COSA PENSA DELLE CASE FARMACEUTICHE CHE LEI CONOSCE
ED | CUI PRODOTTI LE CAPITA DI USARE PIU’ SPESSO. COME LE DESCRIVEREBBE NEL
COMPLESSQO?

QUI DI SEGUITO TROVA UNA SERIE DI CARATTERISTICHE. CON RIFERIMENTO ALLE CASE CHE
LISA PN SPESSO OLIALL DI OUESTE CARATTERISTICHE CORRISPONDONQ DI PP A QLIEIL QO CHE

A

Per bloccare i contenuti cliccare sull'icona. t

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione casuale stratificato per quote

	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 3086
	% Totale: 100
	Testo integrale: G12.LEI FA USO DI INTEGRATORI ALIMENTARI (VITAMINE, MINERALI, PER ENERGIA, BENESSERE, PREVENZIONE, ECC.)?
  Sì  
  NO 
 
G13. QUI SOTTO E’ RIPORTATO UN ELENCO DI INTEGRATORI: QUALI DI QUESTI LE CAPITA DI USARE?
G14. CON QUALE FREQUENZA LO USA?
G15. LO PRENDE DI SUA INIZIATIVA, O SU CONSIGLIO DI QUALCUNO? DI CHI?
 
Integratori per tono / rinforzo / energia:  
 sali minerali       
 tonici, energizzanti        
 sport       
 memoria e funzioni cognitive    
 
Benessere:
 depurazione     
 circolazione, gambe pesanti, cellulite          
 dimagramento, sovrappeso      …
 aspetto estetico (capelli, unghie, pelle, …)
 
Prevenzione:
 benessere cardiovascolare / colesterolo
 ossa e articolazioni
 difese immunitarie
 prevenzione disturbi invernali
 gravidanza e allattamento
 
Disturbi specifici: 
 disturbi intestinali / fermenti lattici
 menopausa, disturbi femminili, prostata, 
fertilità
 disturbi degli occhi, delle vie urinarie, 
del sonno o ansia
 
 G16. PARLIAMO IN GENERALE DELLE AZIENDE FARMACEUTICHE CHE OPERANO IN ITALIA.
PER QUELLO CHE SA O PER QUELLO CHE PENSA, QUANTO GIUDICA CORRETTO IL COMPORTAMENTO IN GENERALE DELLE GRANDI AZIENDE CHE OPERANO IN ITALIA IN QUESTO SETTORE? 
 
G17. VORREMMO SAPERE CHE COSA PENSA DELLE CASE FARMACEUTICHE CHE LEI CONOSCE ED I CUI PRODOTTI LE CAPITA DI USARE PIU’ SPESSO. COME LE DESCRIVEREBBE NEL COMPLESSO?
QUI DI SEGUITO TROVA UNA SERIE DI CARATTERISTICHE. CON RIFERIMENTO ALLE CASE CHE USA PIU’ SPESSO, QUALI DI QUESTE CARATTERISTICHE CORRISPONDONO DI PIU’ A QUELLO CHE LEI PENSA? SCELGA DA 3 A 5 CARATTERISTICHE 
 
• … sono attente alla soddisfazione dei clienti   
• … hanno prezzi interessanti     
• … sono attente alla qualità dei prodotti, alla qualità
    di ciò che usano, e danno informazioni chiare  
• … sono serie, affidabili, trasmettono fiducia   
• … sono attente all’innovazione, ad offrire nuove proposte 
• … sono attente a tutto ciò che riguarda l’ambiente  
• … sono attente ai problemi sociali del territorio   
    in cui operano, si assumono responsabilità sociale  
• … investono sui dipendenti, migliorano le competenze,
    creano lavoro      
• … sono presenti in modo capillare sul territorio   
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