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Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO

Conoscenza e percezione delle denominazioni di origine

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

gnresearch spa a socio unico

3. SOGGETTO COMMITTENTE

Premio Italiano Marketing

4. SOGGETTO ACQUIRENTE

Premio Italiano Marketing

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

Dall'8 al 13 settembre 2014

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

Sul sito www.qualivita.it ed altri siti legati al premio italiano marketing 2015

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

ottobre 2014- ottobre 2015

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

la conoscenza ed il valore percepito delle denominazioni di origine nel comparto alimentare

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

Popolazione italiana dai 18 ai 70 anni

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

Italia

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

ABBADIA SAN SALVATORE
ACERENZA

ACERRA

AC| CASTELLO

ACI SANT'ANTONIO
ACQUAVIVA DELLE FONTI
ACQUAVIVA PICENA
ACRI

ADELFIA

AFRAGOLA
AGRIGENTO

AIDONE

ALBA

ALBANO LAZIALE
ALBAVILLA
ALBIGNASEGO
ALBINEA

ALBINO

ALCAMO
ALESSANDRIA DELLA ROCCA
ALGHERO

ALTAMURA
ALTAVILLA VICENTINA
ALVITO

ANAGNI

ANCONA

ANDRIA

ANGIARI

ANGRI

ANGUILLARA SABAZIA
ANGUILLARA VENETA
ANTRODOCO
APPIANO SULLA STRADA DEL VINO
AREZZO

ARIANO IRPINO
ARICCIA

ARITZO

ARLUNO

ARZANO

ARZENE

ASCIANO

ASCOLI SATRIANO
ASTI

ATZARA

AVERSA

AVIGLIANA

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti
piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti

tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti
Totale

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

campione probabilistico

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

Campione stratificato per sesso, classe d'eta, area geografica ed ampiezza centro
Errore 3,1

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

CATI

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna




gnresearch

14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili cifra.......... 8.973 % ........ 64,90
Rifiuti cifra .......... 3.063 % ........ 22,20
Sostituzioni cifra............ 787, % e 2.70,
Totale interviste effettuate cifra ......... 2.000. % .........0.20

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

FIX A Sesso Base 1000
1. Maschio
2. Femmina

FIX B Eta Base 1000
Meno di 18 chiudere
1.18-24

2.25-34

3.35-44

4. 45-54

5. 55-70

Pit di 70 chiudere

DO Parliamo dell'acquisto e del consumo di prodotti alimentari.

Nella scelta d’acquisto di prodotti alimentari da consumare /regalare/utilizzare per cucinare, quali dei
seguenti aspetti ritiene pit importanti? Base 1000

(LEGGERE — RANDOMIZZARE L'ORDINE — SELEZIONARE QUELLI CHE L'INTERVISTATO RITIENE
PIU IMPORTANTI)

1. La presenza di una certificazione di qualita garantita

2. La presenza di una denominazione di origine

. Che sia allevato, coltivato, prodotto interamente in Italia ('italianita del processo)

. Che appartenga alla tradizione alimentare italiana (I'italianita della tradizione)

. La convenienza/le promozioni/ il costo non eccessivo

. Che sia prodotto attraverso un processo artigianale/ fatto a mano

. Che sia prodotto industrialmente, quindi attraverso un processo controllato

. Che sia nutrizionalmente bilanciato

. La riconoscibilita/tracciabilita (un prodotto di cui si riconosca la provenienza e le caratteristiche)

10. La provenienza da regioni italiane tipicamente riconosciute per la produzione dello specifico prodotto
11. Laricetta in sé / la composizione degli ingredienti

12. Che sia ‘sicuro’, che non sia in alcun modo dannoso per la salute

13. Nessuno di questi

©Coo~NO O~ W

O

DO_a Tra quelli che mi ha indicato, qual & I'aspetto che ritiene pit importante nell'acquisto di prodotti
alimentari da consumare /regalare/utilizzare per cucinare? Base 1000

(FAR COMPARIRE SOLO CODICI INDICATI A DO)

1. La presenza di una certificazione di qualita garantita

2. La presenza di una denominazione di origine

. Che sia allevato, coltivato, prodotto interamente in Italia ('italianita del processo)
. Che appartenga alla tradizione alimentare italiana (I'italianita della tradizione)

. La convenienza/le promozioni/ il costo non eccessivo

. Che sia prodotto attraverso un processo artigianale/ fatto a mano

. Che sia prodotto industrialmente, quindi attraverso un processo controllato

. Che sia nutrizionalmente bilanciato

O~NO O~ W

Contenuto bloccato, non € possibile apportare modifiche al documento. t

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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ACERENZA
ACERRA
ACI CASTELLO
ACI SANT'ANTONIO
ACQUAVIVA DELLE FONTI
ACQUAVIVA PICENA
ACRI
ADELFIA
AFRAGOLA
AGRIGENTO
AIDONE
ALBA
ALBANO LAZIALE
ALBAVILLA
ALBIGNASEGO
ALBINEA
ALBINO
ALCAMO
ALESSANDRIA DELLA ROCCA
ALGHERO
ALTAMURA
ALTAVILLA VICENTINA
ALVITO
ANAGNI
ANCONA
ANDRIA
ANGIARI
ANGRI
ANGUILLARA SABAZIA
ANGUILLARA VENETA
ANTRODOCO
APPIANO SULLA STRADA DEL VINO
AREZZO
ARIANO IRPINO
ARICCIA
ARITZO
ARLUNO
ARZANO
ARZENE
ASCIANO
ASCOLI SATRIANO
ASTI
ATZARA
AVERSA
AVIGLIANA
BACOLI
BAGHERIA
BAGNO A RIPOLI
BAGNOLO IN PIANO
BAGNOREGIO
BAISO
BAONE
BARAGIANO
BARANELLO
BARCELLONA POZZO DI GOTTO
BAREGGIO
BARI
BASSANO DEL GRAPPA
BASTIA UMBRA
BEINASCO
BELLARIA IGEA MARINA
BELLEGRA
BELLUSCO
BELPASSO
BENEVENTO
BERNAREGGIO
BESATE
BEVAGNA
BICINICCO
BISUSCHIO
BOCCHIGLIERO
BOLGARE
BOLLATE
BOLOGNA
BOLZANO VICENTINO
BORGARELLO
BORGETTO
BOVEZZO
BOZZOLO
BRA
BREGANZE
BRESCIA
BRESSO
BRUGINE
BRUZOLO
BUDRIO
BUGGIANO
BUSSOLENGO
BUSTO ARSIZIO
BUSTO GAROLFO
CABIATE
CADELBOSCO DI SOPRA
CADONEGHE
CAGLIARI
CAIAZZO
CAIVANO
CALCO
CALENZANO
CALIMERA
CALTAGIRONE
CALTANISSETTA
CALUSCO D'ADDA
CAMAIORE
CAMPAGNOLA EMILIA
CAMPOMORONE
CANDIOLO
CANICATTINI BAGNI
CANTU'
CAPENA
CAPIAGO INTIMIANO
CAPODRISE
CAPOTERRA
CAPUA
CARAVAGGIO
CARBONARA AL TICINO
CARBONERA
CARCARE
CARENNO
CARGEGHE
CARMIGNANO
CAROBBIO DEGLI ANGELI
CAROSINO
CARPIANO
CARSOLI
CARUGATE
CARVICO
CASALECCHIO DI RENO
CASALETTO CEREDANO
CASALINO
CASCINA
CASELLE LURANI
CASERTA
CASORIA
CASSAGO BRIANZA
CASSINE
CASTAGNOLE DELLE LANZE
CASTEL GOFFREDO
CASTEL MELLA
CASTELBUONO
CASTELDACCIA
CASTELDIDONE
CASTELFIDARDO
CASTELLAMMARE DI STABIA
CASTELL'ARQUATO
CASTELLAVAZZO
CASTELLEONE
CASTELLO DI SERRAVALLE
CASTELNOVO DI SOTTO
CASTELTERMINI
CASTIGLIONE DEL LAGO
CATANIA
CATANZARO
CATTOLICA ERACLEA
CAULONIA
CAVAION VERONESE
CAVENAGO DI BRIANZA
CEGLIE MESSAPICA
CELLE LIGURE
CEPRANO
CERCOLA
CERIGNOLA
CERNUSCO LOMBARDONE
CERRO VERONESE
CERVETERI
CERVIA
CERVIGNANO D'ADDA
CESA
CESANO BOSCONE
CESANO MADERNO
CESENA
CHIANCIANO TERME
CHIANNI
CHIARAMONTE GULFI
CHIARI
CHIAVENNA
CHIERI
CHIETI
CHIOGGIA
CIAMPINO
CISANO BERGAMASCO
CISLIANO
CISTERNINO
CITERNA
CIVITA CASTELLANA
CIVITANOVA MARCHE
CIVITELLA IN VAL DI CHIANA
CODIGORO
COLLEGNO
COLOGNO MONZESE
COMO
CONCESIO
CONVERSANO
COPERTINO
CORATO
CORCIANO
CORNATE D'ADDA
CORNUDA
CORREGGIO
CORTEMAGGIORE
CORTENO GOLGI
CORTONA
COSSOGNO
COSTA VOLPINO
CREAZZO
CREMA
CREMONA
CREVALCORE
CROTONE
CUCCIAGO
CUNEO
CUPRAMONTANA
CUREGGIO
CURSI
CUVEGLIO
DERVIO
DESIO
DORGALI
EBOLI
EMPOLI
ENNA
ERCHIE
ERICE
ESPERIA
FABRIANO
FALOPPIO
FANO
FELTRE
FERRARA
FIAMIGNANO
FILATTIERA
FINALE EMILIA
FINALE LIGURE
FIRENZE
FIUMICINO
FIVIZZANO
FOGGIA
FOLIGNO
FONTANA LIRI
FONTE NUOVA
FORESTO SPARSO
FORLI'
FORLIMPOPOLI
FORMIA
FORNACE
FRANCAVILLA FONTANA
FUSIGNANO
GALATINA
GALLARATE
GALLIERA
GALLIPOLI
GAMBASSI TERME
GAMBOLO'
GASSINO TORINESE
GAVARDO
GELA
GENOVA
GIAVENO
GIFFONI VALLE PIANA
GIMIGLIANO
GIOIA DEL COLLE
GIOIOSA MAREA
GIOVINAZZO
GIUGLIANO IN CAMPANIA
GIUSSAGO
GIUSSANO
GIZZERIA
GORGO AL MONTICANO
GORGONZOLA
GRANAROLO DELL'EMILIA
GRISIGNANO DI ZOCCO
GROSSETO
GRUMO NEVANO
GUDO VISCONTI
GUGLIONESI
GUIDIZZOLO
GUIDONIA MONTECELIO
IESOLO
IMOLA
IMPRUNETA
INVORIO
ISERNIA
ISOLA DEL GRAN SASSO D'ITALIA
ISOLA DELLA SCALA
ISOLA DI CAPO RIZZUTO
ISPICA
JERAGO CON ORAGO
JESI
LA MADDALENA
LA SPEZIA
LACCO AMENO
LAGONEGRO
LAINATE
LAMEZIA TERME
LANCIANO
L'AQUILA
LATINA
LAVENA PONTE TRESA
LAZZATE
LECCE
LECCO
LEFFE
LEGNAGO
LEINI'
LEONFORTE
LEVERANO
LEVICO TERME
LIMBADI
LISSONE
LIVORNO
LOANO
LOCRI
LONGOBUCCO
LORETO APRUTINO
LOZZA
LUCCA
LUGO
LUOGOSANTO
MACERATA
MACERATA FELTRIA
MACHERIO
MALALBERGO
MALEGNO
MALNATE
MANCIANO
MANTOVA
MANZANO
MARANO DI NAPOLI
MARANO DI VALPOLICELLA
MARCARIA
MARCIGNAGO
MARCON
MARIGLIANO
MARINO
MARRUBIU
MARSALA
MARTELLAGO
MARTIGNACCO
MARTINSICURO
MASCALUCIA
MASLIANICO
MASSA D'ALBE
MASSA LUBRENSE
MASSAROSA
MATERA
MERCATO SAN SEVERINO
MESSINA
MILANO
MILAZZO
MINERBIO
MIRANO
MISANO DI GERA D'ADDA
MISTERBIANCO
MODENA
MODICA
MOIANO
MOLA DI BARI
MOLTENO
MONDOLFO
MONDOVI'
MONDRAGONE
MONOPOLI
MONRUPINO
MONSANO
MONSERRATO
MONTAIONE
MONTAQUILA
MONTE ISOLA
MONTE SAN PIETRO
MONTE SANTA MARIA TIBERINA
MONTE URANO
MONTECALVO IRPINO
MONTECOPIOLO
MONTEFANO
MONTEFORTE IRPINO
MONTEGALDELLA
MONTEIASI
MONTEPULCIANO
MONTESARCHIO
MONTESCAGLIOSO
MONTESILVANO
MONTESPERTOLI
MONTEVECCHIA
MONTICELLI PAVESE
MONTICHIARI
MONTOGGIO
MONTORIO AL VOMANO
MONZA
MONZUNO
MORETTA
MORI
MORNICO AL SERIO
MOTTA DI LIVENZA
NAPOLI
NICHELINO
NOALE
NOCERA INFERIORE
NOCERA SUPERIORE
NOVARA
NOVELLARA
NOVI LIGURE
NUORO
OFFANENGO
OFFLAGA
OLGIATE COMASCO
ORTA DI ATELLA
OTTONE
PADENGHE SUL GARDA
PADOVA
PALAGIANELLO
PALAGIANO
PALAGONIA
PALAZZOLO ACREIDE
PALERMO
PALMI
PAOLA
PARABITA
PARMA
PARTANNA
PASIANO DI PORDENONE
PAULILATINO
PAVIA
PEDARA
PELLEZZANO
PENNE
PERGINE VALSUGANA
PEROSA ARGENTINA
PERUGIA
PESARO
PESCANTINA
PESCARA
PESCHIERA BORROMEO
PESCIA
PETILIA POLICASTRO
PETRALIA SOPRANA
PIACENZA
PIANO DI SORRENTO
PIANORO
PIANSANO
PIAZZA ARMERINA
PIAZZOLA SUL BRENTA
PICERNO
PIEVE DEL CAIRO
PIEVE DI CENTO
PINEROLO
PIOLTELLO
PIOMBINO
PISA
PISTOIA
POGGIARDO
POGGIOMARINO
POGLIANO MILANESE
POLLA
POLLENA TROCCHIA
POMARICO
POMPEI
POMPEIANA
POMPIANO
PONTASSIEVE
PONTEDERA
PONTREMOLI
PORCIA
PORDENONE
PORTICI
PORTULA
POTENZA
POTENZA PICENA
POZZALLO
POZZO D'ADDA
POZZUOLI
POZZUOLO MARTESANA
PRATA DI PORDENONE
PRATO
PRATOLA PELIGNA
PRESSANA
PRETORO
PRIVERNO
PROCIDA
PUTIGNANO
QUARTO D'ALTINO
QUARTU SANT'ELENA
RAGALNA
RAGUSA
RAVENNA
REANA DEL ROJALE
REGALBUTO
REGGELLO
REGGIO CALABRIA
REGGIO EMILIA
RENATE
RIETI
RIGNANO FLAMINIO
RIPALIMOSANI
RIZZICONI
ROCCA DI PAPA
ROCCAMONTEPIANO
ROCCASTRADA
ROGGIANO GRAVINA
ROGLIANO
ROMA
RONCADE
RONCHI DEI LEGIONARI
RONCIGLIONE
RONCOFREDDO
ROSIGNANO MARITTIMO
ROSOLINI
ROSSANO
ROVERETO
ROVIGO
ROVITO
RUBIERA
RUVO DI PUGLIA
SALERNO
SALTRIO
SALUZZO
SAMARATE
SAN BENEDETTO DEI MARSI
SAN BENEDETTO DEL TRONTO
SAN BIAGIO DI CALLALTA
SAN CASCIANO IN VAL DI PESA
SAN COLOMBANO AL LAMBRO
SAN DONA' DI PIAVE
SAN FELICE A CANCELLO
SAN FIOR
SAN FRANCESCO AL CAMPO
SAN GEMINI
SAN GIORGIO A CREMANO
SAN GIORGIO ALBANESE
SAN GIORGIO DI MANTOVA
SAN GIORGIO IN BOSCO
SAN GIORGIO MORGETO
SAN GIOVANNI IN FIORE
SAN GIOVANNI IN PERSICETO
SAN GIOVANNI LA PUNTA
SAN GIOVANNI ROTONDO
SAN GIULIANO MILANESE
SAN GIULIANO TERME
SAN GIUSTO CANAVESE
SAN LORENZO MAGGIORE
SAN LUCIDO
SAN MARCO D'ALUNZIO
SAN MARTINO SICCOMARIO
SAN MICHELE AL TAGLIAMENTO
SAN NICOLA LA STRADA
SAN PAOLO D'ARGON
SAN PRISCO
SAN PROSPERO
SAN QUIRICO D'ORCIA
SAN SECONDO PARMENSE
SAN VITO AL TAGLIAMENTO
SAN ZENO DI MONTAGNA
SAN ZENONE DEGLI EZZELINI
SANNICANDRO DI BARI
SANTA LUCE
SANTA MARIA CAPUA VETERE
SANTA MARIA LA CARITA'
SANTA MARIA NUOVA
SANT'AGATA DI MILITELLO
SANT'AGNELLO
SANTARCANGELO DI ROMAGNA
SANTENA
SANTOPADRE
SAREZZO
SARMATO
SARONNO
SARSINA
SASSARI
SASSO MARCONI
SASSOFELTRIO
SASSUOLO
SAVIGNANO SUL PANARO
SCAFATI
SCANDALE
SCANDICCI
SCONTRONE
SCORDIA
SCORZE'
SENIGALLIA
SENNORI
SESSA AURUNCA
SESTO FIORENTINO
SETTIMO TORINESE
SEVESO
SEZZE
SIAMAGGIORE
SIDDI
SIENA
SILANDRO
SILLAVENGO
SIMERI CRICHI
SIRACUSA
SIRIGNANO
SOLBIATE OLONA
SOLDANO
SOMMA VESUVIANA
SOMMARIVA PERNO
SORIANO NEL CIMINO
SORRENTO
SORSO
SORTINO
SOVERATO
SOVIZZO
SPELLO
SPIGNO SATURNIA
SPILAMBERTO
SPINEA
STAZZEMA
STERNATIA
STIGLIANO
STRADELLA
STURNO
SULBIATE
SUMIRAGO
SUSA
TARANTO
TARQUINIA
TARSIA
TAVAGNACCO
TAVARNELLE VAL DI PESA
TAVERNERIO
TEANO
TERAMO
TERNI
TERRALBA
TERRASINI
TEVEROLA
TIVOLI
TOLVE
TORBOLE CASAGLIA
TORINO
TORRE DEL GRECO
TORRI DI QUARTESOLO
TRAMUTOLA
TRASACCO
TRAVERSETOLO
TRECATE
TRENTO
TRENTOLA DUCENTA
TRESIGALLO
TREVIGLIO
TREVISO
TRICASE
TRIESTE
TRIGGIANO
TRIUGGIO
TRIVIGLIANO
TROINA
TUFINO
TUGLIE
TUSA
UBOLDO
UDINE
URAS
VAIRANO PATENORA
VALDAGNO
VALDERICE
VALGREGHENTINO
VALLANZENGO
VALLE DI MADDALONI
VALLEDORIA
VARANO DE' MELEGARI
VARESE
VARMO
VASTO
VEDANO OLONA
VEDUGGIO CON COLZANO
VELLEZZO BELLINI
VENEZIA
VERBANIA
VERCELLI
VERCURAGO
VERGATO
VERONA
VETRALLA
VEZZANO LIGURE
VIADANA
VICENZA
VIGEVANO
VIGNOLA
VILLA CORTESE
VILLA DI TIRANO
VILLAFRANCA DI VERONA
VILLAMAR
VIMERCATE
VINOVO
VITERBO
VITTORIA
VITTORIO VENETO
VOGHERA
VOLANO
VOLLA
VOLPAGO DEL MONTELLO
ZELO SURRIGONE
ZEVIO
ZIANO PIACENTINO
ZUBIENA

	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: campione probabilistico
	Sostituzioni: 787
	% Sostituzioni: 5.7
	Totale: 1000
	% Totale: 7.2
	Testo integrale: FIX A Sesso Base 1000
1. Maschio
2. Femmina

FIX B Età Base 1000
Meno di 18 chiudere
1. 18-24
2. 25-34
3. 35-44
4. 45-54
5. 55-70
Più di 70 chiudere

D0 Parliamo dell’acquisto e del consumo di prodotti alimentari.
Nella scelta d’acquisto di prodotti alimentari da consumare /regalare/utilizzare per cucinare, quali dei seguenti aspetti ritiene più importanti?  Base 1000
(LEGGERE – RANDOMIZZARE L’ORDINE – SELEZIONARE QUELLI CHE L’INTERVISTATO RITIENE PIÙ IMPORTANTI) 
1. La presenza di una certificazione di qualità garantita 
2. La presenza di una denominazione di origine 
3. Che sia allevato, coltivato, prodotto interamente in Italia (’italianità del processo)
4. Che appartenga alla tradizione alimentare italiana (l’italianità della tradizione)
5. La convenienza/le promozioni/ il costo non eccessivo
6. Che sia prodotto attraverso un processo artigianale/ fatto a mano
7. Che sia prodotto industrialmente, quindi attraverso un processo controllato 
8. Che sia nutrizionalmente bilanciato 
9. La riconoscibilità/tracciabilità (un prodotto di cui si riconosca la provenienza e le caratteristiche)
10. La provenienza da regioni italiane tipicamente riconosciute per la produzione dello specifico prodotto
11. La ricetta in sé / la composizione degli ingredienti
12. Che sia ‘sicuro’, che non sia in alcun modo dannoso per la salute
13. Nessuno di questi

 
D0_a Tra quelli che mi ha indicato, qual è l’aspetto che ritiene più importante nell’acquisto di prodotti alimentari da consumare /regalare/utilizzare per cucinare? Base 1000
(FAR COMPARIRE SOLO CODICI INDICATI A D0) 
1. La presenza di una certificazione di qualità garantita 
2. La presenza di una denominazione di origine 
3. Che sia allevato, coltivato, prodotto interamente in Italia (’italianità del processo)
4. Che appartenga alla tradizione alimentare italiana (l’italianità della tradizione)
5. La convenienza/le promozioni/ il costo non eccessivo
6. Che sia prodotto attraverso un processo artigianale/ fatto a mano
7. Che sia prodotto industrialmente, quindi attraverso un processo controllato 
8. Che sia nutrizionalmente bilanciato 
9. La riconoscibilità/tracciabilità (un prodotto di cui si riconosca la provenienza e le caratteristiche)
10. La provenienza da regioni italiane tipicamente riconosciute per la produzione dello specifico prodotto
11. La ricetta in sé / la composizione degli ingredienti
12. Che sia ‘sicuro’, che non sia in alcun modo dannoso per la salute

D1. Parliamo di certificazioni di prodotti alimentari attribuite dall’Unione Europea. Quali certificazioni, denominazioni, marchi di tutela associati a prodotti alimentari Italiani conosce, anche solo per averle sentite nominare?   (SPONTANEA PIU’ RISPOSTE – REGISTRARE LA PRIMA CITATA) Base 1000
1. DOC (Denominazione di Origine Controllata)
2. DOCG (Denominazione di Origine Controllata e Garantita)
3. DOP (Denominazione di Origine Protetta)
4. IGP (Indicazione Geografica Protetta)
5. IGT (Indicazione Geografica Tipica)
6. STG (Specialità Tradizionale Garantita)
7. Biologico
8. Altro
9. Nessuna

D2. Tra le certificazioni/denominazioni che le leggerò quali conosce? Base 1000
FAR COMPARIRE CODICI NON INDICATI A D1 – RANDOMIZZARE ORDINE) - idem
1. DOC (Denominazione di Origine Controllata)
2. DOCG (Denominazione di Origine Controllata e Garantita)
3. DOP (Denominazione di Origine Protetta)
4. IGP (Indicazione Geografica Protetta)
5. IGT (Indicazione Geografica Tipica)
6. STG (Specialità Tradizionale Garantita)
7. Biologico
8. Nessuna di queste (NON LEGGERE)

SE INDICA CODICE 3 A D1 E/O A D2 PORRE D3a
D3a Saprebbe descrivere cosa prevede/garantisce la presenza della denominazione ‘DOP’? Base 727
NON LEGGERE – POSSIBILI PIU’ RISPOSTE (INTERVISTATORE CODIFICA CON ATTENZIONE) 
1. Che è un prodotto originario di una specifica regione/area territoriale di cui il prodotto porta il nome
2. La qualità tipica della regione da cui proviene tradizionalmente
3. Le materie prime provengono dall’area geografica indicata di cui il prodotto porta il nome
4. Il processo produttivo è svolto secondo metodi tradizionali dell’area di cui il prodotto porta il nome
5. La produzione e/o trasformazione e/o elaborazione devono avvenire completamente nell'area geografica di cui il prodotto porta il nome
6. Almeno una parte del processo produttivo deve avvenire nell’area geografica di cui il prodotto porta il nome
7. E’ attribuita dall’Unione Europea
8. Che è’ un prodotto originale/non contraffatto
9. Maggiore qualità del prodotto
10. Adeguati valori nutrizionali
11. Altro e cioè_____________________________
12. Non sa/Non ricorda

 
SE INDICA CODICE 4 A D1 E/O A D2 PORRE D3b
D3b Saprebbe descrivere cosa prevede/garantisce la presenza della denominazione ‘IGP? Base 576
NON LEGGERE – POSSIBILI PIU’ RISPOSTE
1. Che è un prodotto originario di una specifica regione/area territoriale di cui il prodotto porta il nome
2. La qualità tipica della regione da cui proviene tradizionalmente
3. Le materie prime provengono dall’area geografica indicata di cui il prodotto porta il nome
4. Il processo produttivo è svolto secondo metodi tradizionali dell’area di cui il prodotto porta il nome
5. La produzione e/o trasformazione e/o elaborazione devono avvenire completamente nell'area geografica di cui il prodotto porta il nome
6. Almeno una parte del processo produttivo deve avvenire nell’area geografica di cui il prodotto porta il nome
7. E’ attribuita dall’Unione Europea
8. Che è’ un prodotto originale/non contraffatto
9. Maggiore qualità del prodotto
10. Adeguati valori nutrizionali
11. Altro e cioè_____________________________
12. Non sa/Non ricorda

SE INDICA ALMENO UN CODICE TRA 3 O 4 A D1 E/O A D2 PORRE D4 
D4 Pensi, adesso, al momento dell’acquisto di prodotti alimentari, sia che si trovi in un negozio (e quindi stia acquistando per consumare a casa, per regalare o utilizzare in cucina) o in un ristorante/trattoria? Base 795
In generale, lei è disposto a pagare qualcosa in più se è a conoscenza che il prodotto che sta acquistando è “certificato”, cioè che ha una denominazione di origine? 
1. Sì, per acquistare prodotti da consumare in casa/utilizzare in cucina
2. Sì, per acquistare prodotti da regalare
3. Sì, per pranzi/cene/consumi fuori casa (ristoranti, trattorie,)
4. No, non è disposto a spendere di più (SINGOLA)

SE ALMENO UN COD DA 1 A 3 A D4 PORRE D5
D5 In generale, immaginando che il prezzo di quel prodotto senza la certificazione sia uguale a 10€, fino a che prezzo sarebbe disposto a pagare per il prodotto certificato? Base 705
|__|__|,|__|__|  Min 10,01 – Max 100 
 
A TUTTI 
Le certificazioni/denominazioni di cui abbiamo parlato vengono riconosciute dall’Unione Europea e associate a quegli alimenti le cui caratteristiche peculiari dipendono dal territorio in cui sono prodotti e/o trasformati.
La denominazione DOP è riconosciuta agli alimenti la cui produzione, trasformazione ed elaborazione avviene completamente in un’area geografica delimitata e le cui caratteristiche qualitative dipendono essenzialmente o esclusivamente dal territorio in cui sono prodotti. 
La denominazione IGP  viene riconosciuta agli alimenti per i quali anche solo una fase del processo produttivo (Produzione, trasformazione o elaborazione avviene in una particolare area)
Infine la denominazione STG non fa riferimento ad un’origine ma ha l’obiettivo di valorizzare una composizione o un metodo di produzione tradizionale.
Chi realizza prodotti certificati deve attenersi a delle rigide regole produttive garantite da specifici organismi di controllo. Questo consente di inserire sui propri prodotti il marchio di riconoscimento.

D6 Adesso, ripensando al momento dell’acquisto di prodotti alimentari, sia che si trovi in un negozio (e quindi stia acquistando per consumare a casa, per regalare o utilizzare in cucina) o in un ristorante/trattoria/bar. Base 1000
In generale, lei è disposto a pagare qualcosa in più se è a conoscenza che il prodotto che sta acquistando è “certificato”, cioè che ha una denominazione di origine? 
1. Sì, per acquistare prodotti da consumare in casa/utilizzare in cucina
2. Sì, per acquistare prodotti da regalare
3. Sì, per pranzi/cene/consumi fuori casa (ristoranti, trattorie,)
4. No, non è disposto a spendere di più (SINGOLA)

 
SE ALMENO UN COD DA 1 A 3 A D6 PORRE DA D7 A D11 
D7 Se il prezzo dello stesso prodotto senza la certificazione fosse uguale a 10€, fino a che prezzo sarebbe disposto a pagare per il prodotto certificato? Base 861
|__|__|,|__|__|  Min 10,01 – Max 100 
 
D8 E per quali tra queste certificazioni sarebbe disposto a pagare di più? (LEGGERE – POSSIBILI PIÙ RISPOSTE) Base 861
1. DOP
2. IGP
3. STG

SE COD1 A D6 PORRE D9
SE COD 2 A D6 PORRE D10
SE COD 3 A D6 PORRE D11
D9 Se certificate, per quali categorie di alimenti da consumare in casa o utilizzare in cucina sarebbe disposto a pagare di più?  Base 844
D10 Se certificate, per quali categorie di alimenti da regalare sarebbe disposto a pagare di più? Base 533
D11 Se certificate, per quali categorie di alimenti da consumare fuori casa (in ristoranti, trattorie…) sarebbe disposto a pagare di più? Base 453
 (SPONTANEA – POSSIBILI PIÙ RISPOSTE)
1. Aceto balsamico
2. Aromi e/o spezie
3. Carni fresche/non lavorate
4. Cereali
5. Confetture/Marmellate
6. Formaggi/derivati del latte
7. Frutta fresca
8. Frutta secca
9. Funghi
10. Legumi
11. Miele
12. Olio d’oliva
13. Pesce/Crostacei/Molluschi
14. Pane/Preparazioni a base di pane
15. Pasta e/o Riso
16. Prosciutto
17. Sale
18. Salumi
19. Verdura
20. Vino
21. Altro
22. Su tutte le tipologie di prodotti

A TUTTI 
D12 Secondo lei, quali sono le regioni italiane con il maggior numero di alimenti  a cui è stato attribuita la certificazione/ denominazione di origine?
NON LEGGERE – POSSIBILI PIU RISPOSTE
1. Abbruzzo
2. Basilicata
3. Calabria
4. Campania
5. Emilia Romagna
6. Friuli Venezia Giulia
7. Lazio
8. Liguria 
9. Lombardia
10. Marche
11. Molise
12. Piemonte
13. Puglia
14. Sardegna
15. Sicilia
16. Toscana
17. Trentino Alto Adige
18. Umbria 
19. Val d’Aosta
20. Veneto
21. Non sa/Non indica


DATI FISSI
 
Passiamo alle ultime domande
FIX C Quale è il sui titolo di studio? Base 1000
1. Nessun titolo
2. Elementare
3. Media inferiore
4. Media superiore
5. Laurea

FIX D Qual è la sua professione? Base 1000
1. Dirigente/Quadro/Funzionario
2. Impiegato
3. Insegnante
4. Altro dipendente (operaio-commesso- ecc.)
5. Imprenditore/Libero professionista
6. Artigiano
7. Agricoltore
8. Commerciante
9. Altro autonomo
10. Pensionato
11. Studente
12. Casalinga
13. Disoccupato/In cerca di occupazione
14. Altro
15. Non risponde

FIX E Quanti siete in famiglia, lei compreso (incluso l’intervistato/a) Base 1000
1. 1 persona
2. 2 persone
3. 3 persone
4. 4 persone
5. 5 o più persone
6. Non risponde


FIX F E’ lei il responsabile degli acquisti in famiglia di prodotti alimentari ? Base 1000
1. Sì
2. No
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