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27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



2
6

 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
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5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Consumi alimentari 2015




	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Doxa SPA
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: ISTITUTO NAZIONALE PER LA COMUNICAZIONE
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: FEDERALIMENTARE
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: Il sondaggio è stato realizzato fra il 12 e il 15 Marzo 2015.
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: dal 12/06/2015
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: L’universo di riferimento è costituito dalla popolazione italiana adulta di 15 anni ed oltre (52,3 milioni di individui).
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: È stato utilizzato un campione nazionale rappresentativo della popolazione italiana adulta di 15 anni ed oltre, avente il telefono fisso in casa, residente in tutto il territorio nazionale, in tutti i tipi di comune ed appartenente a tutti i ceti sociali. 

L’elenco dei comuni in cui sono state realizzate le interviste è allegato.

	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Con il campione utilizzato (1000 casi), per una risposta data dal 50% delle intervistate, si calcola un margine di errore del ± 3,1%, al livello di confidenza del 95%.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Il sondaggio è stato realizzato per mezzo di interviste personali condotte con metodo C.A.T.I. (Computer Assisted Telephone Interviewing). 

Questo sistema permette di controllare le coerenze delle risposte alle diverse domande già in fase di programmazione, impedendo all’intervistatore interventi errati.

	9 TEMI/FENOMENI: E' stata somministrato un questionario strutturato, volto principalmente a rilevare i trend negli acquisti di Food&Beverage e i possibili cambiamenti strutturali nelle abitudini di consumo dei generi alimentari da parte degli italiani a causa della crisi. 



	Elenco dei Comuni: ACERRA
ACIREALE
ACQUALAGNA
ACQUAVIVA DELLE FONTI
ADRANO
AFRAGOLA
AGEROLA
AGIRA
AGRATE BRIANZA
AGRIGENTO
ALBANO LAZIALE
ALBAVILLA
ALESSANDRIA
ALESSANO
ALGHERO
ALTAVILLA SILENTINA
ANAGNI
ANCONA
ANDORNO MICCA
ANDRIA
ANGRI
ANGUILLARA SABAZIA
AOSTA
AQUARA
ARCO
ARCORE
ARESE
AREZZO
ARQUATA SCRIVIA
ARZACHENA
ASCOLI PICENO
ASSAGO
ASSISI
ASTI
AVEZZANO
AVIGLIANA
AVIGLIANO
BADIA CALAVENA
BADOLATO
BAGNACAVALLO
BAGNO A RIPOLI
BARBARANO VICENTINO
BARCELLONA POZZO DI GOTTO
BARGA
BARI
BASSANO DEL GRAPPA
BAZZANO
BENE VAGIENNA
BERGAMO
BERZO DEMO
BIANCAVILLA
BIANZONE
BIASSONO
BIELLA
BITONTO
BITRITTO
BOCCHIGLIERO
BOLOGNA
BOLZANO
BORGO SAN DALMAZZO
BORGO SAN GIACOMO
BORGO TICINO
BORGOFRANCO SUL PO
BOSCOTRECASE
BOVA MARINA
BRA
BRACCIANO
BRESCIA
BRESSO
BRINDISI
BRONTE
BRUNICO
BRUSCIANO
BUCCHIANICO
BUCCIANO
BURAGO DI MOLGORA
BUROLO
BUSSOLENGO
BUSTO ARSIZIO
CADONEGHE
CAGLIARI
CAGNO'
CALCINATO
CALOLZIOCORTE
CALTAGIRONE
CAMPAGNA LUPIA
CAMPO DI TRENS
CAMPOBELLO DI LICATA
CAMPOBELLO DI MAZARA
CAMPOFORMIDO
CANALE
CANICATTI'
CANICATTINI BAGNI
CANNETO SULL'OGLIO
CAPANNORI
CAPODRISE
CAPONAGO
CAPOTERRA
CAPRINO BERGAMASCO
CAPRINO VERONESE
CAPURSO
CARASCO
CARBONIA
CARINARO
CARMIGNANO DI BRENTA
CARPI
CARPIANO
CARRARA
CASALBORDINO
CASALDUNI
CASALE MONFERRATO
CASALGRANDE
CASALMAIOCCO
CASALNUOVO DI NAPOLI
CASALNUOVO MONTEROTARO
CASARSA DELLA DELIZIA
CASERTA
CASORIA
CASTEGGIO
CASTEL GANDOLFO
CASTEL SAN PIETRO TERME
CASTELFRANCO VENETO
CASTELLANETA
CASTELLINA IN CHIANTI
CASTELLO DI SERRAVALLE
CASTELMOLA
CASTELNUOVO DI GARFAGNANA
CASTELNUOVO DI PORTO
CASTELNUOVO DON BOSCO
CASTELVECCANA
CASTIGLIONE DELLE STIVIERE
CASTIGLIONE IN TEVERINA
CASTIGLIONE OLONA
CASTIRAGA VIDARDO
CASTREZZATO
CASTROCIELO
CASTROLIBERO
CATANIA
CATANZARO
CAVA MANARA
CAVASO DEL TOMBA
CELLINO SAN MARCO
CENTO
CENTURIPE
CERAMI
CERIGNOLA
CERISANO
CERMENATE
CERNUSCO SUL NAVIGLIO
CERRETO GUIDI
CERTALDO
CERVIA
CESANO MADERNO
CESARO'
CESENA
CHIAVARI
CHIERI
CHIOGGIA
CHIUSI
CHIUSI DELLA VERNA
CICCIANO
CIGOGNOLA
CINISELLO BALSAMO
CINTO CAOMAGGIORE
CIRO' MARINA
CIVITAVECCHIA
CIVITELLA DEL TRONTO
CIVITELLA DI ROMAGNA
COAZZE
COLLEDIMEZZO
COLOGNA VENETA
COLONNELLA
COMO
CONEGLIANO
CONSELICE
CONSELVE
CONVERSANO
CORCIANO
CORI
CORNAREDO
CORREZZOLA
CORTALE
COSENZA
COSTIGLIOLE SALUZZO
CREMA
CRESCENTINO
CRISPANO
CROPANI
CUGGIONO
CURINGA
CURTI
CUSANO MILANINO
DECIMOMANNU
DELIANUOVA
DESIO
DIAMANTE
DIANO D'ALBA
DICOMANO
DOMUSNOVAS
EBOLI
EMPOLI
ENNA
ERACLEA
ERCOLANO
ERICE
FAENZA
FALCONARA MARITTIMA
FANO
FARRA DI SOLIGO
FELINO
FELTRE
FENIS
FERMO
FERRARA
FIESSE
FIESSO UMBERTIANO
FIORENZUOLA D'ARDA
FIRENZE
FISCIANO
FOLIGNO
FORIO
FORLI'
FORMIA
FOSSANO
FRANCAVILLA FONTANA
FRANCAVILLA MARITTIMA
FRASCATI
FROSINONE
FURCI SICULO
FUSCALDO
GAETA
GALLARATE
GALLIERA
GALLIPOLI
GANGI
GARBAGNATE MILANESE
GASSINO TORINESE
GAVARDO
GAVORRANO
GAZZO
GELA
GENGA
GENOVA
GIAVERA DEL MONTELLO
GIOIA DEL COLLE
GIOIOSA MAREA
GIUGLIANO IN CAMPANIA
GIUSSANO
GONNESA
GORGA
GORIZIA
GORLA MINORE
GORLAGO
GOVONE
GRAGNANO
GRANTORTO
GRAVINA IN PUGLIA
GREVE IN CHIANTI
GROTTAFERRATA
GROTTAGLIE
GRUMO APPULA
GRUMO NEVANO
GUALDO CATTANEO
GUALDO TADINO
GUBBIO
GUIDIZZOLO
GUSPINI
IGLESIAS
IMOLA
IMPERIA
IRSINA
ISCHIA
ISILI
ISTRANA
JESI
LA MADDALENA
LA SPEZIA
LAGO
LAMEZIA TERME
LARI
LASCARI
LASTRA A SIGNA
LATERINA
LATINA
LATRONICO
LAVELLO
LAVENO-MOMBELLO
LECCE
LEGNANO
LEINI'
LEPORANO
LESMO
LEVERANO
LEVICO TERME
LICATA
LISSONE
LIVORNO
LIVRAGA
LODI
LOMAGNA
LOZZOLO
LUCCA
LUCERA
MACERATA
MACHERIO
MADONE
MAGLIANO ALPI
MALFA
MALNATE
MALO
MANDURIA
MANTOVA
MARINO
MARLENGO
MARSCIANO
MARTELLAGO
MARTINA FRANCA
MASAINAS
MASCALI
MASCALUCIA
MASSA
MASSA MARITTIMA
MAZZANO
MEDA
MEDIGLIA
MEDOLLA
MELDOLA
MELITO DI PORTO SALVO
MESAGNE
MESSINA
MILANO
MILAZZO
MIRA
MIRANDOLA
MIRANO
MISILMERI
MODENA
MODICA
MODUGNO
MOGGIO UDINESE
MOGLIANO VENETO
MOLFETTA
MONCALIERI
MONSANO
MONTALDO TORINESE
MONTALTO UFFUGO
MONTANASO LOMBARDO
MONTE ARGENTARIO
MONTE ROBERTO
MONTEBELLUNA
MONTEFIASCONE
MONTEFUSCO
MONTEGIORGIO
MONTEGROTTO TERME
MONTERONI D'ARBIA
MONTESANO SALENTINO
MONTEVARCHI
MONTICELLO CONTE OTTO
MONTICHIARI
MONTICIANO
MONTIGNOSO
MONZA
MORBEGNO
MORDANO
MORROVALLE
MORTARA
MOZZECANE
MURLO
NAPOLI
NARNI
NASO
NAVE
NERVESA DELLA BATTAGLIA
NERVIANO
NOCERA INFERIORE
NOCERA SUPERIORE
NOCI
NOICATTARO
NOLA
NONANTOLA
NOTO
NOVARA
NOVATE MILANESE
NOVEDRATE
NOVENTA DI PIAVE
NOVENTA VICENTINA
OMEGNA
ORIGGIO
ORISTANO
ORNAGO
ORSOMARSO
PACECO
PACHINO
PADERNO DUGNANO
PADERNO FRANCIACORTA
PADOVA
PAESE
PAGANI
PALAGIANELLO
PALAZZO SAN GERVASIO
PALERMO
PALMI
PARMA
PARUZZARO
PASIAN DI PRATO
PASIANO DI PORDENONE
PASTRENGO
PATERNOPOLI
PAVIA
PAVIA DI UDINE
PERAROLO DI CADORE
PERUGIA
PESARO
PESCARA
PESCIA
PETTORAZZA GRIMANI
PIACENZA
PIANENGO
PIANORO
PICERNO
PIEVE DI CENTO
PIEVE DI SOLIGO
PINEROLO
PIOLTELLO
PISA
PISTICCI
PISTOIA
PIURO
PLOAGHE
POGGIO MOIANO
POGGIOMARINO
POLAVENO
POLICORO
POMARANCE
POMEZIA
POMIGLIANO D'ARCO
PONSACCO
PONTE DI PIAVE
PONTECAGNANO FAIANO
PONTEVICO
PONTINIA
PORDENONE
PORTALBERA
PORTICI
PORTO SAN GIORGIO
PORTO TOLLE
PORTOGRUARO
POTENZA
POZZA DI FASSA
POZZALLO
POZZO D'ADDA
PRALUNGO
PRATA CAMPORTACCIO
PRATA DI PORDENONE
PRATO
PRAY
PREDAPPIO
PREGNANA MILANESE
QUARTO
QUARTU SANT'ELENA
QUILIANO
RAGALNA
RAGUSA
RANZANICO
RAPALLO
RAVENNA
RECANATI
REGGELLO
REGGIO DI CALABRIA
REGGIO NELL'EMILIA
REMANZACCO
RENDE
RESANA
REZZATO
RIBERA
RIETI
RIGNANO SULL'ARNO
RIMINI
RIVA DEL GARDA
RIVALTA DI TORINO
RIVOLTA D'ADDA
ROBASSOMERO
ROBECCHETTO CON INDUNO
ROBILANTE
ROCCADASPIDE
ROCCAFRANCA
ROCCASTRADA
ROMA
ROMANS D'ISONZO
RONCADE
RONCEGNO TERME
RONCO SCRIVIA
ROSETO VALFORTORE
ROSSANO VENETO
ROVERBELLA
ROVEREDO IN PIANO
ROVERETO
ROVIGO
ROZZANO
RUBANO
RUFFANO
RUSSI
SACILE
SALERNO
SALGAREDA
SALO'
SALSOMAGGIORE TERME
SALUZZO
SAMMICHELE DI BARI
SAN BENEDETTO DEL TRONTO
SAN CANZIAN D'ISONZO
SAN CASCIANO IN VAL DI PESA
SAN COSMO ALBANESE
SAN DANIELE DEL FRIULI
SAN DANIELE PO
SAN DONA' DI PIAVE
SAN DONATO MILANESE
SAN GIORGIO A CREMANO
SAN GIORGIO DEL SANNIO
SAN GIORGIO DELLE PERTICHE
SAN GIORGIO IN BOSCO
SAN GIORGIO IONICO
SAN GIOVANNI IN PERSICETO
SAN GIOVANNI LA PUNTA
SAN GREGORIO DI CATANIA
SAN LAZZARO DI SAVENA
SAN LUCIDO
SAN MARTINO IN PENSILIS
SAN MARTINO IN STRADA
SAN MAURO TORINESE
SAN NICANDRO GARGANICO
SAN PIETRO DI FELETTO
SAN SALVO
SAN SEBASTIANO CURONE
SAN SEBASTIANO DA PO
SAN VALENTINO TORIO
SAN VITO CHIETINO
SAN VITO DI LEGUZZANO
SAN ZENONE AL LAMBRO
SANNAZZARO DE'BURGONDI
SANNICOLA
SANT'AGATA BOLOGNESE
SANT'ALESSIO SICULO
SANT'ANTIOCO
SANT'OMERO
SANTA MARIA HOE'
SANTA MARINA
SANTA TERESA DI RIVA
SANTARCANGELO DI ROMAGNA
SARCONI
SARDARA
SAREGO
SARONNO
SARSINA
SARTEANO
SASSARI
SASSOCORVARO
SASSOFERRATO
SASSUOLO
SATRIANO DI LUCANIA
SAVIGNANO SUL RUBICONE
SAVONA
SCAFATI
SCANZANO JONICO
SCANZOROSCIATE
SCHIO
SCIACCA
SCILLA
SCORZE'
SEDICO
SEGRATE
SELVAZZANO DENTRO
SENIGALLIA
SERRA RICCO'
SESTO FIORENTINO
SESTO SAN GIOVANNI
SEZZE
SIENA
SILVI
SIRACUSA
SOGLIANO CAVOUR
SOLAGNA
SOLBIATE ARNO
SOLESINO
SOMMACAMPAGNA
SONDRIO
SORANO
SPOLETO
SPOLTORE
SPORMAGGIORE
SQUILLACE
STAFFOLO
STATTE
STELLA
STRADELLA
SULMONA
SUPERSANO
SURBO
TALEGGIO
TARANTO
TAVAZZANO CON VILLAVESCO
TELESE TERME
TERAMO
TERLANO
TERLIZZI
TERMINI IMERESE
TERMOLI
TERNI
TERRANOVA DA SIBARI
TERRASINI
TITO
TIVOLI
TOLENTINO
TORANO CASTELLO
TORINO
TORRE DE' PASSERI
TORREGROTTA
TORRI IN SABINA
TORTONA
TRADATE
TRANA
TRANI
TRAVAGLIATO
TRAVERSETOLO
TRECASTAGNI
TREIA
TRENTOLA-DUCENTA
TREQUANDA
TREVIOLO
TREVISO
TREZZANO SUL NAVIGLIO
TRICARICO
TRICASE
TRIESTE
TRIGGIANO
TRINITAPOLI
TRIUGGIO
TROINA
TUORO SUL TRASIMENO
TURI
UDINE
UMBERTIDE
URBINO
URGNANO
URI
URURI
VAIANO
VAIE
VAL DI VIZZE
VALENTANO
VALENZANO
VALLE LOMELLINA
VALLEDORIA
VALMONTONE
VARALLO
VARESE
VASTO
VENETICO
VENEZIA
VENOSA
VERBANIA
VERDELLINO
VERONA
VERRUA PO
VESTONE
VETTO
VIADANA
VIAREGGIO
VICENZA
VICO EQUENSE
VIGEVANO
VIGGIU'
VIGONZA
VIGUZZOLO
VILLA CORTESE
VILLA SAN GIOVANNI
VILLA SANTA LUCIA
VILLAFRANCA IN LUNIGIANA
VILLAGRANDE STRISAILI
VILLANOVA MONFERRATO
VILLARBASSE
VILLORBA
VINOVO
VIRGILIO
VIRLE PIEMONTE
VITORCHIANO
VITTORIA
VOGHERA
VOLTERRA
ZIANO DI FIEMME
ZIANO PIACENTINO
ZUGLIANO



	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione casuale per quote.

• Procedura di selezione dei soggetti intervistati: 
le famiglie in cui effettuare le interviste sono state estratte da un file contenente i numeri telefonici degli abbonati al telefono, stratificati per regioni e tipologia di comune (capoluogo/non capoluogo) come l'Universo di riferimento; 
all’interno delle singole famiglie, il soggetto intervistato è stato selezionato sulla base di quote di sesso ed età (correlate) e quote di titolo di studio e condizione professionale (non correlate).

• Ponderazione dei dati: 
in fase di elaborazione i dati raccolti sono stati ponderati, attribuendo un peso (o fattore di ponderazione) a ciascuna intervista allo scopo di riequilibrare il campione rispetto all’universo di riferimento.
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 1000
	% Totale: 
	Testo integrale: Parliamo ora di abitudini alimentari, in particolare di dieta low carb 


1. Si dice che la crisi economica iniziata nel 2008 ha spinto gli italiani a cambiare alcune abitudini sulle quali non sembrano intenzionati a tornare indietro. Rispetto agli acquisti alimentari, quali abitudini ha cambiato? 
      (leggere - ammesse più risposte)
- faccio la spesa in tipologie diverse di negozi (supermercato, discount, mercatino, ecc.) 
- cerco di non sprecare più nulla    
- cerco di non spendere soldi per prodotti tipici che costano di più  
- faccio la spesa meno spesso, facendo un po’ di scorte  quando ci sono le offerte   
- non bado troppo alla scadenza e uso i prodotti  anche un po’ dopo la data di consumo consigliata
- ho riscoperto il piacere degli alimenti e delle ricette più semplici     
- ho un po’ ridotto le dosi      
- altro (specificare)  

Base campionaria: 1000 - % mancata risposta= 0,0

2. Sempre su questo argomento - e cioè i cambiamenti del suo rapporto con il cibo generati dalla crisi che però lei oggi considera acquisiti e tipici dal suo modo di pensare e comportarsi -  mi dica quanto si sente d'accordo con le seguenti affermazioni, usando una scala da 1 a 10, dove 1 significa per nulla d’accordo e 10 completamente d’accordo.
- se va fuori a pranzo o a cena, preferisce andare a mangiare in trattoria piuttosto che in costosi ristoranti 
  non sempre all'altezza del nome
- ha riscoperto il piacere di mangiare a casa, in famiglia
- avendo limitato l'acquisto o le porzioni di alcuni alimenti più costosi, alla fine ha aumentato la varietà dei 
  prodotti, mangiando anche alimenti che prima non le piacevano o che comunque non consumava
- ha perso l'abitudine di fare grandi scorte 
- ha aumentato la frequenza di acquisto
- ha ridotto gli inviti a pranzo o a cena a casa sua

Base campionaria: 1000 - % mancata risposta= 4,2

3. Sempre pensando a questi ultimi anni di crisi, se le è capitato di dover limitare i suoi acquisti alimentari (anche per un periodo breve) a cosa ha rinunciato con più rammarico?
 (leggere – ruotare - ammesse più risposte)
- pane
- pasta
- dolci
- salumi
- latte e formaggi
- uova
- carne 
- pesce
- olio extravergine 
- frutta
- verdure (fresche, conservate o confezionate fresche pronte per il consumo)
- acqua minerale
- bevande a base di cola o di frutta
- vino, birra e altre bevande alcoliche
- prodotti conservati (tonno, pelati, marmellate, miele etc)
- piatti pronti (primi freschi e surgelati, verdure pronte, secondi etc) 
- nessun prodotto in particolare, ma ho sofferto l'idea di non essere libero di scegliere ciò che volevo
- non ho mai dovuto ridurre i miei consumi alimentari (non leggere)

Base campionaria: 1000 - % mancata risposta= 0,0

4. Ci sono invece cibi/bevande che oggi consuma di più rispetto al passato? Quali?
 (leggere – ruotare - ammesse più risposte)
- pane
- pasta
- dolci
- salumi
- latte e formaggi
- uova
- carne 
- pesce
- olio extravergine 
- frutta
- verdure (fresche, conservate o confezionate fresche pronte per il consumo)
- acqua minerale
- bevande a base di cola o di frutta
- vino, birra e altre bevande alcoliche
- prodotti conservati (tonno, pelati, marmellate, miele etc)
- piatti pronti (primi freschi e surgelati, verdure pronte, secondi etc)
- nessuno di questi, la mia alimentazione è rimasta invariata (non leggere)  

Base campionaria: 1000 - % mancata risposta= 0,0

5. Pensi ora alla sua dispensa…Cosa c'è oggi rispetto a 7 anni fa, cioè rispetto al periodo pre-crisi?
 (leggere - una sola risposta)
- le stesse cose nelle stesse quantità 
- le stesse cose ma in quantità minori
- le stesse cose ma in quantità maggiori
- cose sostanzialmente diverse (specificare cosa c'è d nuovo)

Base campionaria: 1000 - % mancata risposta= 0,0

6. In questi ultimi anni l'aumento delle tasse sul cibo e la conseguente lievitazione dei prezzi hanno reso ancora più difficile fare la spesa. Lei ha avvertito l'effetto di questa situazione difficile per far quadrare i conti della spesa?
 (leggere - una sola risposta)
  - Sì, e infatti sono stato costretto a ridurre gli acquisti di generi alimentari    1
        - No, e infatti i miei acquisti sono rimasti stabili          2
        - Non saprei (non leggere)            3

Base campionaria: 1000 - % mancata risposta= 0,0

7. Pensando al prossimo futuro, da qui alla fine dell'anno, come vede la sua situazione familiare rispetto agli acquisti di generi alimentari?
  (leggere - una sola risposta)
- Continuerò a essere costretto a ridurre gli acquisti di generi alimentari 1
- I miei acquisti rimarranno stabili           2
- I miei acquisti aumenteranno          3
- Non saprei (non leggere)           4

Base campionaria: 1000 - % mancata risposta= 0,0

8. In molti dicono che la crisi stia per finire e che  l'Italia stia per uscire da un tunnel lungo quasi un decennio. Lei che cosa ne pensa?
(leggere - una sola risposta)
- penso sia vero, questo sarà l'anno della svolta
- penso sia vero, ma dovremo aspettare ancora fino all'anno prossimo
 - non ci credo, secondo me la situazione resterà la stessa ancora per molti anni
 - secondo me la situazione non solo non migliorerà ma rischia di peggiorare

Base campionaria: 1000 - % mancata risposta= 0,0

9.  Se d'ora in avanti non avesse alcun tipo di problema economico o limite di spesa, cosa cambierebbe  nelle sue abitudini alimentari?
(leggere - una sola risposta)
- poco o nulla, sono molto soddisfatto di come mangio oggi
- aumenterei la quota di cibi di maggior pregio e costo (come ad esempio crostacei, carni e formaggi    
  particolari, verdure biologiche etc)
- aumenterei la quota di bevande di maggior pregio e costo (come ad esempio, vini pregiati, birre 
  artigianali, superalcolici di marca etc)
- andrei più spesso al ristorante
- non saprei (NON LEGGERE)

Base campionaria: 1000 - % mancata risposta= 0,0

10. Nell'anno di EXPO, in cui si parla con ammirazione del cibo e dell'industria alimentare italiana, lei che sensazione prova?
 (leggere - una sola risposta)
- sono orgoglioso di vivere nel Paese che probabilmente esprime il cibo e le bevande più apprezzate 
     nel mondo
- non provo un piacere particolare perché penso ci siano altri Paesi che esprimono cibo e bevande 
     altrettanto valide rispetto alle nostre
- non saprei, Expo e tutto quello che ci ruota intorno non è un tema che m'interessa

Base campionaria: 1000 - % mancata risposta= 0,0

11. Tra i temi al centro di Expo si parla di sostenibilità dell'approccio al cibo. Le leggo ora due frasi su 
      questo tema, la prego di dirmi quanto è d’accordo con ciascuna di esse, mediante una scala da 1 a 10, 
      dove 1 significa per nulla d’accordo e 10 completamente d’accordo.
 (leggere – ruotare – una risposta per ciascuna frase)
 - approccio sostenibile al cibo significa soprattutto non sprecare cibo, visto che in molti angoli del 
  Mondo ogni giorno si muore di fame
 - approccio sostenibile al cibo significa soprattutto scegliere aziende e prodotti attenti all'ambiente,    visto che le risorse naturali non sono eterne e se ne abusiamo non ce ne saranno per i nostri figli

Base campionaria: 1000 - % mancata risposta= 1,2

12. Tra i fattori che ora le leggerò, qual è il primo che tiene in considerazione quando acquista un prodotto 
dell’industria alimentare? E quale per secondo? 
 (leggere - ruotare - ammesse 2 risposte)
 - la fiducia nel produttore       
 - la fiducia nel luogo di acquisto       
 - la fiducia nella zona di origine      
 - la qualità delle materie prime       
 - i controlli pubblici sul prodotto e chi produce    
 - l’esperienza e la tradizione di un’industria    
 - il giusto prezzo (non può costare troppo poco)   
 - l’esperienza già fatta con la stessa marca    
 - molte informazioni sulla confezione e nella pubblicità  
 - controlli costanti di un’industria in tutte le fasi della produzione 
 - altra risposta:   _______________________     

Base campionaria: 1000 - % mancata risposta= 1,8
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