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DOCUMENTO INFORMATIVO COMPLETO
(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi
di comunicazione di massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n.
256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del 27/12/2010)

1. Titolo del sondaggio: "ltaly@Risk - Fiera SICUREZZA”
2. Soggetto che harealizzato il sondaggio: IPSOS S.r.l.
3. Soggetto committente: FIERAMILANO S.P.A.

4. Soggetto acquirente: FIERAMILANO S.P.A.

5. Data o periodo in cui e stato realizzato il sondaggio: 12 Luglio — 19 Luglio; 6 Settembre — 13
Settembre

6. Mezzo/Mezzi di comunicazione di massa sul/sui quale/quali € pubblicato o diffuso il
sondaggio (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente
radiofonica, televisiva o0 sul sito web): pubblicato su www.reportdifesa.it; www.rds.it;
www.corriereviterbo.it; www.wired.it www.sole24ore.it; www.asknews.it; Il Corriere della sera; |l
Giorno (edizione Milano), Il Giornale; Awenire; L'eco di Bergamo; La Stampa;

7. Data di pubblicazione o diffusione: 9 Novembre 2017

8. Temi/Fenomeni oggetto del sondaggio (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute,
etica, ambiente etc.): societa, sicurezza

9. Popolazione di riferimento: popolazione italiana residente 15-64enne (fonte: annuario ISTAT
2014)

10. Estensione territoriale del sondaggio: estensione nazionale

11. Metodo di campionamento (inclusa lindicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non
probabilistico, del panel e dell’eventuale campionamento): campione casuale rappresentativo dell’universo
di riferimento; campionamento per quote di area geografica e ampiezza del centro, sesso, eta. Al campione
in rientro & stata applicata una ponderazione (con metodo RIM weighting).

12. Rappresentativita del campione e margine di errore il livello di rappresentativita del campione e del
95% e il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio & compreso fra +/-0.5% e +/- 2.3% per i valori
percentuali relativi al totale degli intenistati (1800 casi).

13. Metodo di raccolta alle informazioni: sondaggio di opinione tramite metodologia CAWI
(Computer Assisted Web Inteniews)

14. Consistenza numerica del campione di intervistati, numero dei non rispondenti e delle
sostituzioni effettuate:

Internviste complete 1800 30%
Rifiuti 3596 60%
Sostituzioni 604 10%
Totale contatti effettuati 6000 100%

Indirizzo del sito dove sara disponibile la documentazione completa in caso di diffusione: www.agcom.it
In caso di pubblicazione & obbligatorio riportare le informazioni della scheda indicata a pena di gravi sanzioni. Ipsos non si
assume alcuna responsabilitain caso di inosservanza
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15. Testo integrale di tutte le domande (Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno
risposto a ciascuna domanda)

1 In generale quanto siritiene soddisfatto della sua qualita della vita?
(Totale rispondenti 99%)

Molto soddisfatto

Abbastanza soddisfatto

Poco soddisfatto

Per niente soddisfatto

Né soddisfatto né insoddisfatto

non sa/non indica

ouprwWNE

2 Negli ultimi anni, direbbe che la sua qualita della vita sia ...
(Totale rispondenti 98%)

1. Migliorata molto

2. Migliorata un po'

3. Peggiorata un po'

4. Peggiorata molto

5. Rimasta uguale

6. non sa/non indica

3 Nella vita di tutti i giorni, Lei quanto si sente propenso a correre dei rischi? Ce lo indichi su una scala da 1
a 10, dove 1 wole dire che lei non sarebbe propenso a correre dei rischi per nessun motivo, mentre
10 wole dire che lei & sempre pronto a correre qualunque rischio.

(Totale rispondenti 100%)

1->10

4 Nella vita di tutti i giorni si corrono dei rischi, a wolte per propria responsabilita a wlte perché le
circostanze esterne sono rischiose. Scelga le circostanze di rischio, pericolose, in cui lei sente di incorrere
pit frequentemente, quelle a cui si sente piu esposto o che la preoccupano di piu.

Ne indichi 20 al massimo. (Totale rispondenti 100%)

AMBIENTE

AMBIENTE

inquinamento dell’acqua

inquinamento dell’aria

inquinamento della terra

terremoti

alluvioni/esondazione di fiumi

frane/ erosione della costa

eccessiva urbanizzazione/cementificazione del suolo
frodi alimentari/ prodotti alimentari dannosi/ contaminati
presenza di OGM (Organismi Geneticamente Modificati) negli alimenti
10 disastro nucleare

11. scarsita di acqua e/o cibo

ECONOMIA
disoccupazione
aumento delle tasse
aumento del costo della \ita
povertd/indigenza
perdita della propria abitazione
instabilita politica dell’ltalia
fallimento dell’Euro, forte inflazione
incapacita di mantenere nel tempo il proprio tenore di vita
copertura previdenziale insufficiente quando sié in pensione
10 reddito incerto e situazione economica difficile per ifigli o i nipoti
11. danni ai propri beni a causa di eventi esterni (allagamenti, incendi, etc.)
SICUREZZA
1. Criminalita (furti, scippi, rapine)

N A ®WDNE
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Terrorismo

Corruzione

Emergenza immigrazione

Subire violenza fisica/sessuale

Presenza di associazioni malavitose nel territorio, nell’economia

Tensioni sociali/degrado sociale/ mancanza di coesione sociale

Guerra e conflitti internazionali che coinwolgano I'ltalia

Furto di informazioni/dati personali via internet
10. Clonazione del bancomat/carta di credito o altre truffe via internet
11.Violazione delle privacy

SALUTE

Tumori

Infarto, Ictus, malattie cardio-vascolari

Malattie degenerative, tipo Parkinson, Alzheimer

Malattie di natura psicologica, mentale

Assistenza sanitaria inadeguata per sé/per i propri cari, a prescindere dalla malattia specifica

Infortuni/incidenti sul lavoro

Incidenti stradali

Infortuni domestici, nello sport, nel tempo libero

Obesita, bulimia, anoressia o altri disturbi alimentari

10 Solitudine, mancanza di relazioni sociali

11.Malattie infettive (AIDS, epatite C, ebola, ...)

2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.

©CoNO OO E

A TUTTI

5 Leggera adesso una serie di luoghi. Indichi, per ciascuno di questi, il livello di sicurezza percepito,
utilizzando una scala da 1 a 10, dove 1 significa che non si sente per niente sicuro e 10 completamente
sicuro. (Totale rispondenti 100%)

RANDOM 1=per 10=com Non &
niente pletame | un luogo
sicuro nte che

sicuro frequent
0
Aeroporti/aerei

Stazioni ferroviarie/treni

Mezzi di trasporto pubblici urbani
(autobus, metropolitana, taxi, etc)

Parchi divertimento

Mercati/ Mercati rionali

Supermercati/ipermercati/ centri
commerciali

Cinemal/teatri/musei/centri_sportivi

Stadi

Citta d’arte

Parchi/ spiagge

Parcheggi chiusi/sotterranei

Strade della propria citta/ paese di
residenza

Chiese/ luoghi di culto

Concerti in stadi/ piazze

Autostrade/ stazioni di senizio

Banche/ uffici postali

Ospedali/ case di cura

Asili/ scuole/ universita

Farmacie/tabaccherie/gioiellerie

Alberghi/hotel/villaggi turistici
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6 Alla luce dei recenti fatti di cronaca, in generale quanto si sente sicuro fuori casa? Utilizzi sempre una
scaladal a10. (Totale rispondenti 100%)

1=per niente sicuro | .... 10=completam
ente sicuro

Fuori casa

7 Sempre alla luce dei recenti fatti di cronaca, come sono cambiate le sue abitudini di vita in relazione alle
seguenti attivita negli ultimi tempi? (Totale rispondenti 100%)

RIGHE
1. Viaggiare in ltalia
2. Viaggiare all’'estero
3. Fare shopping nei centri commerciali
4. Utilizzare mezzi di trasporto pubblico (bus, metro, treno ecc)
5. Frequentare luoghi di divertimento (cinema, teatri, parchi divertimento ecc)
6. Partecipare a grandi eventi pubblici (concerti, partite allo stadio, iniziative cittadine...)

COLONNE
1. Non sono cambiate
2. Effettuo questa attivita meno spesso di prima
3. Ho smesso di effettuare questa attivita

8 E se dowvesse giudicare il livello di sicurezza percepito all'interno della sua abitazione che woto darebbe,
sempre su una scalada 1 a 10? (Totale rispondenti 100%)

1=per 10=com
niente pletame
sicuro nte
sicuro
Propria_abitazione

9 In generale, in che misura la presenza fuori casa, ossia nei luoghi pubblici, di telecamere, personale di
vigilanza, sistemi di illuminazione, sistemi antincendio, contribuisce a farla sentire piu sicuro? Risponda su
una scalada 1l a 10. (Totale rispondenti 100%)

1=per 10=com

niente pletame

sicuro nte
sicuro

10 Di quali delle seguenti dotazioni/senizi dispone presso la sua abitazione?
(Totale rispondenti 100%)

1. Sistema di allarme antintrusione

2. Sistema di videosoneglianza

Sistema di videosoneglianza interrogabile da remoto (avere la possibilita di vedere la propria
abitazione attraverso, per esempio, il proprio smartphone)

Sistema di videosonveglianza collegato ad una centrale operativa

Sistema di allarme antintrusione e videosorveglianza con servizio di vigilanza privata
Porta blindata — serrature di sicurezza

Cassaforte

Assicurazione contro furto e incendio

. Soprapporte/ringhiere in ferro a porte/finestre/cancelli/recinzioni

12. Tapparelle blindate

13. Vetri antisfondamento

14. Sistema domotico integrato ai sistemi di allarme

w

©oo NG
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10. Altro (SPECIFICARE)
11. Nessuno di questi

11 Lei ha intenzione di investire in sistemi di sicurezza o in altri sistemi di sicurezza nei prossimi 12 mesi?
(Totale rispondenti 100%)
1. Si
2. No

Se possiede dei sistemi di sicurezza
12 In quali sistemi di sicurezza ha intenzione di investire?
(Totale rispondenti 100%)

1. Sistema di allarme antintrusione

Sistema di videosonveglianza

Sistema di videosoneglianza interrogabile da remoto (avere la possibilita di vedere la propria
abitazione attraverso, per esempio, il proprio smartphone)

4. Sistema di videosonveglianza collegato ad una centrale operativa

5. Sistema di allarme antintrusione e videosorveglianza con senvizio di vigilanza privata
6. Porta blindata — serrature di sicurezza

7. Cassaforte

8. Assicurazione contro furto e incendio

9. Soprapporte/ringhiere in ferro a porte/finestre/cancelli/recinzioni

12. Tapparelle blindate

13. Vetri antisfondamento

14. Sistema domotico integrato ai sistemi di allarme

10. Altro (SPECIFICARE)

11. Nessuno di questi

13 La presenza di queste dotazioni/servizi contribuisce a farla sentire piu sicuro presso la sua abitazione?
(Totale rispondenti 100%)

Molto
Abbastanza
Poco

Per niente

pODOPE

Se non possiede sistemi di sicurezza e vuole investire in un sistema di sicurezza

14 La presenza di queste dotazioni/senizi contribuirebbe a farla sentire piu sicuro presso la sua
abitazione?

(Totale rispondenti 100%)

Molto
Abbastanza
Poco

Per niente

PR

Se vuole investire in sistemi di sicurezza
15 Quanto e disposto a spendere per i sistemi di sicurezza presso la sua abitazione?
(Totale rispondenti 100%)

1. Fino a 500 euro
2. Da 500 a 2.000 euro
3. Oltre 2.000 euro

Se vuole investire in sistemi di sicurezza

16 Quali dei seguenti canali ha intenzione di utilizzare per avere informazioni sui sistemidi sicurezza?
POSSIBILE RISPOSTA MULTIPLA]

(Totale rispondenti 100%)

1. Internet
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Direttamente dall’azienda produttrice

Presso il punto vendita/installatore

Fiere di settore

Tramite amici, parenti, conoscenti che hanno gia installato sistemi di sicurezza
Pubblicita

Riviste specializzate

Prendendo parte a discussioni via web (blog, forum)

10.Corner dimostrativi c/o punti vendita o centri commerciali

9. Altro (SPECIFICARE)

2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.

A TUTTI

17 In base a quali criteri lei ha selezionato o selezionerebbe I'azienda installatrice?
POSSIBILE RISPOSTA MULTIPLA.

(Totale rispondenti 100%)

1. Passaparola di parenti, amici, conoscenti (installazioni di prodotti che sisono rivelati efficienti,
affidabili ed efficaci in altre realtd)

Certificazione dell’azienda produttrice/installatrice

Installazione direttamente a cura della stessa azienda produttrice delle apparecchiature
Installazione a cura di un tecnico della mia citta o non lontano da casa mia

Qualita del prodotto offerto garantita dalla certificazione del prodotto

Notorieta del prodotto offerto

Manutenzione compresa nell’offerta

Senvizio di vigilanza privata in caso di allarme rilevato

Altro (SPECIFICARE)

©CONOOrWN

18 Lei valuterebbe l'opportunita di acquistare un sistema di sicurezza da autoinstallare, ossia da montare
autonomamente senza l'intermediazione di un installatore? SINGOLA
(Totale rispondenti 100%)

Si, la valuterei certamente

Si, probabilmente la valuterei

No, probabilmente non la valuterei
No, certamente non la valuterei

PO PR

19 Supponiamo che lei abbia intenzione di spendere del denaro per investire sui sistemi di sicurezza
allinterno della sua abitazione. Quali dei due aspetti tenderebbe a privilegiare, la convenienza o la qualita?
Per rispondere distribuisca 5 gettoni tra convenienza e qualita in base all'importanza che lei riconosce a
ciascuno dei due aspetti.

20 Oggi i sistemi di sicurezza sono sempre piu innovativi e gestibili da smartphone o tablet. Lei direbbe che
tali novita possano contribuire o abbiano contribuito a migliorare la sua percezione di sicurezza?
(Totale rispondenti 100%)

Si perché migliorano/hanno migliorato la funzionalita e I'affidabilita dei sistemi di sicurezza
Si perché offrono soluzioni immediate ad eventuali problemi

No, non mi fido delle innovazioni tecnologiche

Non conosco questo tipo di innovazioni tecnologiche

PR

21 Ci sono delle persone che hanno a cuore la propria privacy e altre che hanno a cuore I'eliminazione dei
rischi. Supponiamo che lei abbia 5 gettoni da spendere, quanti gettoni spenderebbe per tutelare la sua
privacy e quanti ne spenderebbe per garantire la sua sicurezza?

(Totale rispondenti 100%)

II nuovo regolamento europeo in materia di protezione dei dati prevede un coinvolgimento maggiore di
coloro che sviluppano, progettano e installano sistemi di videosorveglianza.

II titolare del trattamento dei dati resta il proprietario del sistema di videosorveglianza, che awa pero
I'obbligo di adottare, fin dalla fase di progettazione, le misure necessarie perché il trattamento effettuato
tramite un sistema di videosoneglianza sia conforme alla normativa privacy; per tale conformita sara pero

6
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fondamentale il ricorso a strumenti progettati e sviluppati tenendo conto della disciplina privacy, e installati
adottando tutti gli accorgimenti necessari per garantire la sicurezza dei dati, da cui deriva il maggior
coinwlgimento di progettatori e installatori (si parla, in questo caso, del principio di privacy by design, da
affiancare al principio di privacy by default per il quale il titolare deve garantire che siano trattati, per
impostazione predefinita, solo i dati personali necessari per le finalita perseguite).

22 Lei era a conoscenza di questi principi e del loro impatto per gli operatori del settore? SINGOLA
(Totale rispondenti 100%)

1. Si
2. No

23 Allaluce di quanto appena letto, come cambia il suo giudizio rispetto all’equilibrio tra privacy e
sicurezza? SINGOLA
(Totale rispondenti 100%)

1. Sidatroppa attenzione alla privacy a scapito della sicurezza
2. La privacy € molto importante, le si dowebbe dare ancora piu attenzione
3. L’equilibrio tra privacy e sicurezza € ottimale

Verifica della coerenza delle risposte: controllo preventivo effettuato tramite sistema CAWI,
secondo gli standard di qualita ASSIRM.
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10.1 Opzione a) Elenco dei Comuni:

ABANOTERME ARRE BIELLA

ABBADIA SAN SALVATORE ARTENA BINASCO
ABBIATEGRASSO ARTOGNE BITETTO

ACERRA ARZAGO D'ADDA BITONTO

ACIREALE ARZANO BOGLIASCO

ACQUI TERME ASCOLIPICENO BOJANO

ADELFIA ASSEMINI BOLANO

ADRO ASSISI BOLLATE

AGLIANA ASTI BOLOGNA
AGRIGENTO ATRI BOLZANO VICENTINO
AGROPOLI AUGUSTA BOLZANO/BOZEN
ALASSIO AURONZO DI CADORE BONARCADO

ALBA AVELLINO BONDENO

ALBA ADRIATICA AVERSA BORGO A MOZZANO
ALBANO LAZIALE AVEZZANO BORGOFRANCO D'IVREA
ALBAVILLA AVIANO BORGOMANERO
ALBISOLA SUPERIORE AVIGLIANA BORGOMARO
ALBIZZATE BADIAPOLESINE BORGORICCO
ALCAMO BADOLATO BORSO DEL GRAPPA
ALESSANDRIA BAGHERIA BOVOLONE
ALGHERO BAGNARIA ARSA BREGUZZO
ALPIGNANO BAGNO ARIPOLI BRENNA

ALSENO BALANGERO BRENTONICO
ALTAMURA BALDISSERO TORINESE BRESCIA

ALTARE BARANZATE BRESSO

ALTAVILLA MILICIA BARCELLONA POZZO DI GOTTO | BRINDISI
ALTAVILLASILENTINA BAREGGIO BRUGHERIO
AMANTEA BARI BUBBIO

ANCONA BARI SARDO BUCCINASCO
ANZANO DEL PARCO BARICELLA BUDDUSO

ANZIO BARZANA BUDRIO

AOSTA BASELGA DI PINE BUSNAGO

APRILIA BASTIA UMBRA BUSSOLENGO
ARBUS BATTIPAGLIA BUSTO ARSIZIO
ARCONATE BEDIZZOLE BUTTRIO

ARCORE BELFORTE MONFERRATO CABRAS

ARDEA BELLEGRA CAGLI

ARENZANO BELLUNO CAGLIARI

ARESE BENEVENTO CALAVINO

AREZZO BERCHIDDA CALCINATO
ARGELATO BERGAMO CALDERARA DI RENO
ARGENTA BESNATE CALOLZIOCORTE
ARIANOIRPINO BESOZZ0 CALTAGIRONE
ARLUNO BEVAGNA CALTANISSETTA
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CALVANICO CASELLA CATTOLICA
CALVIZZANO CASELLE TORINESE CAVADE' TIRRENI
CAMERANO CASERTA CAVARIA CON PREMEZZ0O
CAMERINO CASIER CAVRIGLIA
CAMPAGNA CASINA CAZZAGO BRABBIA
CAMPAGNANO DI ROMA CASIRATE D'ADDA CECCANO

CAMPI SALENTINA CASOLI CECINA

CAMPO SAN MARTINO CASOREZZO CEFALU
CAMPOBASSO CASORIA CELLAMARE
CAMPODARSEGO CASPOGGIO CELLATICA
CAMPOLONGO MAGGIORE CASSANO D'ADDA CENTO
CAMPOLONGO TAPOGLIANO CASSANO DELLE MURGE CENTOLA
CAMPONOGARA CASSINO CERCOLA
CAMPOROSSO CASSOLNOVO CEREGNANO
CAMPOROTONDO ETNEO CASTEGGIO CERIGNOLA

CANDELO CASTEL D'AZZANO CERNUSCO SUL NAVIGLIO
CANTALICE CASTEL GANDOLFO CERRETO GUIDI
CAPACCIO CASTEL GOFFREDO CERRO AL LAMBRO
CAPANNOLI CASTEL MAGGIORE CERTALDO
CAPANNORI CASTEL MELLA CERVERE
CAPISTRELLO CASTEL SAN GIORGIO CERVETERI
CAPOTERRA CASTEL SAN PIETRO TERME CERVIGNANO DEL FRIULI
CAPRANICA CASTELFIDARDO CESA

CAPRILEONE CASTELFIORENTINO CESANO BOSCONE
CAPRIANO DEL COLLE CASTELFRANCO DISOTTO CESANO MADERNO
CAPURSO CASTELFRANCO VENETO CESENA

CARANO CASTELGOMBERTO CESSAPALOMBO
CARATE BRIANZA CASTELGRANDE CEVA

CARAVAGGIO CASTELLAMMARE DI STABIA CHIARAVALLE CENTRALE
CARDITO CASTELLANA GROTTE CHIARI

CARENNO CASTELL'ARQUATO CHIAVARI

CARINI CASTELLIRI CHIAVENNA
CARLENTINI CASTELLO D'ARGILE CHIERI

CARMAGNOLA CASTELLO DI CISTERNA CHIETI

CARONIA CASTELMAURO CHIOGGIA
CAROVIGNO CASTELMEZZANO CHIONS
CARPENEDOLO CASTELNOVO DEL FRIULI CINISI

CARPI CASTELNUOVO BERARDENGA | CIRIE

CARUGATE CASTELNUOVO SCRIVIA CIRIMIDO
CASAGIOVE CASTELSARDO CIRO MARINA
CASALE CREMASCO-VIDOLASCO CASTELSEPRIO CISTERNA DI LATINA
CASALE DI SCODOSIA CASTELVERDE CITTA DI CASTELLO
CASALE MONFERRATO CASTENASO CITTADELLA
CASALNUOVO DINAPOLI CASTRO CIVITANOVA MARCHE
CASAMASSIMA CASTRONOVO DI SICILIA CIVITAVECCHIA
CASARANO CATANIA CODEVIGO
CODOGNO CATANZARO CODIGORO
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CODROIPO EBOLI GALLARATE
COGOLETO EDOLO GALLIERA VENETA
COGOLLO DEL CENGIO ELMAS GALLIPOLI

COLAZZA ENNA GALZIGNANO TERME
COLLECCHIO ERACLEA GAMBOLO
COLLEGNO ERCOLANO GANGI

COLOGNO MONZESE ESTE GARBAGNATE MILANESE
COLOGNOLAAI COLLI FABRIANO GARDONE RIVIERA
COLONNELLA FAGAGNA GATTATICO
COLORNO FALCIANO DEL MASSICO GAVORRANO
COMACCHIO FALERNA GAZZADA SCHIANNO
COMO FANANO GELA

CONCOREZZO FANO GENIVOLTA
CONEGLIANO FARAIN SABINA GENOVA

CONSELICE FASANO GERGEI
CONVERSANO FAVARA GHEDI

CORATO FAVIGNANA GIARRE

CORBETTA FERENTINO GIMIGLIANO
CORCIANO FERMIGNANO GIOIOSAIONICA
CORDIGNANO FERMO GIUGLIANO IN CAMPANIA
CORIGLIANO CALABRO FERRARA GIUSSAGO
CORMANO FIDENZA GIUSSANO
CORNAREDO FIESOLE GOLASECCA
CORNUDA FIGLINE VALDARNO GONNOSNO
CORREGGIO FINALE EMILIA GORIZIA
CORRIDONIA FINO MORNASCO GOSSOLENGO
CORSICO FIRENZE GRADISCAD'ISONZO
COSENZA FISCIANO GRAVINA DI CATANIA
COSTA DI MEZZATE FIUMICINO GRAVINAIN PUGLIA
COVO FLORIDIA GREVE IN CHIANTI
CREAZZO FOGGIA GREZZAGO
CREMONA FOLIGNO GRIGNASCO
CRESCENTINO FOMBIO GRIZZANA MORANDI
CRESPELLANO FONTE NUOVA GROSSETO
CROCETTA DEL MONTELLO FORLIMPOPOLI GROTTE DI CASTRO
CROPANI FORMIA GROTTERIA
CROTONE FORMIGINE GUARDIAGRELE
CUPELLO FRANCAVILLADISICILIA GUASTALLA

CUPRA MARITTIMA FRANCOFONTE GUBBIO

CUSANO MILANINO FRASCATI GUIDONIA MONTECELIO
CUTROFIANO FREGONA GUSPINI

DALMINE FRIGENTO IGLESIAS

DESIO FRIGNANO IMOLA

DOLO FROSINONE IMPERIA

DONGO GALATINA IONADI

DUBINO GALATONE ISCHIA

DUE CARRARE GALBIATE ISERNIA

10
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ISOLA DEL GRAN SASSO D'ITALIA MALCESINE MILZANO

ISOLA DELLA SCALA MALETTO MINTURNO

ISTRANA MANFREDONIA MIRA

ITTIREDDU MANOPPELLO MIRABELLA ECLANO
IVREA MANZANO MIRANDOLA

JESI MAPELLO MISTERBIANCO

LA SPEZIA MARANO DI NAPOLI MOCONESI

LAMEZIA TERME MARCIANISE MODENA

LANCIANO MARENO DI PIAVE MODICA

LANGHIRANO MARIANO COMENSE MODUGNO

LANUVIO MARINA DI GIOIOSAIONICA MOLA DI BARI

L'AQUILA MARINO MOLFETTA

LARDIRAGO MARSALA MOLTRASIO

LATIANO MARSICOVETERE MONCALIERI

LATINA MARTINA FRANCA MONDOLFO

LAURIANO MASCALI MONFALCONE

LECCE MASCALUCIA MONREALE

LECCO MASERADA SUL PIAVE MONSELICE

LEFFE MASONE MONSERRATO
LEGNAGO MASSA MONSUMMANO TERME
LEGNANO MASSAFRA MONTALTO LIGURE
LEGNARO MASSAROSA MONTALTO UFFUGO
LENO MASULLAS MONTANARO

LEQUILE MATELICA MONTE PORZIO CATONE
LEVANTO MATERA MONTECATINI-TERME
LIMBIATE MAZARA DEL VALLO MONTECCHIO MAGGIORE
LIMENA MEDA MONTEFIASCONE
LIPOMO MEDESANO MONTEGALDA
LIVORNO MEDIGLIA MONTELEPRE
LOCOROTONDO MELDOLA MONTELIBRETTI

LODI MELEGNANO MONTEPARANO
LOGRATO MELENDUGNO MONTEPULCIANO

LOIRI PORTO SAN PAOLO MELFI MONTERONI D'ARBIA
LOMAZZ0O MELILLI MONTERONI DI LECCE
LOMELLO MELITO DI NAPOLI MONTEROTONDO
LONGIANO MELZO MONTEVARCHI

LORETO APRUTINO MENTANA MONTICELLI BRUSATI
LOVERE MEOLO MONTOPOLIIN VALD'ARNO
LUCCA MERANO/MERAN MONTORIO NEIFRENTANI
LUCERA MERCATO SAN SEVERINO MONTORO SUPERIORE
LUINO MERCOGLIANO MONTORSO VICENTINO
LUSCIANO MERONE MONZA

MACERATA MESAGNE MONZAMBANO
MACOMER MESORACA MONZUNO
MADDALONI MESSINA MORCONE

MAGENTA MESTRINO MORGANO
MALALBERGO MILANO MORLUPO
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MORTARA PAESE POMPEI

MOSCIANO SANT'ANGELO PALAGONIA PONCARALE

MOTTA VISCONTI PALAZZO SAN GERVASIO PONTASSIEVE
MOZZATE PALERMO PONT-CANAVESE
MOZZ0 PALESTRINA PONTE

MUGNANO DI NAPOLI PALLAGORIO PONTE NELLE ALPI
MURISENGO PALMA CAMPANIA PONTECAGNANO FAIANO
MUZZANA DEL TURGNANO PALO DEL COLLE PONTINIA

NAPOLI PAOLA PONTOGLIO

NEGRAR PARABIAGO PONT-SAINT-MARTIN
NERETO PARABITA PONZANO VENETO
NERVIANO PARMA PORCARI

NETRO PAROLISE PORDENONE

NOALE PASIAN DI PRATO PORTICI

NOCERA INFERIORE PATERNO PORTO TORRES
NOCERA SUPERIORE PAVIA PORTO VIRO

NOCI PAVULLO NEL FRIGNANO PORTOGRUARO
NOICATTARO PECCO PORTOVENERE

NOLA PEDRENGO POTENZA

NORMA PERUGIA POZZALLO

NOVASIRI PESARO POZZUOLI

NOVARA PESCARA POZZUOLO MARTESANA
NOVILIGURE PESCHIERA BORROMEO PRADAMANO
NUORO PIACENZA PRATO

NURAMINIS PIANELLA PROVAGLIOD'ISEO
NUVOLERA PIANORO PROVAGLIO VALSABBIA
ODERZO PIAZZA BREMBANA PULA

OLBIA PIETRA LIGURE PUTIGNANO
OLGIATE MOLGORA PINASCA QUALIANO

OLGIATE OLONA PIOLTELLO QUARRATA
OMIGNANO PIOMBINO QUARTO D'ALTINO
ORBASSANO PIOVEDI SACCO QUARTU SANT'ELENA
ORCIANO DI PESARO PIOVENEROCCHETTE QUARTUCCIU

ORIA PISA QUATTRO CASTELLA
ORISTANO PISTICCI QUINTO DI TREVISO
ORMELLE PISTOIA QUINZANO D'OGLIO
ORTONA PIZZOLI RACALE

ORTONOVO PLOAGHE RADDUSA

ORVIETO POFI RAGUSA

OSIMO POGGIO MOIANO RAMPONIO VERNA
OSTIGLIA POLESELLA RAPALLO
OTTAVIANO POLICORO RAVENNA
OTTOBIANO POLLENZA RECALE

OZIERI POLVERIGI RECANATI

PACHINO POMARANCE REGGELLO

PADOVA POMEZIA REGGIO DI CALABRIA

PAESANA

POMIGLIANO D'ARCO

REGGIO NELL'EMILIA
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RENDE SAN DONATO MILANESE SASSARI

REVERE SAN GIORGIO A CREMANO SASSO MARCONI

RHO SAN GIORGIO DELLE PERTICHE SASSUOLO

RICENGO SAN GIORGIO DI MANTOVA SATRIANO DI LUCANIA
RIETI SAN GIORGIO SU LEGNANO SAVONA

RIGNANO SULL'ARNO SAN GIOVANNIIN PERSICETO SCAFATI

RIMINI SAN GIOVANNILUPATOTO SCANZOROSCIATE
RIOLO TERME SAN GIOVANNI SUERGIU SCARLINO

RIPOSTO SAN GIULIANO MILANESE SCARNAFIGI

RIVOLI SAN GIULIANO TERME SCHIO

ROCCA DI PAPA SAN GREGORIO DI CATANIA SCIACCA

ROCCA SAN FELICE SAN GREGORIO NELLE ALPI SCILLA
ROCCAPIEMONTE SAN LEUCIO DEL SANNIO SCORRANO

ROMA SAN LORENZO DEL VALLO SEDICO

ROMANO DI LOMBARDIA SAN LUCIDO SELARGIUS

RONCA SAN MAURO PASCOLI SELVAZZANO DENTRO
RONCADE SAN MAURO TORINESE SENAGO

RONCARO SAN PAOLO BEL SITO SENIGALLIA

RONCHI DEI LEGIONARI SAN PELLEGRINO TERME SEREGNO

RONCO ALL'ADIGE SAN PIETRO A MAIDA SERRAMANNA

ROSA SAN QUIRINO SERRENTI
ROSIGNANO MARITTIMO SAN RAFFAELE CIMENA SESTO FIORENTINO
ROSSANO SAN SEVERO SESTO SAN GIOVANNI
ROSTA SAN VENDEMIANO SESTRI LEVANTE
ROTONDI SAN VITO DI LEGUZZANO SETTIMO MILANESE
ROTTOFRENO SANVITO LO CAPO SETTIMO VITTONE
ROVATO SANLURI SEVESO

ROVERETO SANNAZZARO DE'BURGONDI SEZZE

ROVIGO SANREMO SIDERNO

RUBANO SANTA CRISTINA D'ASPROMONTE SIENA

RUVO DI PUGLIA SANTA GIUSTA SILVI

SAGRADO SANTA MARGHERITA D'ADIGE SIRACUSA

SALERNO SANTA MARIAA VICO SOGLIANO AL RUBICONE
SALVE SANTA MARIA CAPUA VETERE SOLESINO
SAMARATE SANTA VENERINA SOLIERA

SAMBUCA DI SICILIA SANT'AGATA LI BATTIATI SOLOFRA

SAN BENEDETTO DEL TRONTO SANT'AMBROGIO DI TORINO SOMMA VESUVIANA
SANBENEDETTO PO SANT'AMBROGIO DI VALPOLICELLA SOMMACAMPAGNA
SAN BENEDETTO VALDI SAMBRO SANT'ANTIMO SONDRIO

SAN CARLO CANAVESE SANT'ANTONIO ABATE SORA

SAN CASCIANOIN VAL DI PESA SANT'ARCANGELO SOVICILLE

SAN CIPRIANO D'AVERSA SANTARCANGELO DIROMAGNA SPEZZANO DELLA SILA
SAN COLOMBANO AL LAMBRO SANTO STEFANO DI CAMASTRA SPINO D'ADDA

SAN COLOMBANO CERTENOLI SAPONARA SPOLTORE

SAN DANIELE DEL FRIULI SAREGO STELLA CILENTO

SAN DONA DI PIAVE SARNO STEZZANO

SAN DONACI SARONNO STIO
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STRADELLA TRECATE VEZZANO LIGURE
SURBO TREMESTIERI ETNEO VIADANA

SUZZARA TRENTO VIANO

TAGGIA TREVI VIAREGGIO
TARANTO TREVIGNANO VICENZA
TARQUINIA TREVISO VICO DEL GARGANO
TAVARNELLE VAL DI PESA TRIESTE VIETRI SUL MARE
TAVOLETO TRIUGGIO VIGASIO

TEGGIANO TRIVERO VIGEVANO

TERME VIGLIATORE TROFARELLO VIGONZA

TERMINI IMERESE TRUCCAZZANO VILLA CORTESE
TERMOLI TUGLIE VILLA D'ALME

TERNI TURATE VILLA DI BRIANO
TERRACINA TURRIACO VILLA DI SERIO
TERRALBA TUSCANIA VILLA SANTINA
TERRASINI UDINE VILLABATE

THIENE URGNANO VILLACIDRO

TIVOLI USSANA VILLADOSE
TOLENTINO VADO LIGURE VILLAFRANCAIN LUNIGIANA
TOLMEZZO VALDAGNO VILLANUOVA SUL CLISI
TORGIANO VALENZA VILLARICCA
TORINO VALLINFREDA VIMODRONE
TORITTO VANZAGHELLO VINCHIO

TORRE ANNUNZIATA VAREDO VINCI

TORRE PELLICE VARESE VINOVO
TORREBELVICINO VASANELLO VISCIANO
TORREMAGGIORE VASTO VITERBO
TORRICELLA VENAFRO VITTORIO VENETO
TORTORETO VENARIA REALE VOGHERA

TRADATE VENEZIA VOLPAGO DEL MONTELLO
TRAMONTI VENIANO VOLTERRA

TRANI VENTICANO ZANE

TRAPANI VERBANIA ZEME

TRAVACO SICCOMARIO VERGATO ZOGNO
TRAVAGLIATO VERGIATE

TRECASE VERONA
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