
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	Testo integrale: S0. Negli ultimi sei  mesi ha ricevuto la visita di un Informatore scientifico del farmaco che Le ha parlato di integratori?100% RispondentiS1. Se SI, ricorda il nome dei prodotti e delle aziende da cui è stato visitato?100% RispondentiS1a. Negli ultimi sei  mesi ha ricevuto la visita di un Informatore scientifico del farmaco delle seguenti aziende che Le ha parlato di integratori?- Pfizer Consumer Healthcare- Bayer- Menarini100% RispondentiS2. In quale area geografica esercita? 100% RispondentiA1. Da quanti anni svolge l’attività di Pediatra?100% RispondentiA2. Potrebbe indicarmi il numero dei suoi assistiti? 100% RispondentiA2a. Quanti bambini visita in media mensilmente?100% RispondentiA3. Nel corso degli ultimi 6 mesi Le è capitato di suggerire o prescrivere prodotti a base di vitamine o tonici  a qualche bambino da Lei assistito?100% RispondentiA4. Tenuto conto che mi ha detto di visitare in media … (indicare il valore citato in A2a.) bambini ogni mese, quanti sono coloro a cui suggerisce l’uso di prodotti a base di vitamine o tonici? 100% RispondentiA5. Quali sono le situazioni in cui Lei ritiene opportuno consigliare prodotti a base di vitamine o tonici?a. Carenze alimentari/Alimentazione sbilanciatab. Carenze vitaminichec. Inappetenzad. Convalescenza/Durante e dopo terapie antibiotichee. Asteniaf. Preparazione al cambio di stagione, all’arrivo della stagione freddag. Preparazione al cambio di stagione, all’arrivo della stagione caldah. Stanchezza fisica e svogliatezzai. Aumento delle difese immunitariej. Difficoltà di concentrazionek. Durante la crescita e lo sviluppol. Altro Specificare _________________________________100% RispondentiA5a. Per le situazioni citate precedentemente, quali prodotti ritiene più opportuno consigliare/prescrivere?a. Multivitaminicib. Vitamine del gruppo Bc. Monocomponente (Vitamina D, C)d. Sali minerali (Ca, Fe, F, Mg, Zn)e. Altro, Specificare_______________________________________________________________100% RispondentiA6. Tra i benefici che le elencherò di seguito, quali sono maggiormente riconducibili alle Vitamine del gruppo B1. Sono utili per supportare il sistema immunitario2. Tonificano e rinforzano l’organismo3. Aiutano a trasformare ciò di cui ci nutriamo in energia per l’organismo4. Sono indispensabili per il ricambio, lo sviluppo e la crescita cellulare5. Sono utili in coprescrizione con terapia antibiotica6. Sono utili per la salute di unghie e capelli7. Sono utili per la memoria e la concentrazione, ad es. nei periodi di studio8. Sono utili nei periodi di stress9. Sono adatte per problemi di pelle, es. acne10. Possono provocare problemi di ipervitaminosi (eccesso di vitamine nel sangue)100% RispondentiA7. Potrebbe dirmi quali prodotti a base di vitamine o tonici conosce per uso pediatrico? (TOM)100% RispondentiA8. Potrebbe dirmi ora se conosce i prodotti che Le leggerò? (sollecitata)AcutilBe-Total  (generico)Be-Total sciroppoBe-Total compresseBe-Total MIND PlusMulticentrum JuniorMulticentrum BabyCarpantinVitalmixNaturaMixLiovitalVitasohnIdroPlurivit BabyMulticomplex JuniorOrsovit100% RispondentiA9. Quale prodotto vitaminico ha prescritto o consigliato negli ultimi 6 mesi? 100% RispondentiA10. Pensa che continuerà a prescrivere i seguenti prodotti? (solo per i prodotti citati in A9)?100% Rispondenti A11. Mi potrebbe indicare ora le motivazioni d’uso dei prodotti che mi ha citato in precedenza       Carenze alimentari/ Alimentazione sbilanciata Carenza vitamine Stanchezza fisica e svogliatezza Aumento difese immunitarie Difficoltà di concentrazione Durante la crescita e lo sviluppo Convalescenza/Durante e dopo terapie antibiotiche All'arrivo della stagione fredda All'arrivo della stagione calda Astenia Inappetenza100% RispondentiA12. Le capita di consigliare uno o più brand per le categorie di prodotto indicate? a. Sciroppob. Compressec. Gocced. Tavolette masticabilie. Bustine100% RispondentiB1. Dottore ricorda se ha ricevuto informazioni o Le è stato presentato Be-Total? 100% RispondentiB2. Come le è stato presentato o/a ricevuto informazioni su Be-Total?a. Tramite informatore scientificob. Tramite materiale informativo/campagne comunicazionalic. Informazioni da colleghid. Congressi/corsi e. Riviste mediche specializzate 100% RispondentiB2a. Utilizzando una scala da 1 a 5 dove 1 corrisponde a completamente insoddisfatto e 5 a completamente soddisfatto, come valuta l’attività dell’ISF rispetto alle seguenti aree: a. Preparazione sul prodotto b. Efficacia nella comunicazionec. Capacità di adattare la comunicazione di prodotto alle sue esigenze.d. Gestione delle obiezioni. e. Capacita di indurre a consigliare il prodotto.f. Capacita di coinvolgere g. Utilizzo del materiale informativo100% RispondentiB3. A Suo parere Be-Total ha caratteristiche che lo distinguono dagli altri prodotti a base di vitamine o tonici?100% RispondentiB4. Secondo Lei queste differenze rispetto agli altri prodotti rappresentano un vantaggio o un limite per Be-Total?1. Un vantaggio2. Un limite3. Dipende dalle situazioni100% RispondentiB5. In che consistono le differenze di Be-Total rispetto agli altri prodotti a base di vitamine o tonici?1. È un concentrato di vitamine B / Contiene solo vitamine del gruppo B2. È un prodotto pensato più per i bambini che per gli adulti3. È un prodotto più specifico / meno generalista4. È più indicato per i bambini 5. È più indicato per gli anziani6. È un prodotto storico / che si usa da molto tempo7. È più adatto quando si assumono alcuni tipologie di farmaci (es. antibiotici)8. È consigliato dai Medici9. È adatto a diverse situazioni10. È adatto per tutte le età11. È più indicato quando ci sono patologie in corso12. È indicato per problemi dermatologici (es. acne)13. È indicato per problemi alimentari (inappetenza, anoressia)14. È indicato in caso di anemia, carenza di ferro15. Altro ______________________________________________ 100% RispondentiC1. Mi ha detto in precedenza di consigliare ogni mese a … (indicare il valore citato in A4.) bambini un integratore; potrebbe dirmi ora a quanti ha consigliato Be-Total? 100% RispondentiC2. A quanti di questi … (indicare il valore citato in C1.) bambini ha prescritto la formulazione in sciroppo e a quanti quella in compresse e quella MIND?100% RispondentiC2a. Focalizzando l’attenzione sull’ultimo bambino o bambina a cui ha consigliato Be-Total, potrebbe illustrarmi le sue principali caratteristiche per ciascuna tipologia di prodotto Be-Total: Età Durata d’uso Numero di confezioni prescritte Problematica /Motivazione100% RispondentiC3. Pensando alla sua esperienza, quante volte in un anno mediamente consiglia/prescrive Be-Total sciroppo allo stesso paziente?100% RispondentiC4. Quale è la percentuale in cui le capita la prescrizione/consiglio di Be-Total sciroppo per fascia di età?- 1-3 anni- 4-10 anni- 11-14 anni100% RispondentiC5. Pensando alla sua esperienza di consiglio/prescrizione di Be-Total sciroppo lo usa da solo o in associazione?- Da solo- In associazione (Con quali prodotti:)...……100% RispondentiC6. Focalizzando ora l’attenzione su Be-Total sciroppo potrebbe dirmi se rispetto allo stesso periodo dello scorso anno le Sue prescrizioni del prodotto sono diminuite, rimaste invariate o aumentate? - Diminuite- Rimaste invariate- Aumentate100% RispondentiC7. E questo è avvenuto principalmente per una variazione del numero dei pazienti a cui lo ha proposto o piuttosto per una variazione di frequenza di utilizzo sugli stessi pazienti?1. Variazione del numero di pazienti2. Variazione della frequenza di utilizzo100% RispondentiC8. In quale periodo dell’anno consiglia maggiormente Be-Total?1. Autunno 2.  Inverno3. Primavera4. Estate5. Ai cambi di stagione6. Nei momenti di picco della sindrome influenzale7. Altro __________________________________ 100% RispondentiC9. Dottore pensa che in futuro il suo consiglio/prescrizione di Be-Total:1. Aumenterà2. Rimarrà invariato3. Diminuirà 100% Rispondenti
	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: Il Pediatra Editore Tecniche NuoveRivista Pediatria Preventiva e Sociale (SIPPS) e ATTI del XXIX Congresso Nazionale SIPPS Editore Sintesi InfomedicaTema Farmacia Editore Tecniche Nuove
	Blocca_Contenuti: 
	T_Bloccato: Contenuto bloccato, non è possibile apportare modifiche al documento.
	T_Non_Bloccato: Per bloccare i contenuti cliccare sull'icona.
	Contenuto_Bloccato: 
	Testo1: Medi-Pragma
	Non reperibili: 621
	% Non reperibili: 38
	Rifiuti: 604
	% Rifiuti: 37


