
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	% Totale: 100
	Testo integrale: 1. Lei è: Rispondenti: 100%Uomo Donna2. In quale fascia d’età rientra? Rispondenti: 100%18-24 anni 25-34 anni 35-44 anni45-54 anni55-64 anni Oltre 64 anni 3. In quale regione vive? Rispondenti: 100%Valle d’AostaPiemonteLiguriaLombardiaVenetoFriuli Venezia GiuliaTrentino Alto AdigeEmilia RomagnaToscanaLazioMarcheUmbriaCampania Abruzzo Basilicata Calabria Molise Puglia Sicilia Sardegna 4.Qual è il suo titolo di studio? Rispondenti: 100%Nessun titolo     1Elementare       2Media Inferiore 3Media Superiore            4Laurea 3 o 5 anni           5Dottorato / Master65. Abitazione principale. Rispondnti: 100%Appartamento in condominio                                1Villetta / Abitazione indipendente con giardino 26. Numero dei componenti della famiglia, incluso l’intervistato. Rispondenti: 100%1 persona          12 persone          23 persone          34 o più persone 47. Numero dei bambini/ragazzi in famiglia. Rispondenti: 100%1 figlio                 12 figli                    23 figli                    3Più di 3 figli        4Nessun figlio     5              8. Lei possiede un animale domestico? (Risposta singola, ruotare). Rispondenti: 100%9. Quali altri animali possiede? (Risposta multipla, ruotare). Rispondenti: 100%Cane/i                 1Gatto/i                2Piccoli mammiferi, cioè:                            •            Conigli  3            •            Criceti   4            •            Cavie    5            •            Cincillà 6            •            Roditori              8            •            Altri       9            Volatili               10           Pesci                  11           Tartaruga/ghe     12       Altro animale       13 No, non abbiamo animali domestici in famiglia  14Nessun altro animale    1510. Che età ha il suo animale domestico? Rispondenti: 100%                             Animale n° 1     Animale n° 2      Animale n° 3     Animale n° 4            Animale n° 5Meno di 6 mesi 7 mesi a 1 anno 2 - 3 anni            4 - 5 anni            6 - 7 anni            8 – 10 anni        Oltre 10 anni     11. Con quali tipi di alimenti è solito alimentare il suo cane/gatto? Rispondenti: 34,5% se calcolata su 1470 interviste; 47,8% se calcolata sui 1.062 possessori cani/gattiSolo alimenti confezionati                                                                             1  Prevalentemente alimenti confezionati                                       2  Sia alimenti confezionati che alimenti preparati/cucinati in casa          3  Prevalentemente alimenti preparati/cucinati in casa                             4Solo con alimenti preparati/cucinati in casa                                              5  Avanzi della tavola                                                                            6  12. E in genere, utilizza….Rispondenti: 34,5% se calcolata su 1470 interviste; 47,8% se calcolata sui 1.062 possessori cani/gattiPrevalentemente alimenti umidi             1Prevalentemente alimenti secchi            2Un mix di alimenti umidi e secchi            313. Quali tipi di alimenti utilizza per il suo cane/gatto? Rispondenti: 34,5% se calcolata su 1470 interviste; 47,8% se calcolata sui 1.062 possessori cani/gattiAlimenti confezionati di base / standard / non specialistici                  1     Alimenti confezionati specifici per razze, stile di vita, età, taglia           2 Alimenti dietetici, cioè a supporto di patologie specifiche                    3Alimenti confezionati speciali                                                                414. Prima di acquistare questi alimenti specifici/speciali e/o i supplementi, gli integratori alimentari e gli snack, lei si è informato o aveva visto della comunicazione o pubblicità su...Rispondenti: 34,5% se calcolata su 1470 interviste; 47,8% se calcolata sui 1.062 possessori cani/gattiInternet              •            Social network (Facebook, Instagram, Twitter…)             1•            Siti di aziende di prodotti per animali                   2•            Siti di negozi che vendono prodotti per animali 3•            Blog e Forum di discussione                                    4•            Siti di allevatori                                                            5•            Portali, siti di settore                                                  6•            Altro                                                                             99Canali tradizionali          •            Televisione                                                                  7•            Riviste generaliste (edicola)                                                   8•            Radio                                                                             9•            Affissione / cartelloni pubblicitari stradali                     10•            Pubblicità nei negozi (es. volantini, riviste specializzate)11Fiere ed eventi                                                                           12Mi informo solo se devo comprare un prodotto nuovo   13No, non mi sono informato/a o non ho visto pubblicità  9815. Lei ha deciso di acquistare questi alimenti specifici/speciali e/o i supplementi, gli integratori alimentari e gli snack da solo oppure è stato consigliato da qualcuno? Rispondenti: 34,5% se calcolata su 1470 interviste; 47,8% se calcolata sui 1.062 possessori cani/gattiHo deciso da solo, per provare  1Sono stato consigliato da:          •            Veterinario                      2•            Negoziante                      3•            Allevatore                        4•            Toelettatore                    5•            Amici che li hanno provati          6•            Altro, cioè _________   9916. Pensando sia agli alimenti confezionati di base che a quelli specifici/speciali, quali aspetti tiene in considerazione durante l’acquisto? Rispondenti: 34,5% se calcolata su 1470 interviste; 47,8% se calcolata sui 1.062 possessori cani/gattiMarca                                                                                                       1Prezzo                                                                                                      2Gusto                                                                                                       3Quantità                                                                                                   4Promozione /Offerte                                                                            5Ingredienti / Composizione                                                                6Benefici sul cane/gatto                                                                        7Indicazione del veterinario / negoziante / allevatore / toelettatore          8Specifiche esigenze del cane/gatto                                                                  9Età del cane/gatto                                                                               10Razza del cane/gatto                                                                           11Taglia / peso del cane/gatto                                                              12Etichette sulla confezione, come Cruelty Free, Human Food Grade….     13Presenza di certificazioni del prodotto (Dolphin safe, Friends of the sea, MSC - Marine Stewardship Council….) che garantiscono che l’alimento per cani/gatti sia composto da pesce pescato nel rispetto delle normative vigenti                                                                                                     14Origine italiana degli alimenti e degli ingredienti                                       15Consigli visti su Forum / Blog di discussione                                                16Recensioni di altri possessori di cani/gatti                                                    17Altro, cioè ____________________________________________________                           9917.Le chiediamo di indicare quanto è d’accordo da 1 a 10 sulle seguenti frasi relative ai giochi per cani/gatti, dove 1 significa che lei è completamente in disaccordo e 10 completamente d’accordo. Risondenti: 37,7% se calcolata su 1470 interviste; 52,2% se calcolata sui 1.062 possessori cani/gattia. Presto attenzione alla qualità dei materiali dei giochi                                                                       b. Acquisto giochi non in plastica o con ridotto contenuto di parti in plastica                                          c. Preferiamo giochi che non emettano suoni/ rumori                                                                                         d. Acquisto giochi che aiutino lo sviluppo mentale e l’interazione del cane/gatto piuttosto che quelli di solo intrattenimento ((es. palle con dentro crocchette…)                                                                             e. Acquisto giochi che sviluppano l’autonomia del mio cane/gatto                                                                                                                                                       18.Le è capitato di vedere o sentir parlare dei seguenti prodotti? Rispondenti: 37,7% se calcolata su 1470 interviste; 52,2% se calcolata sui 1.062 possessori cani/gatti1.Collari localizzatori GPS2.Collari luminosi per cani (solo possessori di cani)3.Telecamere di controllo/videosorveglianza del cane/gatto 4.Dispenser elettronici per erogazione predefinita di alimenti e acqua (solo possessori gatti)5.Lettiere autopulenti per gatti con controllo elettronico a distanza delle funzioni (solo possessori di gatti)6.Robot-sitter per cani: attraverso wifi controlla, ascolta e gioca con il cane (solo possessori di cani)7.Giochi meccanici/elettronici per cani/gatti8.Ciotola con bilancia per pesare il alimenti del cane (solo possessori cani)9.Pettine elettronico per pulizia pelo ed eliminazione parassiti19. E quanto è interessato ad acquistarli in futuro? Rispondenti: 37,7% se calcolata su 1470 interviste; 52,2% se calcolata sui 1.062 possessori cani/gatti1.Collari localizzatori GPS2.Collari luminosi per cani (solo possessori di cani)3.Telecamere di controllo/videosorveglianza del cane/gatto 4.Dispenser elettronici per erogazione predefinita di alimenti e acqua (solo possessori gatti)5.Lettiere autopulenti per gatti con controllo elettronico a distanza delle funzioni (solo possessori di gatti)6.Robot-sitter per cani: attraverso wifi controlla, ascolta e gioca con il cane (solo possessori di cani)7.Giochi meccanici/elettronici per cani/gatti8.Ciotola con bilancia per pesare il alimenti del cane (solo possessori cani)9.Pettine elettronico per pulizia pelo ed eliminazione parassiti20. Con quale frequenza li acquista? Rispondenti: Rispondenti: 36,8% se calcolata su 1470 interviste; 50,9% se calcolata sui 1.062 possessori cani/gatti                                   Igiene        Guinzaglieria/ Trasporto          Abbigliamento      Home             GiocoUna volta al mese                Ogni 3-5 mesi    Una volta ogni 6-7 mesi Ogni 8-10 mesi Una volta all’anno li sostituisco Ogni due anni circa li cambio     Fino a quando non si rompono o si deteriorano eccessivamente non li acquisto             21. Quali elementi tiene in considerazione durante l’acquisto di questi tipi di prodotti? Rispondenti: 36,8% e calcolata su 1470 interviste; 50,9% se calcolata sui 1.062 possessori cani/gatti                                Igiene                      Guinzaglieria/ Trasporto          Abbigliamento      Home        GiocoMarca   Prezzo  Quantità (lettiere, tappetini e prodotti per assorbenza) Promozione      Indicazione del veterinario / negoziante / allevatore / toelettatore…..    Specifiche esigenze del cane/gatto         Taglia / peso del cane/gatto       Origine italiana dei prodotti       Consigli visti su Forum / Blog di discussione       Recensioni di altri possessori di cani/gatti           La moda/lo stile/le fantasie       -             Gli aspetti tecnici dell’abbigliamento / delle cuccette (impermeabilità, spessore, tessuto, vestibilità….)Gli aspetti tecnici dei giochi (materiale, resistenza all’uso, lavabilità….)  Altro, cioè22. In merito alle lettiere per il suo gatto, lei acquista di solito….? Rispondenti: 19,9% e calcolata su 1470 interviste; 27,8% se calcolata sui 1.062 possessori cani/gattiLettiere vegetali agglomeranti                                 1Lettiere vegetali non agglomeranti                                       2Lettiere minerali agglomeranti (bentonite, argilla…)       3Lettiere minerali non agglomeranti (sepiolite…) 4Lettiere al silicio                                                                        5Il gatto non usa lettiere / abita all’aperto             6A possessori di piccoli mammiferi, volatili, pesci e tartarughe Base rispondenti: 408 individui23. Come è solito alimentare il suo animale domestico? Rispondenti: 27,8% calcolata sul 1470 interviste effettuate; 100% se calcolata sui 408 rispondenti Solo alimenti confezionati (es. fieno confezionato, pellettati, estrusi….)                                             1Prevalentemente alimenti confezionati (es. fieno confezionato, pellettati, estrusi….)                          2Sia alimenti confezionati che alimenti freschi preparati in casa (es. frutta, verdura, semi, frutta secca)        3Prevalentemente alimenti freschi preparati in casa (es. frutta, verdura, semi, frutta secca)                        4Solo con alimenti freschi preparati in casa (es. frutta, verdura, semi, frutta secca)                                 524. Prima di acquistare alimenti e integratori alimentari, lei si è informato o aveva visto della comunicazione o pubblicità su…? Rispondenti: 26,4% su 1470 interviste dìeffettuate; 95,1% se calcolata sui 408 rispondentiInternet              •            Social network (Facebook, Instagram, Twitter…)             1•            Siti di aziende di alimenti per animali                    2•            Siti di negozi che vendono alimenti per animali 3•            Blog e Forum di discussione                                    4•            BLANK                                                                           5•            Portali, siti di settore                                                 6•            Altro                                                                             99Canali tradizionali          •            Televisione                                                                   7•            Riviste generaliste (edicola)                                                    8•            Radio                                                                              9•            Affissione / cartelloni pubblicitari stradali                          10•            Pubblicità nei negozi (es. volantini, riviste specializzate)11Fiere ed eventi                                                                            12Mi informo solo se devo comprare un prodotto Nuovoche non ho mai usato                                                               13No, non mi sono informato/a o non ho visto pubblicità  9825. Quali aspetti tiene in considerazione durante l’acquisto di alimenti confezionati, snack e integratori alimentari? Rispondenti: 26,4% se calcolata sui 1470 rispondenti; 95,1% se calcolata sui 408 rispondenti Marca                                                                                            1Prezzo                                                                                           2Gusto                                                                                            3Quantità (formato, multipack)                                               4Promozione                                                                                5Ingredienti                                                                                   6Benefici sull’animale domestico                                              7Indicazione del veterinario / negoziante                                            8Specifiche esigenze dell’animale domestico (es. terapeutiche)   9BLANK                                                                                         10Razza dell’animale domestico                                                11Taglia / peso dell’animale domestico                                                 12BLANK                                                                                          13Origine italiana degli alimenti e degli ingredienti                            14Consigli visti su Forum / Blog di discussione                                     15Recensioni date da altri possessori di animali domestici               16Altro, cioè ____________________________________________________              9926. In merito alle lettiere per il suo animale domestico, quali tra i seguenti aspetti tiene maggiormente in considerazione quando le deve acquistare? Rispondenti: 12,8% se calcolata sui 1470 rispondenti; 46,1% se calcolata sui 408 rispondentiIl materiale (vegetale o non vegetale)                                                                 1 La compostabilità, cioè la possibilità di smaltire la lettiera nei rifiuti organici      2Il peso della confezione/ la facilità a trasportarlo                                                 3Il prezzo                                                                                                               4La facilità di utilizzo                                                                                              5I risultati che garantisce (alto potere assorbente, agglomerante..)                      6La marca                                                                                                              7Altro                                                                                                                     99 
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