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DOCUMENTO INFORMATIVO COMPLETO
(in ottemperanza al regolamento dell’Autorita per le Garanzie nelle Comunicazioni in materia di pubblicazione e
diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di massa: delibera 153/02/CSP, allegato A, art. 3, pubblicato
su G.U. 185 del 8/8/2002)
Titolo del sondaggio: "Fratelli d’ltalia"
Soggetto che ha realizzato il sondaggio: IPSOS Public Affair
Soggetto committente: Edizioni Conde Nast S.p.A. (Vanity Fair)
Soggetto acquirente: Edizioni Condé Nast S.p.A. (Vanity Fair)

Data o periodo in cui & stato realizzato il sondaggio: 23 febbraio 2011

Mezzo/Mezzi di comunicazione di massa sul/sui quale/quali € pubblicato o diffuso il sondaggio: Risultati
pubblicati sul settimanale Vanity Fair

Data di pubblicazione o diffusione: 03 marzo 2011
Temi/Fenomeni oggetto del sondaggio: costume
Popolazione di riferimento: popolazione italiana residente in eta di voto (fonte: annuario ISTAT 2010)

Estensione territoriale del sondaggio: estensione nazionale (in allegato A & specificato I'elenco dei Comuni
presso i quali & stata effettuata almeno un’intervista)

Metodo di campionamento: campione casuale rappresentativo dell’'universo di riferimento stratificato per quote
di genere per eta, livello di scolarita, condizione lavorativa, regione di residenza, area geografica di residenza per
dimensione del comune di residenza. Al campione in rientro & stata applicata una ponderazione (con metodo
RIM weighting) per le variabili di genere, eta, livello di scolarita, condizione lavorativa, regione di residenza,
dimensione del comune di residenza, voto alle ultime elezioni politiche (regionali 2010, europee 2009 e camera
2008)

Rappresentativita del campione e margine di errore: il livello di rappresentativita del campione e del 95% e il
margine di errore relativo ai risultati del sondaggio € compreso fra +/- 0,7% e +/- 3,7 per i valori percentuali
relativi al totale degli intervistati (800 casi).

Metodo di raccolta alle informazioni: sondaggio di opinione tramite interviste telefoniche (CATI)

Consistenza numerica del campione di intervistati, numero dei non rispondenti e delle sostituzioni
effettuate:

Interviste complete 800 7,7%
Rifiuti 8.763 84,1
Sostituzioni 850 8,2%

Totale contatti effettuati 10.413 100,0%



Testo integrale di tutte le domande:
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V1. Nel complesso, lei quanto si definirebbe orgoglioso di essere italiano, con un voto compreso fra 1
(per niente orgoglioso) e 10 (orgogliosissimo)?
voti 1-10 (11-non sa, non indica)

non sa, non indica 0%

(totale rispondenti 100%)

V2. Secondo lei, nel nostro Paese ci sono piu cose che uniscono gli italiani o pit cose che dividono gli

italiani?

1. piu cose che uniscono
2. piu cose che dividono
3. (non sa, non indica)

7%

(totale rispondenti 93%)

V3. In occasione del centocinquantesimo anniversario dell’Unita d’ltalia, dopo molte discussioni il 17
marzo sara festa nazionale. A tale riguardo lei ritiene che...
1. sisarebbe dovuto lavorare, anche tenendo conto delle difficolta dell’'economia
2. e giusto festeggiare un avvenimento cosi importante

3. (non sa, non indica)

Verifica della coerenza delle risposte:

3%

(totale intervistati 97%)

controllo preventivo effettuato tramite sistema CATI, controllo su operato intervistatori secondo gli standard di

qualita ASSIRM.

ALLEGATO A

Elenco dei Comuni italiani presso i quali € stata effettuata almeno un’intervista

Citta

CALALZO DI CADORE
PALOMBARA SABINA
MARGHERITA DI SAVOIA
LEGNARO

LATINA

ZOLA PREDOSA
SIPICCIANO
VENEZIA

COMISO

NUGOLA NUOVA
PIACENZA

BRUCOLI

FIRENZE

DUEVILLE
BISCEGLIE

BIANCHI
PORDENONE
DAVOLI

ROMA

MATERA

LENTELLA

BREZ

TARANTO

PONTE TARO
S.STINO DI LIVENZA
CALTANISSETTA
VALENZANO

PAVIA

Prov.

BL
RM
BT
PD
LT
BO
CE
VE
RG
LI
PC
SR
Fl
Vi
BT
CS
PN
Ccz
RM
MT
CH
TN
TA
PR
VE
CL
BA
PV

FONTANELICE
VALEGGIO SUL MINCIO
OSNAGO

CORDENONS

MILANO

IMPERIA

S.LORENZO CORTI
SALZANO

TORINO

MAGENTA

S.GIORGIO PIACENTINO
VILLARICCA
LANCIANO

PORTO TORRES
RESCALDA
FONTANIVA
MUGNANO DI NAPOLI
ISORELLA

CROPANI

PALERMO

BRIENZA

CESENA

VERONA

RIVODUTRI

FOGGIA

MORSANO TAGLIAMENTO
PATERNO'

ISCHIA

BO
VR
LC
PN
MI

IM

Pl

VE
TO
MI

PC
NA
CH
SS
MI

PD
NA
BS
Ccz
PA
Pz
FC
VR
RI

FG
PN
CT
NA

CARIATI

RIMINI

PERUGIA

SAN LAZZARO DI SAVENA
MARIGLIANO
S.GIUSEPPE VESUVIANO
MONTECCHIO MAGGIORE
COGOLLO DEL CENGIO
BOLOGNA

ALGHERO

CAPANNORI

CASAL DI PRINCIPE
COCCAGLIO

CATANIA

CASORIA

TRONTANO
MONSUMMANO TERME
SCALEA

TAORMINA

PESCARA

BORGO SAN LORENZO
DAMBEL

ROZZANO

SASSARI
MONTEMARCIANO

ALBA

REANA DEL ROIALE
BARI

CS
RN
PG
BO
NA
NA
Vi
Vi
BO
sS
LU
CE
BS
cT
NA
VB
PT
CS
ME
PE
FI
™
MI
ss
AN
CN
uD
BA



Ipsos Public Affairs

The Social Research and Corporate Reputation Specialists

SCARPERIA FI SPIANO SA MODICA RG
PESARO PU VILLAGRANDE STRISAILI  OG CARBONATE co
TRIESTE TS NISCEMI CL PONTEVICO BS
MONTEFIASCONE VT NAPOLI NA CASTELVETRO P. PC
REGGIO EMILIA RE NARDO' LE MARINO RM
TRICASE LE SANT'ANTONINO DI SUSA  TO PRATELLA CE
BRINDISI BR BUSTO ARSIZIO VA SERIATE BG
CASSANO SPINOLA AL CAMPOBASSO CB CORSICO MI
VIMODRONE MI VILLARBASSE TO ARCORE MB
FRANCOFONTE SR VERGATO BO VISANO BS
IMPRUNETA FI MONTECOMPATRI RM TAURISANO LE
BAZZANO BO SALERNO SA LADISPOLI RM
MONTOPOLI VAL D'ARNO  PI SABAUDIA LT BREGANZE VI
CAGLIARI CA VIESTE FG AVELLINO AV
LECCE LE VIGEVANO PV BOVOLONE VR
AUGUSTA SR BRESSO MI SANTERAMO IN COLLE BA
SCAFATI SA AIROLA BN POZZUOLO DEL FRIULI uD
GENOVA GE PONTINIA LT OLGIATE MOLGORA LC
ALTESSANO TO MANIAGO PN LONGARONE BL
TRAPANI TP POGGIBONSI Sl SAN MARTINO IN STRADA LO
FAENZA RA MONZA MB BRUSNENGO BI
S.EUSANIO FORCONESE  AQ CIVITANOVA MARCHE MC VILLANOVA D'ASTI AT
PANDINO CR NOLA NA GREMIASCO AL
CASTELLANZA VA VENAFRO IS ARCEVIA AN
0SIMO AN BELVEDERE OSTRENSE AN NOCERA TERINESE cz
SORBOLO PR SENORB!I' CA MISSAGLIA LC
ANZOLA DELL'EMILIA BO BATTIPAGLIA SA CERBARA PG
MASSA MARITTIMA GR MESSINA ME SCHIO VI
ROCCADASPIDE SA CAIVANO NA SAN CESAREO RM
CHIAVARI GE CREVALCORE BO SAN SEVERINO MARCHE  MC
ALTAMURA BA TERNI TR MACCHIA VALFORTORE CB
MARSALA TP CALDONAZZO TN ASOLA MN
AMATRICE RI PONTEDERA PI ALMENNO SAN

TORRE LE NOCELLE AV SAN TERENZO SP SALVATORE BG
CASTEL SAN GIORGIO SA NARNI SCALO TR CIAMPINO RM
S.ANGELO PIOVE SACCO PD MARIGLIANELLA NA LUCERA FG
PRATO PO CAPRAROLA VT PIAZZA ARMERINA EN
SARRE AO CALTAGIRONE CT RESCALDINA MI
SEDRIANO MI NICOSIA EN LA MADDALENA oT
SAN GIORGIO SANNIO BN ANCONA AN ISOLA VICENTINA \4
CINISELLO BALSAMO MI PARMA PR CONEGLIANO v
NICHELINO TO TOMBOLO PD IVREA TO
LANDRIANO PV PRESEZZO BG TAGLIOLO MONFERRATO AL
MONTALTO UFFUGO BUSSOLENGO VR PIEVE FISSIRAGA LO
SCALO CS LA SPEZIA Sp PONTECURONE AL
BRESCIA BS BORGIA cz VARAZZE SV
SUPERSANO LE GRAVELLONA TOCE VB FILETTO MS
FISCIANO SA FORANO RI SIRACUSA SR
MODENA MO CANICATTINI BAGNI SR MARZANO PV
MACERATA MC LONATO BS VOLTA MANTOVANA MN
VOLLA NA DAIRAGO M TESTA DELL'ACQUA SR
CASAMICCIOLA TERME NA FOSSALTA DI PIAVE VE CAREGGINE LU
SCANDICCI Fl CANALE MONTERANO RM SAN PIETRO IN LAMA LE
PORTOGRUARO VE CASTELL'ALFERO AT CHIANCIANO TERME Sli

ORZINUOVI BS SAN GIORGIO MANTOVA MN
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CINGOLI MC MACHERIO MB POMPEI NA
TORTOLI oG SANT'AGATA DE' GOTI BN VOLPIANO TO
MONTANO ANTILIA SA ALICA PI PACHINO SR
SENIGALLIA AN SAN MAURO TORINESE TO CASARANO LE
ALTAVILLA SILENTINA SA LAIVES BZ PIANORO BO
INDUNO OLONA VA MUSSOMELI CL TORTORETO TE
CARMIGNANO PO CASALE SUL SILE TV NARNI TR
MONTANO LUCINO co S.FERDINANDO PUGLIA BT REGGIO CALABRIA RC
DESIO MB MAZARA DEL VALLO TP LECCO LC
BOSCOREALE NA GIOIOSA MAREA ME AVIGLIANA TO
MONTEBELLO IONICO RC RIPACANDIDA PZ SALERANO SUL LAMBRO  LO
BUSALLA GE PALMA DI MONTECHIARO AG PINEROLO TO
MATELICA MC VERCEIA SO MARCIANISE CE
RIGNANO FLAMINIO RM SANTA CATERINA OR MARCALLO CON CASONE  MI
BITONTO BA PORTICI NA MINERBE VR
AGEROLA NA GAETA LT PADOVA PD
MARZABOTTO BO LONDA FI VERDELLO BG
CELENZA VALFORTORE FG CREMENO LC PERNUMIA PD
MONTELLA AV MONTEROTONDO RM SANTA LUCIA DEL MELA  ME
MOTTA VISCONTI MI ROMANO DI LOMBARDIA  BG OSSONA MI
TRIBIANO MI LUMEZZANE BS VARESE VA
CURINGA cz VALLE LOMELLINA PV CAPALBIO STAZIONE GR
MONTALE PT RUVO DI PUGLIA BA VILLA DEL CONTE PD
ARENZANO GE IMOLA BO ROVERETO TN
CAPO D'ORLANDO ME ROSARNO RC TORITTO BA
NOVATE MILANESE MI RAGUSA RG MONTE PORZIO CATONE RM
CODROIPO uD TREVISO TV PIOMBINO DESE PD
S.MARZANO S.GIUSEPPE = TA ACERRA NA SAN MAURO

VICOFORTE CN CASTEL PIANO UMBRO PG CASTELVERDE PA
SASSUOLO MO BIASSONO MB PRATI SP
PROVAGLIO D'ISEO BS S.VITO TAGLIAMENTO PN SCOMIGO v
TERRASSA PADOVANA PD CAMPI SALENTINA LE OZZANO MONFERRATO AL
PARTANNA TP CORNAREDO MI ARZANO NA
SAN LORENZELLO BN CALIMERA LE NEBBIUNO NO
LUINO VA BACOLI NA TERNO D'ISOLA BG
CREMONA CR CORBETTA Ml CEREA VR
CAMBIAGO MI 0SIO SOTTO BG PETROSINO ™
LA BOTTE VT BORGO VAL DI TARO PR BESSICA v
MONTEGRIDOLFO RN TORRE DEL GRECO NA CLUSONE BG
TRINO VERCELLESE VC CATANZARO Ccz CURTAROLO PD
SETTIMO MILANESE MI CASCIANA TERME PI CAORLE VE
MIGLIANICO CH POMEZIA RM VIGLIANO D'ASTI AT
BERNALDA MT GRIZZANA MORANDI BO VILLA CASTELLI BR
VILLANUOVA SUL CLISI BS ROSA' VI SALUZZO CN
CEPAGATTI PE APRILIA LT SESTO FIORENTINO FI
RICCIONE RN TERRACINA LT \4e) PD
POGGIO SAN MARCELLO AN CADEO PC TIVOLI RM
MANERBIO BS BIENTINA PI LORETO APRUTINO PE
MONTELUPONE MC TERLIZZI BA POMIGLIANO D'ARCO NA
CASTEL SAN PIETRO T. BO RIGNANO GARGANICO FG CHIAVENNA SO
LATINA SCALO LT PONTASSIEVE FI BORNO BS
QUARTU SANT'ELENA CA SAN VITO DEI NORMANNI  BR MACCAGNO VA
FUCECCHIO FI SAN GIOVANNI LA PUNTA CT CASANDRINO NA
MIRA VE RUTIGLIANO BA MENDICINO (O

MOLFETTA BA
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PREMIA VB MANFREDONIA FG MORIONDO TORINESE TO
TORANO CASTELLO CS CROTONE KR DUBINO SO
NICOTERA vV CASALNUOVO DI NAPOLI  NA BALESTRATE PA
TOSSICIA TE BELVEDERE MARITTIMO  CS ORISTANO OR
ALBUZZANO PV BOLLATE Ml RIO DI PUSTERIA BZ
MOLA DI BARI BA GUARDIA PIEMONTESE CS ROCCHETTA S.ANTONIO  FG
MONTESILVANO PE MONTEMAGGIORE SEREGNO MB
ZERFALIU OR BELSITO PA ARSITA TE
FRASCAROLO PV CASIER v

MARZANO DI NOLA AV SAN GIORGIO MORGETO  RC



