
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: 3° Osservatorio Continental
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Euromedia Research
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Continental Italia Spa
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: Continental Italia Spa
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: 8-15 settembre 2021
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 12 ottobre 2021
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: Popolazione tra i 18 e i 75 anni
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: Nazionale
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Il campione è rappresentativo della popolazione italiana con un'età compresa tra i 18 e i 75 anni.Il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio (livello di significatività del 95%) è +/- 1.8% per i valori percentuali relativi al totale degli intervistati (3.000 casi).
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Metodologia CATI/CAMI/CAWI con questionario strutturato
	9 TEMI/FENOMENI: Società, attualità 
	Elenco dei Comuni: Elenco delle Regioni presso cui è stata effettuata almeno una intervista:Valle D’AostaPiemonteLiguriaLombardiaVenetoTrentino Alto AdigeFriuli Venezia GiuliaEmilia RomagnaToscanaUmbriaMarcheLazioCampaniaAbruzzoMolisePugliaBasilicataCalabriaSicliaSardegna
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione casuale stratificato per quote
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 3459
	% Totale: 100
	Testo integrale: 1) Negli ultimi tempi, molte aziende automobilistiche stanno indirizzando la loro produzione verso auto ibride plug-in e/o elettriche. Lei quanto si ritiene informato sull’argomento? (Totale rispondenti: 100%)MoltoAbbastanzaPocoPer nullaNon sa / Non risponde: 1.0%2) E quanto si ritiene interessato all’argomento? (Totale rispondenti: 100%)MoltoAbbastanzaPocoPer nullaNon sa / Non risponde: 2.2%3) Se Le parlo di auto ibrida, Lei pensa a… (Totale rispondenti: 100%)…risposta corretta…risposta errataNon risponde: 3.7%4) Se le parlo di auto ibride plug-in, Lei pensa a…(Totale rispondenti: 100%)…risposta corretta…risposta errataNon risponde: 17.6%5) Se le parlo di auto elettrica, Lei pensa a…(Totale rispondenti: 100%)…risposta corretta…risposta errataNon risponde: 3.3%6) Secondo Lei, l’automobile elettrica (cioè l’auto alimentata esclusivamente da un motore elettrico) è…(Totale rispondenti: 100%)…un’autovettura che cambierà il mondo dell’automobile e quello degli automobilisti…un’autovettura come le altre, cambia solo il metodo di alimentazione…un’autovettura di lusso, che solo pochi potranno permettersi perché costa troppo acquistarla e mantenerla…un’autovettura che cambierà il modo di viaggiare, di organizzare i viaggi…un’autovettura alternativa a quella endotermicaNon risponde 5.8%7) E per quello che Le è dato di sapere, l’automobile elettrica è più adatta a viaggiare in città o può essere utilizzata anche per spostamenti più lunghi? (Totale rispondenti: 100%)È più adatta per i viaggi brevi che si fanno in cittàÈ adatta in città ma anche per viaggi extraurbani più lunghiNon sa/Non risponde: 7.2%8) Ora le leggerò alcune affermazioni associate alle automobili elettriche. Per ciascuna di esse dovrebbe dirmi quanto le condivide, utilizzando la scala Molto, Abbastanza, Poco, Per nulla (Totale rispondenti: 100%)- Per intraprendere un viaggio extraurbano con l’automobile elettrica è necessario pianificare nei minimi dettagli le tappe, le soste, gli itinerari, le tempistiche, …(Non risponde: 6.4%)- La gestione di un’automobile elettrica è più economica di quella di un’auto a motore endotermico (Non risponde:18.3%)- L’automobile elettrica risolverà i problemi di mobilità nei prossimi 5 anni (Non risponde:11.1%)- L’automobile elettrica risolverà i problemi di inquinamento ambientale (Non risponde: 6.2%)- I costi di manutenzione di un’automobile elettrica sono superiori a quelli di un’automobile con motore endotermico (Non risponde: 19.1%)- L’estetica, il look interno, gli interni di un’automobile elettrica sono migliori rispetto a quelli di una automobile a motore endotermico (Non risponde: 15.4%)- L’automobile elettrica ha prezzi adeguati al budget che ho pianificato per cambiare vettura (Non risponde: 9.6%)9) Secondo Lei, quali sono i 3 principali punti di forza delle automobili elettriche? AMMESSE FINO A 3 RISPOSTE (Totale rispondenti: 100%)Non inquinano l’ambienteIl comfort e la silenziositàIn molte realtà urbane possono essere utilizzare anche nelle aree a traffico limitatoNel momento dell’acquisto si può usufruire di un incentivo (il Decreto Rilancio ha confermato una serie di detrazioni fiscali per coloro che desiderano acquistare una macchina elettrica)Possono essere caricate interamente tramite una fonte elettrica a piacere, nel proprio garage, nel proprio giardino, …Non sono soggette al pagamento del bollo auto per 5 anniHanno un costo per km inferiore rispetto alle auto tradizionali, perché l'elettricità costa meno rispetto ai carburanti di origine fossileIn alcuni Comuni possono essere parcheggiate gratuitamente sulle strisce a pagamento o dedicate ai residentiI “tagliandi” sono meno costosi di quelli per le auto con motore termico ed è inferiore anche il rischio di incappare in rotture meccaniche (bassi costi di manutenzione)La loro assicurazione ha un costo inferiore rispetto a quella delle altre autovettureSono sicure e semplici da guidareL’accelerazione e lo scatto nelle partenze da fermoÈ uno status symbolAltroNon risponde: 5.3%10) Secondo Lei, quali sono i 3 principali punti di debolezza delle automobili elettriche? AMMESSE FINO A 3 RISPOSTE (Totale rispondenti: 100%)Costano troppoHanno un’autonomia limitataLa poca diffusione delle colonnine per fare rifornimentoLo smaltimento delle batterie esauste è inquinanteIl tempo di ricarica delle batterie è troppo lungoUtilizzare un’auto elettrica implica troppe pianificazioni per gli spostamenti extraurbaniNon sempre è possibile installare wall box domestiche (mancanza di spazio, di alimentazione, problemi con il condominio, …)Costa troppo la manutenzione in caso di guastoNon esiste un mercato dell’usatoLe batterie sono poco sicureAltroNon risponde 4.3%11) Secondo Lei, in generale, un’auto elettrica è più o meno sicura di un’automobile tradizionale (endotermica)? (Totale rispondenti: 100%)Più sicuraMeno sicuraSicura nella stessa misuraNon risponde: 14.1%12) Gli pneumatici su una autovettura sono importanti a prescindere…ma secondo Lei su un’automobile elettrica sono più o meno importanti rispetto ad un’auto tradizionale (endotermica)? (Totale rispondenti: 100%)Più importantiMeno importantiImportanti nella stessa misuraNon risponde: 11.0%13) Lei comprerebbe un’auto elettrica? (Totale rispondenti: 100%)SiSi e mi sono già informato, documentato, mi sono recato in concessionaria, già la possiedo…No14) Perché non è interessato a comprare un'auto elettrica? (non interessati: 33.9%)Risposte spontanee15) Se fossero previsti degli incentivi per l’acquisto di una automobile elettrica, Lei ne valuterebbe l’acquisto? (non interessati: 33.9%)SiNo16) Ha mai provato a guidare un’automobile elettrica? (Totale rispondenti: 100%)SiNo, non mi interessaNo, non ne ho avuto ancora l’occasione ma appena possibile lo farò17) Cosa l’ha colpita maggiormente? (tra chi l'ha guidata: 12.5%)Risposte spontanee18) Recentemente, alcune case automobilistiche hanno lanciato servizi innovativi per il noleggio a lungo termine di automobili, con i quali il consumatore ha accesso a diversi modelli di veicoli (ad es. suv, utilitaria, berlina, station wagon, etc.) che possono essere utilizzati per un totale di giorni all'anno a fronte del pagamento di un abbonamento annuale. È prevista, inoltre, la possibilità di utilizzare dei voucher per trascorrere un weekend o alcuni giorni in locali turistiche. Lei ha mai sentito parlare di questi servizi? (Totale rispondenti: 100%)SiNo19) …e quanto sarebbe disposto a valutare questo tipo di servizio come alternativa all’acquisto di un’automobile tradizionale (endotermica)? (Totale rispondenti: 100%)MoltoAbbastanzaPocoPer nullaNon sa/ Non risponde: 11.8%20)  …e all’acquisto di un’automobile elettrica? (Totale rispondenti: 100%)MoltoAbbastanzaPocoPer nullaNon sa/ Non risponde: 10.7%21) Dal Suo punto di vista, considerando la pandemia che ha colpito tutto il mondo e il particolare momento storico che sta vivendo il nostro Paese, quanto ritiene importanti gli investimenti da parte delle più importanti case automobilistiche nel settore delle auto elettriche? (Totale rispondenti: 100%)Molto importantiAbbastanza importantiPoco importantiPer nulla importantiNon risponde 9.4%22) Secondo Lei, il fatto che una casa automobilistica produca automobili elettriche indica che sta investendo sull’innovazione e sul futuro? (Totale rispondenti: 100%)SiNo23) Provi ad immaginare il parco macchine della sua città tra 10 anni: lo vede popolato prevalentemente di automobili con motore…(Totale rispondenti: 100%)… ibrido/ibrido plug in…endotermico (benzina, diesel, metano, gpl)… elettrico a batteria…a celle a combustibile (si produce idrogeno con l’elettrolisi dell’acqua, lo si fa reagire in una cella a combustibile ottenendo così acqua ed energia elettrica)… a gas naturale/GNCNon risponde (16.2%)24) Secondo Lei, quanti anni ci vorranno perché tutti i veicoli di nuova immatricolazione siano elettrici? (Totale rispondenti: 100%)Meno di 5 anniDa 6 a 10 anniOltre 10 anniNon accadrà maiNon risponde (10.2%)25) Le maggiori case automobilistiche dichiarano che entro il 2030 tutta la loro produzione passerà dal motore tradizionale endotermico al motore elettrico. Lei crede che l’Italia sarà pronta per questo importante cambiamento che coinvolge ovviamente anche le infrastrutture come le colonnine di ricarica e ai supporti connessi? (Totale rispondenti: 100%)Si, anche grazie al PNRRSi, ma non completamente: saranno pronte soprattutto le principali cittàNoNon risponde 13.8%26) Nella sua Città sono presenti colonnine per la ricarica delle automobili elettriche?  (Totale rispondenti: 100%)Si, ce ne sono molte e ben distribuite sul territorioSi, poche e solo in alcune zoneNo, non ne ho mai visteNon risponde (7.9%)
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