
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



2
6

 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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Font monospazio


	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Consumer Insights 
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Clear Channel Italia S.p.A. su piattaforma Toluna Start
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Clear Channel Italia S.p.A.
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: Clear Channel Italia S.p.A.
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: 23 febbraio 2022
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 15 giugno 2022
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: Popolazione italiana maggiore di 18 anni
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: Provincia di Milano, Roma, Napoli
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: 314 interviste con margine d'errore tra 0.5 e 3.5
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: sondaggio di opinione tramite interviste online (CAWI)
	9 TEMI/FENOMENI: Marketing- Percezione dell'OOH
	Elenco dei Comuni: 
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campionamento non probabilitico su Panel con quote in base a genere, età e residenza 
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 314
	% Totale: 84.4
	Testo integrale: 1. Abiti o ti rechi almeno tre volte a settimana in una delle seguenti città: 

• Avellino
• Benevento
• Bergamo
• Brescia
• Caserta
• Como
• Cremona
• Frosinone
• Latina
• Lecco
• Lodi
• Mantova
• Milano
• Monza
• Napoli
• Pavia
• Rieti
• Roma
• Salerno
• Sondrio
• Varese
• Nessuna delle precedenti

2. Qual è il tuo principale mezzo di trasporto per spostarti in città?

 Automobile
 Moto/Motorino
 Car sharing
 Taxi
 Autobus/Tram
 Metropolitana
 Treno
 Bicicletta
 Bike sharing/Monopattini
 A piedi
 Altro:_____________ 
 Non mi sposto in città Screenout

3. Quali altri mezzi di trasporto utilizzi nell’arco di una settimana per spostarti in città?
(risposta multipla - singola per chi indica ‘Nessuno’)

 Automobile
 Moto/Motorino
 Car sharing
 Taxi
 Autobus/Tram
 Metropolitana
 Treno
 Bicicletta
 Bike sharing/Monopattini
 A piedi
 Altro:_____________ 
 Nessun altro mezzo

4. Nel tuo percorso tipico in città, ti capita di vedere queste tipologie di pubblicità esterna? (Pensa alla tipologia di schermi/poster, non ai prodotti pubblicizzati) 
(risposta multipla - singola per chi indica ‘Nessuno’) 
 FSU Cartaceo
 FSU Digitale
 Digital Flag
 Vertical Led
 Pensilina Classica
 Pensilina Digitale
 8MQ
 Maxi
 Poster
 Nessuna

5. Ti ricordi il nome alcuni marchi di prodotti/servizi che vedi più spesso sulla pubblicità esterna?
(open end) 3 caselle

6. Quali delle seguenti categorie merceologiche vedi più spesso rappresentate sulla pubblicità esterna?
(risposta multipla - singola per chi indica ‘Nessuno’)

Abbigliamento
Prodotti Alimentari
Bevande/Alcolici
Prodotti per l’igiene personale
Serie tv/Film 
Musica/Concerti
Arredamento
Veicoli (Automobili/Moto)
Servizi Bancari/Assicurativi
Elettrodomestici
Farmaci/Sanitari
Supermercati
Telefonia/Telecomunicazioni
Turismo/Viaggi
Altro:_________
Nessuno

7. Cosa pensi della pubblicità esterna (appartengono a questa categoria le pubblicità sui poster/cartelloni, schermi digitali, fermate del bus, etc.)? 


Mi invoglia a cercare informazioni su quello che vedo
Migliora l’immagine del brand pubblicizzato
È innovativa
È creativa
È sorprendente
È spettacolare
È utile per migliorare i servizi ai cittadini
Rende più belli gli spazi urbani
Mi infastidisce
Passa inosservata

8. Indica il tuo livello gradimento per ciascuna tipologia di pubblicità, utilizzando una scala da 1 a 5, dove 1 significa “Non mi piace per niente” e 5 “Mi piace molto”.

Banner sulle app
Banner sul web
Spot Youtube/Spotify
Ads sui social network (Instagram, Facebook…)
Spot tv
Spot radio
Quotidiani/periodici
Poster/cartelloni su strada
Schermi digitali in città
Schermi digitali in aeroporto
Schermi digitali nei centri commerciali
Pubblicità sulle fiancate dei mezzi pubblici
Fermate dei mezzi pubblici
Metropolitana

9. Ripensando alla pubblicità esterna, e in particolare alle pensiline di autobus/tram, quanto sei d’accordo con le seguenti affermazioni? Esprimi il tuo grado di accordo con le seguenti affermazioni utilizzando una scala da 1 a 5, dove 1 significa “Per nulla d’accordo” e 5 “Molto d’accordo” 

Ci vedrei pubblicizzato un brand innovativo
Mi crea curiosità riguardo al brand che pubblicizza
Mi fa pensare ad un brand che spende molto in comunicazione 
Mi fa pensare ad un brand che vuole distinguersi
 
10. Ripensando alla pubblicità esterna, e in particolare allo schermo digitale rappresentato qui sotto, quanto sei d’accordo con le seguenti affermazioni? Esprimi il tuo grado di accordo con le seguenti affermazioni utilizzando una scala da 1 a 5, dove 1 significa “Per nulla d’accordo” e 5 “Molto d’accordo” 

• Ci vedrei pubblicizzato un brand innovativo
• Mi crea curiosità riguardo al brand che pubblicizza
• Mi fa pensare ad un brand che spende molto in comunicazione 
• Mi fa pensare ad un brand che vuole distinguersi

11. Ripensando alla pubblicità esterna, e in particolare alla maxi affissione rappresentata qui sotto, quanto sei d’accordo con le seguenti affermazioni? Esprimi il tuo grado di accordo con le seguenti affermazioni utilizzando una scala da 1 a 5, dove 1 significa “Per nulla d’accordo” e 5 “Molto d’accordo” 

• Ci vedrei pubblicizzato un brand innovativo
• Mi crea curiosità riguardo al brand che pubblicizza
• Mi fa pensare ad un brand che spende molto in comunicazione 
• Mi fa pensare ad un brand che vuole distinguersi

12. Ripensando alla pubblicità esterna, e in particolare al cartellone pubblicitario rappresentato qui sotto, quanto sei d’accordo con le seguenti affermazioni? Esprimi il tuo grado di accordo con le seguenti affermazioni utilizzando una scala da 1 a 5, dove 1 significa “Per nulla d’accordo” e 5 “Molto d’accordo” 

• Ci vedrei pubblicizzato un brand innovativo
• Mi crea curiosità riguardo al brand che pubblicizza
• Mi fa pensare ad un brand che spende molto in comunicazione 
• Mi fa pensare ad un brand che vuole distinguersi

13. Infine, esprimi il tuo parere sulla pubblicità esterna presente nella tua città
Open End
Niente da aggiungere 
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