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DOCUMENTO COMPLETO

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di
comunicazione di massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n.
256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del 27/12/2010)

Titolo del sondaggio: " Gli oratori in Lombardia visti da bambini, adolescenti, dai loro genitori e dagli
stakeholders”

Soggetto che harealizzato il sondaggio: IPSOS srl

Soggetto committente: ODL (Oratori Diocesi Lombarde)

Soggetto acquirente: ODL (Oratori Diocesi Lombarde)

Data o periodo in cui é stato realizzato il sondaggio: 4 giugno 2014 -11 giugno 2014

Mezzo/Mezzi di comunicazione di massa sul/sui quale/quali &€ pubblicato o diffuso il sondaggio: sul sito:
http://www.incrocinews.it/chiesa-diocesi/scola-oratori-pedagogia-contro-la-frammentazione-1.105618 e sul sito:
http://www.resegoneonline.it/articoli/Oratori-lombardi-i-luoghi-pi-frequentati-dai-giovani-dopo-i-centri-sportivi-

20150312/ su Il Giorno (ed. Bergamo-Brescia), 13/03/2015 “La media di giovani in ciascun oratorio a Milano
contro i 180 registrati nel resto delle province”

Data di pubblicazione o diffusione: 12 Marzo 2015

Temi/Fenomeni oggetto del sondaggio: indagare le opinioni dell’'utenza attuale (chi frequenta I'oratorio) e
potenziale (chi non lo frequenta ma avrebbe I'eta giusta per farlo)

Popolazione di riferimento: Genitori con figli di eta compresa tra 8 e 17 anni e bambini e ragazzi (maschi e
femmine) di eta compresa tra 8 17 anni residenti in Lombardia

Estensione territoriale del sondaggio: Regione Lombardia

Metodo di campionamento: Stratificato e casuale, selezionato in base a zona di residenza secondo quote di
sesso per eta dei figli. Al campione in rientro é stata applicata una ponderazione (con metodo RIM weighting)
per tutte le variabili di campionamento.

Rappresentativita del campione e margine di errore: il livello di rappresentativita del campione e del

95% e il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio € compreso fra +/- 0,8% e +/- 4,0 per i valori
percentuali relativi al totale degli intervistati (1200 casi).

Metodo di raccolta alle informazioni: sondaggio di opinione tramite interviste CAWI

Consistenza numerica del campione di intervistati, numero dei non rispondenti e delle sostituzioni
effettuate:

Interviste complete 1200 41,6%
Rifiuti 255 8,9%
Sostituzioni 1428 49,5%
Totale contatti effettuati 2883 100,0

Indirizzo del sito dove sara disponibile la documentazione completa in caso di diffusione: www.agcom.it
In caso di pubblicazione € obbligatorio riportare le informazioni della scheda indicata a pena di gravi sanzioni.
Ipsos non si assume alcuna responsabilita in caso di inosservanza.
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Testo integrale di tutte le domande: (testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a
ciascuna domanda):

D2) Parliamo ora del tempo che i suoi figli passano fuori casa. Per ognuno dei seguenti luoghi mi dice se suo figlio/figlia
lo frequenta, anche solo ogni tanto?

Si, regolarmente Si, ogni tanto No, mai

1. Oratorio 1 2 3 [9% non sa_— 100%

rispondenti]

2. Centro [0% non sa — 100%
sportivo/palestra/piscin rispondenti]

a

3. Centro ricreativo per [0% non sa —100%
attivita rispondenti]
espressive/artistiche
(arte, musica, teatro)

4. Ludoteca o centro di [0% non sa — 100%
aggregazione giovanile rispondenti]
(comunale o di
un’associazione)

5. Gruppo scout o altri [0% non sa — 100%
gruppi organizzati peri rispondenti]
bambini/giovani

6. Sala giochi [0% non sa - 100%

rispondenti]

7. Bar/locali [0% non sa — 100%
diurni/discoteca rispondenti]
pomeridiana

D16) Leggera ora alcuni motivi che spingono le persone a mandare i propri figli all’oratorio. Puo indicare le prime tre
ragioni che I’hanno spinta a mandare suo figlio all’oratorio?
Indichi la 1°, 2° E 3° PER ORDINE DI IMPORTANZA

per fargli avere un’educazione religiosa

per fargli fare amicizie

per gli aspetti educativi/formativi dell’oratorio

perché & un luogo sicuro in cui i bambini possono confrontarsi e giocare tra loro senza pericoli
perché non ci sono altri luoghi di aggregazione vicini a casa
per farlo stare fuori casa

perché propone attivita interessanti

perché mio figlio insiste per andare

. perché io da giovane I'ho frequentato e ne ho un buon ricordo
10.non so

11. Nessuna di queste/nessun’altra

©CENOU A WS R

[0% non sa — 100% rispondenti]



Verifica della coerenza delle risposte:
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controllo preventivo effettuato tramite sistema CAWI, secondo gli standard di qualita ASSIRM.

ALLEGATO A

Elenco dei Comuni presso i quali € stata effettuata almeno un’intervista

Comuni
ADRO - BS BUCCINASCO - Ml CASTEL D ARIO - MN
AICURZIO - MB BUGUGGIATE - VA CASTEL GABBIANO - CR

ALBANO SANT ALESSANDRO - BG

BULGAROGRASSO - CO

CASTEL GOFFREDO - MN

ALBAVILLA - CO

BUSCATE - Ml

CASTEL MELLA - BS

ALBIATE - MB BUSTO ARSIZIO - VA CASTELLANZA - VA

ALBINO - BG BUSTO GAROLFO - Ml CASTELLEONE - CR
ALBIZZATE - VA CABIATE - CO CASTELLUCCHIO - MN
ALGUA - BG CADORAGO - CO CASTENEDOLO - BS

ALME - BG CALCINATO - BS CASTIGLIONE D ADDA - LO
ANGERA - VA CALVATONE - CR CASTIGLIONE D INTELVI - CO
APPIANO GENTILE - CO CALVIGNASCO - MI CASTIGLIONE OLONA - VA
ARCORE - MB CALVISANO - BS CASTREZZATO - BS

ARLUNO - MI CAMBIAGO - MI CAVALLASCA - CO

ARSAGO SEPRIO - VA CAMPARADA - MB CAZZANO SANT ANDREA - BG
ASSAGO - Ml CAMPOSPINOSO - PV CEDEGOLO - BS

AZZATE - VA CANONICA D ADDA - BG CERCINO - SO

BAREGGIO - Ml CANTELLO - VA CERNOBBIO - CO

BARIANO - BG CANTU - CO CERNUSCO LOMBARDONE - LC
BELGIOIOSO - PV CAPONAGO - MB CERNUSCO SUL NAVIGLIO - Ml
BELLANO - LC CAPRIANO DEL COLLE - BS CERRO AL LAMBRO - Ml
BELLUSCO - MB CARAVAGGIO - BG CERRO MAGGIORE - Ml
BERGAMO - BG CARDANO AL CAMPO - VA CESANO BOSCONE - MI
BIANDRONNO - VA CARNATE - MB CESANO MADERNO - MB
BIASSONO - MB CAROBBIO DEGLI ANGELI - BG CESATE - MI

BINAGO - CO CARONNO PERTUSELLA - VA CHIARI - BS

BOLLATE - MI CARUGATE - Ml CHIUDUNO - BG

BOLTIERE - BG CARUGO - CO CINISELLO BALSAMO - Ml
BONATE SOPRA - BG CASALETTO LODIGIANO - LO CISANO BERGAMASCO - BG
BORGOFORTE - MN CASALOLDO - MN CISLAGO - VA

BOVISIO MASCIAGO - MB CASALPUSTERLENGO - LO CODOGNO - LO

BOZZOLO - MN CASCIAGO - VA COGLIATE - MB

BREMBATE DI SOPRA - BG CASIRATE D ADDA - BG COLOGNO MONZESE - Ml
BRESCIA - BS CASORATE PRIMO - PV COLTURANO - MI

BRESSO - Ml CASSANO D ADDA - Ml COMAZZ0 - LO

BRIVIO - LC CASSANO MAGNAGO - VA COMO - CO

BRUGHERIO - MB

CASSINA DE PECCHI - MI

COMUN NUOVO - BG

BRUSIMPIANO - VA

CASTANO PRIMO - Ml

CONCOREZZO - MB
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CORBETTA - Ml LOGRATO - BS PADERNO DUGNANO - Ml
CORMANO - Ml LONATO DEL GARDA - BS PAGAZZANO - BG
CORNAREDO - Ml LONGHENA - BS PALAZZOLO SULL OGLIO - BS
CORREZZANA - MB LUNGAVILLA - PV PAVIA - PV

CORSICO - MI LURAGO D ERBA - CO PEIA - BG

COVO - BG MAGENTA - Ml PEREGO - LC

CREMA - CR MAGNAGO - Ml PESCHIERA BORROMEO - Ml
CREMONA - CR MALGRATE - LC PIADENA - CR

CUGGIONO - Ml MANERBA DEL GARDA - BS PIAN CAMUNO - BS

CURA CARPIGNANO - PV

MANTOVA - MN

PIERANICA - CR

CURNO - BG

MARCHENO - BS

PIEVE D OLMI - CR

CURTATONE - MIN

MARIANO COMENSE - CO

PIEVE EMANUELE - MI

CUSANO MILANINO - MI

MARTIGNANA DI PO - CR

PIEVE FISSIRAGA - LO

DAIRAGO - Ml MASSALENGO - LO PIEVE SAN GIACOMO - CR
DESENZANO DEL GARDA - BS MAZZ0O DI VALTELLINA - SO PIOLTELLO - MI

DESIO - MB MEDA - MB PONTE LAMBRO - CO
DONGO - CO MEDIGLIA - Ml POZzO D ADDA - Ml
DOSOLO - MN MELEGNANO - Ml PRALBOINO - BS

DUBINO - SO MELZO - Ml PRATA CAMPORTACCIO - SO
FAGNANO OLONA - VA MENAGGIO - CO PROVAGLIO D ISEO - BS
FARA GERA D ADDA - BG MILANO - Ml REMEDELLO - BS
FORESTO SPARSO - BG MISSAGLIA - LC RENATE - MB

GAGGIANO - Ml MONTICHIARI - BS RESCALDINA - Ml
GALLARATE - VA MONTIRONE - BS RHO - Ml

GAMBOLO - PV MONZA - MB RICENGO - CR

GARBAGNATE MILANESE - Ml

MONZAMBANO - MN

ROBECCO D OGLIO - CR

GARDONE VAL TROMPIA - BS

MORBEGNO - SO

RODENGO SAIANO - BS

GARLASCO - PV

MORNICO AL SERIO - BG

ROMANENGO - CR

GAVIRATE - VA MORTARA - PV ROSATE - Ml

GHEDI - BS MOZZATE - CO ROVATO - BS

GHISALBA - BG MOZZ0 - BG ROVELLASCA - CO

GIUSSANO - MB MUGGIO - MB ROVESCALA - PV
GORGONZOLA - MI MULAZZANO - LO ROVETTA - BG

GORLA MINORE - VA NERVIANO - Ml ROZZANO - Ml

GROPELLO CAIROLI - PV NOVATE MILANESE - Ml RUDIANO - BS

GROSIO - SO NOVIGLIO - Ml SABBIONETA - MN

ISEO - BS NUVOLERA - BS SAMARATE - VA

LECCO - LC OGGIONO - LC SAN COLOMBANO AL LAMBRO - Ml
LEGNANO - Ml OLGIATE COMASCO - CO SAN DONATO MILANESE - MI
LENO - BS OLGIATE OLONA - VA SAN GENESIO ED UNITI - PV
LIERNA - LC OLGINATE - LC SAN GERVASIO BRESCIANO - BS
LIMBIATE - MB OPERA - Ml SAN GIULIANO MILANESE - MI
LISSONE - MB ORZINUOVI - BS SAN PAOLO - BS

LODI - LO ORZIVECCHI - BS SAN ZENO NAVIGLIO - BS

LODRINO - BS

OSPITALETTO - BS

SANTA GIULETTA - PV
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SANTA MARIA DELLA VERSA - PV TIRANO - SO VERCURAGO - LC
SARNICO - BG TRAONA - SO VERDELLO - BG
SARONNO - VA TRAVAGLIATO - BS VERDERIO SUPERIORE - LC
SEGRATE - Ml TREVIGLIO - BG VERNATE - Ml
SENAGO - Ml TREVIOLO - BG VESCOVATO - CR
SEREGNO - MB TREZZANO SUL NAVIGLIO - Ml VIADANA - MN
SESTO CALENDE - VA TRIBIANO - Ml VIGEVANO - PV
SESTO SAN GIOVANNI - Ml TRIUGGIO - MB VILLA D ALME - BG
SETTIMO MILANESE - Ml TRUCCAZZANO - Ml VILLA DI SERIO - BG
SOLARO - Ml TURATE - CO VILLA GUARDIA - CO
SOMMA LOMBARDO - VA USMATE VELATE - MB VILLASANTA - MB
SONDRIO - SO VALLE SALIMBENE - PV VIMERCATE - MB
SORESINA - CR VALMADRERA - LC VIMODRONE - MI

SOTTO IL MONTE GIOVANNI XXIII -
BG

SPINO D ADDA - CR

STEZZANO - BG

VANZAGHELLO - Ml VITTUONE - Ml
VAREDO - MB VOBARNO - BS
VARESE - VA VOGHERA - PV

TAVAZZANO CON VILLAVESCO - LO

VEDANO AL LAMBRO - MB

ZELO BUON PERSICO - LO

VERANO BRIANZA - MB

ZIBIDO SAN GIACOMO - Ml
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