
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: 1098 interviste con margine d'errore tra 0.5 e 3.5
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: sondaggio di opinione tramite interviste online (CAWI)
	9 TEMI/FENOMENI: Marketing- come gli elementi di una creatività influiscono sulla fruizione della stessa
	Elenco dei Comuni: 
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campionamento non probabilitico su Panel con quote in base a genere, età e residenza 
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 578
	% Totale: 100
	Testo integrale: 1. SCREENING
Qual è la tua opinione riguardo i seguenti brand (negativa, neutra, positiva)
Brand 1 (elettrodomestici)
Brand 2 (telefonia)
Brand 3 (fast food)
Brand 4 (delivery)
Brand 5 (moda)
If “negativa” on any item, screen out

2. SEZIONE 1 – Brand 1 (random 100 respondents)

1- EYETRACKING Heatmap- max 5 click
A primo impatto, clicca sugli elementi di questa immagine che maggiormente attirano la tua attenzione 

2- SCOPO- risposta singola
Su quale dei seguenti elementi ti sei soffermato per primo?
Immagine
Testo
Logo
Altro, specificare


--- new page— show image


3- LAYOUT- risposta multipla 
Cosa pensi stia cercando di comunicare questa pubblicità?
far conoscere un nuovo marchio 
far conoscere un nuovo prodotto
ricordare un marchio già conosciuto
ricordare un prodotto già conosciuto
invogliare all’acquisto di un prodotto
promuovere un’offerta/novità
altro, specificare

4- CREATIVITY- scala scorrimento (likert 7)
Quanto pensi che questa pubblicità sia più interessante/originale rispetto ad altre pubblicità?

Dicci perché (open end)



---new page---

5- EMOZIONI- open end
Cos’hai provato a vedere questa pubblicità?
6- READIBILITY
Senza riguardare l’immagine, descrivi con parole tue la pubblicità appena vista (open end)

Quali di questi elementi ti è rimasto impresso dopo aver visto questa pubblicità? (multiple choice)
Colore dello sfondo
Messaggio
Immagine
Logo
Altro, specificare 

--- new page---

7- BRAND risposta singola modify per brand
Quale delle seguenti frasi si adatta meglio a questa pubblicità?
Tutti ricorderanno che è una pubblicità per Brand X
Potrebbe essere una pubblicità per qualsiasi elettrodomestico/brand di moda/compagnia telefonica/servizio di delivery/fast food
Potrebbe essere una pubblicità per qualsiasi prodotto

8- CONSIDERATION risposta singola modify per brand
In quale modo questa comunicazione modificherà la tua considerazione del brand pubblicizzato?
Migliora decisamente la mia considerazione nei confronti di Dyson
Migliora in parte la mia considerazione nei confronti di Dyson
Non cambia la mia considerazione nei confronti di Dyson
Peggiora la mia considerazione nei confronti di Dyson

9- PERSUASION risposta singola modify per brand
Quale delle seguenti frasi meglio descrive il tuo atteggiamento verso *Brand* dopo aver visto questa pubblicità  
Proverei un suo prodotto
Mi ha incuriosito ma non lo proverei
Non mi interessa e non lo proverei
Altro, specificare

OTHER

Ora ti mostreremo altre pubblicità: 

Brand1; Brand 2…

10- SCOPO- risposta singola
Su quale dei seguenti elementi ti sei soffermato per primo?
Immagine
Testo
Logo
Altro, specificare

11- CREATIVITY- scala scorrimento (likert 7)
Quanto pensi che questa pubblicità sia più interessante/originale rispetto ad altre pubblicità?

12- EMOZIONI- risposta multipla
Cos’hai provato a vedere questa pubblicità?
 Gioia
 Tristezza
 Rabbia
 Disgusto
 Paura
 Sorpresa
 Altro, specificare
 
Closing Questions
Quale delle pubblicità viste oggi ti è piaciuta di più? Show images
Grazie per aver partecipato a questo sondaggio. C’è qualcos’altro che vorresti farci sapere sulla pubblicità?
Opt. Niente da aggiungere
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