
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 

 

ribellino_r
Font monospazio


	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Profilazione ed analisi dell’evoluzione del videogiocatore negli ultimi 20 anni
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	Elenco dei Comuni: Elenco delle Regioni presso cui è stata effettuata almeno una intervista:

Valle D’Aosta
Piemonte
Liguria
Lombardia
Veneto
Trentino Alto Adige
Friuli Venezia Giulia
Emilia Romagna
Toscana
Umbria
Marche
Lazio
Campania
Abruzzo
Molise
Puglia
Basilicata
Calabria
Siclia
Sardegna
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione casuale stratificato per quote
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 2787
	% Totale: 100
	Testo integrale: Lei negli ultimi 6 mesi ha mai giocato ai videogiochi (giochi su pc, su smartphone, su console, su tablet,…)?
(Totale rispondenti: 100%)
Si
No

Ma Lei in vita sua ha mai giocato ai videogiochi (giochi su pc, su smartphone, su console, su tablet,…)? 
(Totale rispondenti: 18.6%)
Si
No

E da quanto ha smesso?
(Totale rispondenti: 13.9%)
Da circa 6 mesi
Da 6 a 12 mesi
Dai 12 ai 24 mesi
Da più di 24 mesi
Non ricorda

A quale genere di videogioco ha giocato? AMMESSE RISPOSTE MULTIPLE
(Totale rispondenti: 13.9%)
Solitari
Giochi puzzle (come Candy Crash)
Giochi di parole
Sport / Calcio
Strategia
Action – Adventure
Guida
Shooting Sparatutto
RPG (Giochi di ruolo)
Picchiaduro
Simulazione Volo
Altro
Non risponde (0.0%)

Per quale motivo in questi ultimi 6 mesi non ha giocato?
(Totale rispondenti: 13.9%)
Non ho avuto tempo
Non mi diverto più
Non voglio più spendere soldi per questi giochi
Non avevo a disposizione la piattaforma su cui giocare (console, tablet, pc, smartphone,…)
Era diventata un’ossessione, ero diventato dipendente
Ho concluso il gioco a cui ero appassionato
Altro
Non risponde (1.9%)

Per quale motivo non ha mai giocato ai videogiochi?
(Totale rispondenti: 4.7%)
Non mi piacciono
Secondo me sono solo una perdita di tempo
Non mi attirano
Sono uno spreco di soldi
Giocare ai videogiochi è da “nerd”
Altro
Non si esprime (0.0%)

Lei con quale frequenza gioca ai videogames?
(Totale rispondenti: 81.4%)
Tutti i giorni
2-3 volte alla settimana
Meno di una volta alla settimana
Meno di una volta al mese
Non si esprime (0.0%)

Su quale piattaforma gioca prevalentemente?
(Totale rispondenti: 81.4%)
Smartphone
Console fissa (PS4, Nintendo Wii, Xbox,…)
PC
Tablet
Console portatile (PlayStation Vita, New Nintendo 3DS, Nintendo Switch, New Nintendo 2DS XL,…)
Sala giochi
Altro
Non si esprime (0.0%)

Lei gioca prevalentemente in modalità…
(Totale rispondenti: 81.4%)
…single player (gioco da solo)
…multiplayer sulla stessa piattaforma nella stessa location (gioco con più persone sullo stesso pc, tablet, console) 
…multiplayer via internet (gioco con più persone connesse via internet) 

Quale è la motivazione principale per cui Lei oggi gioca ai videogiochi?
(Totale rispondenti: 81.4%)
Per passatempo
Per divertimento
Per allentare lo stress, per rilassarmi, per evadere dalla vita quotidiana
Per passione
Per divertirmi con gli amici
Per trascorrere del tempo con mio figlio/i miei figli
Per sfida (per confrontarmi con me stesso e con il computer)
Per competizione (per mettermi alla prova, competere e confrontarmi con gli altri)
Non ne posso fare a meno, è quasi diventata una droga,…
Per la ricerca di sensazioni forti
Altro
Non risponde(0.3%)

Giocare ai videogiochi Le cambia l’umore?
(Totale rispondenti: 81.4%)
Sì, dopo aver giocato mi sento più rilassato e tranquillo
No, non cambio umore
Sì, dopo aver giocato sono più nervoso e agitato
Non si esprime (0.0%)

Parlando di videogiochi…rispetto a quando ha iniziato a giocare Lei, cosa è cambiato maggiormente?
(Totale rispondenti: 81.4%)
La grafica
La possibilità di giocare on line
La varietà delle piattaforme (console, pc, smartphone,…)
La disponibilità e la gamma di giochi
Le trame, le storie
I prezzi più accessibili
La scelta della console
La facilità di acquisto (più negozi,…)
Altro
Non sa / Non risponde (2.9%)

Lei come si informa sui videogiochi? Dove trova news, recensioni, pareri, suggerimenti…?
(Totale rispondenti: 81.4%)
Amici e familiari
Socialmedia
Siti specializzati
Forum online
Influencer-Youtube e vlog
App store
TV
Console Dashborad
Altro
Non mi informo, non mi interessa
Non si esprime (0.0%)

Lei legge, si informa su qualche sito on line specializzato a tema videoludico?
(Totale rispondenti: 81.4%)
Si, leggo e mi informo sul sito Multiplayer.it
Si, leggo e mi informo sul sito Pc-gaming.it
Si, leggo e mi informo sul sito Eurogamer.it
Si, leggo e mi informo sul sito Everyeye.it
Si, leggo e mi informo sul sito Coplanet.it
Si, leggo e mi informo sul sito Italiatopgames.it
Si, leggo e mi informo sul sito Gametimers.it
Si, leggo e mi informo sul sito Thegamesmachine.it
Si, leggo e mi informo sul sito Pressgiochi.it/
Si, altro
No

Quale è il contenuto del sito Multiplayer.it che preferisce?
(Totale rispondenti: 46.4%)
Le recensioni
Le prove dei giochi
Le anteprime
Gli articoli dedicati ai videogiochi per console, PC e smartphone
I video
Il Forum ufficiale
Gli speciali
Le notizie giornaliere
Gli editoriali
Le interviste
Le rubriche
Le classifiche
I live con la redazione
La sezione dedicata allo shop
I dati di vendita di videogiochi e console
Il cosplay
Nessuno
Non si esprime (0.0%)
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