
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: I Nuovi bio-shoppers. 
Indagine su utilizzo e valutazione dei nuovi bio-shoppers tra i negozianti di generi alimentari.
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: ISPO Ricerche S.r.l. 
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Novamont S.p.A.
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: Novamont S.p.A.
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: dal 14 novembre 2011 al 18 novembre 2011
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 12 gennaio 2012
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: Punti vendita in Italia di generi alimentari che prendono direttamente accordi con i fornitori di shoppers
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: Sondaggio di opinione a livello nazionale
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	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Rappresentativo dei punti vendita in Italia di generi alimentari che prendono direttamente accordi con i fornitori di shoppers per area geografica e ampiezza del comune di attività
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: C.A.T.I, interviste telefoniche basate su un questionario di tipo strutturato
	9 TEMI/FENOMENI: Consumi, ambiente
	Elenco dei Comuni: ABBADIA SAN SALVATORE
ABBIATEGRASSO
ACI CATENA
ACIREALE
ACQUAVIVA DELLE FONTI
AFFI
AGRIGENTO
AIELLI
ALANNO
ALESSANO
ALLUVIONI CAMBIO'
ALME'
ANCONA
AQUILEIA
ARENZANO
ARIANO IRPINO
ARZIGNANO
AVOLA
BADALUCCO
BARI
BARLETTA
BELMONTE MEZZAGNO
BENEVENTO
BIELLA
BIENTINA
BISCEGLIE
BOLLATE
BOLOGNA
BOLTIERE
BORDIGHERA
BORGHETTO D'ARROSCIA
BORMIO
BRESCIA
BRESSO
BUSTO ARSIZIO
CAGLIARI
CAGNO'
CALDERARA DI RENO
CALLIANO
CALTAGIRONE
CALTANISSETTA
CAMAIORE
CAMPO TURES
CAPACI
CAPOLONA
CARASCO
CARERI
CARPI
CARRARA
CASCINA
CASOLA DI NAPOLI
CASSANO D'ADDA
CASSANO SPINOLA
CASTAGNETO CARDUCCI
CASTANO PRIMO
CASTEL D'AZZANO
CASTEL MAGGIORE
CASTELLABATE
CASTELLAMMARE DI STABIA
CASTELLO MOLINA DI FIEMME
CASTELVETRANO
CASTELVETRO PIACENTINO
CASTIGLION FIORENTINO
CAVA DE' TIRRENI
CECINA
CEDEGOLO
CERVETERI
CERVIA
CESENATICO
CHIAMPO
CHIES D'ALPAGO
CHIOGGIA
CHIUSI DELLA VERNA
CHIVASSO
CINGOLI
CINISI
CIVENNA
CIVIDATE AL PIANO
COLLEFERRO
COPPARO
COSENZA
COSTERMANO
CUNEO
CUSTONACI
DALMINE
DUEVILLE
ELMAS
ERCOLANO
ESINE
FERRARA
FIRENZE
FISCIANO
FIUMEFREDDO BRUZIO
FIVIZZANO
FLERO
FLORESTA
FLORINAS
FOLIGNO
FOLLO
FONDACHELLI FANTINA
FONDI
FORLI'
FORLI' DEL SANNIO
FOSSANO
FRANCAVILLA AL MARE
FRANCAVILLA FONTANA
FROSOLONE
FUCECCHIO
GALATINA
GAZZANIGA
GENOVA
GIUSSAGO
GIUSSANO
GIVOLETTO
GRANCONA
GUARCINO
IMOLA
IMPERIA
INVORIO
ISOLA DEL LIRI
ISOLA VICENTINA
ISORELLA
JESI
L'AQUILA
LA SPEZIA
LANUSEI
LATIANO
LAVIS
LECCO
LICATA
LIPARI
LIVORNO
LOANO
LOCRI
LOMAGNA
LORIA
LUCCA
LUSERNA SAN GIOVANNI
MACCAGNO
MACERATA
MALO
MANCIANO
MANIAGO
MANTOVA
MARATEA
MARIGLIANO
MARRADI
MARSALA
MARTINENGO
MASCALUCIA
MASIO
MATERA
MAZARA DEL VALLO
MELEGNANO
MELENDUGNO
MERATE
MESSINA
MEZZOLOMBARDO
MIGNANO MONTE LUNGO
MILANO
MILAZZO
MIRABELLA ECLANO
MIRANDOLA
MISTRETTA
MODICA
MOLFETTA
MONASTERO DI VASCO
MONEGLIA
MONSELICE
MONTAIONE
MONTE DI PROCIDA
MONTEBELLO VICENTINO
MONTECRETO
MONTEGRANARO
MONTEGROTTO TERME
MONTEPRANDONE
MONTESCUDO
MONTICHIARI
MONTORO SUPERIORE
MORLUPO
MORNICO AL SERIO
MORROVALLE
MUGNANO DI NAPOLI
NAPOLI
NARNI
NICHELINO
NICOLOSI
NISCEMI
NOEPOLI
NOGARA
NOVA PONENTE
NOVARA
NOVATE MEZZOLA
OLBIA
OLGIATE COMASCO
OPERA
OSIMO
PADOVA
PALAIA
PALERMO
PALMA DI MONTECHIARO
PARMA
PASIAN DI PRATO
PATERNO CALABRO
PATTI
PAVIA
PAVIA DI UDINE
PENNABILLI
PESARO
PESCARA
PETTENASCO
PIACENZA
PIANIGA
PIANO DI SORRENTO
PIETRA LIGURE
PIETRACATELLA
PIETRASANTA
PIEVE VERGONTE
POIANA MAGGIORE
POMARICO
PONTASSIEVE
PONTEDERA
PORTO SANT'ELPIDIO
POTENZA
PRATO
RAVENNA
RECCO
REFRANCORE
REGGIO CALABRIA
REGGIO EMILIA
REZZATO
RICCIONE
RIMINI
ROANA
ROBECCO SUL NAVIGLIO
ROMA
RONCOFREDDO
ROSIGNANO MARITTIMO
ROSSANO
SALERNO
SAN DONA' DI PIAVE
SAN FIOR
SAN FLORO
SAN GIOVANNI AL NATISONE
SAN GIOVANNI SUERGIU
SAN MARTINO VALLE CAUDINA
SAN MAURIZIO CANAVESE
SAN POLO D'ENZA
SAN SEVERO
SAN TEODORO
SANREMO
SANT'ANASTASIA
SANT'EGIDIO DEL MONTE ALBINO
SANTA CESAREA TERME
SANTA MARGHERITA DI BELICE
SANTO STEFANO DI CAMASTRA
SAPPADA
SARULE
SASSOCORVARO
SCAFATI
SCANDIANO
SEGRATE
SENEGHE
SENISE
SENNA COMASCO
SEREGNO
SIRACUSA
SOLOFRA
SOMMA VESUVIANA
STAFFOLO
STIA
TARANTO
TAURIANOVA
TAURISANO
TERMINI IMERESE
TORINO
TORRE ANNUNZIATA
TORRE DEL GRECO
TORRE PELLICE
TORTORELLA
TREMESTIERI ETNEO
TREVISO
TRIESTE
TRIVENTO
UCRIA
USSEAUX
VALDOBBIADENE
VALENZANO
VARAZZE
VENARIA REALE
VENAUS
VERONA
VIAREGGIO
VIGANO'
VIGGIANO
VILLA SAN GIOVANNI IN TUSCIA
VILLAMARZANA
VILLANOVA DI CAMPOSAMPIERO
VILLAPIANA
VILLAROSA
VILLAVERLA
VINCI
VITTORIA
VIZZOLO PREDABISSI
VOLPAGO DEL MONTELLO
VOLPIANO
ZAGAROLO
ZANDOBBIO

	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione casuale stratificato per quote
	Sostituzioni: 179
	% Sostituzioni: 2.43
	Totale: 400
	% Totale: 5.41
	Testo integrale: D1) Dal 1° gennaio 2011 è entrata in vigore una legge che mette al bando i sacchetti tradizionali, ossia i sacchetti di plastica comunemente utilizzati per la spesa.
Lei prima di questa intervista sapeva dell’entrata in vigore di questa legge?
1. Sì, lo sapevo
2. Ne avevo sentito parlare, ma non sapevo fosse già entrata in vigore
3. Non ne avevo mai sentito parlare


D2) A seguito di questa legge, non possono più essere commercializzati sacchetti di plastica che non siano biodegradabili ed i negozi non possono più utilizzarli per imbustare gli acquisti dei propri clienti (se non fino ad esaurimento scorte). Al posto dei sacchetti di plastica tradizionali devono essere utilizzate sporte e sacchetti in materiali biodegradabili.
A proposito di questa norma, le leggerò ora delle opinioni che altri negozianti hanno espresso. Per ciascuna, mi dica quanto lei personalmente si sente d’accordo, se molto, abbastanza, poco, per nulla.

1. Molto d’accordo
2. Abbastanza d’accordo
3. Poco d’accordo
4. Per nulla d’accordo
5. Non sa 

(random)
d_1) La legge è stata introdotta in modo troppo affrettato, senza informare sufficientemente i negozianti di questo cambiamento (NON SO 0%; % delle persone che hanno risposto alla domanda 100%)
d_2) La legge è certamente un grande e doveroso passo in avanti nel rispetto dell’ambiente (NON SO 0%; % delle persone che hanno risposto alla domanda 100%)
d_3) Un’imposizione di legge è positiva se costringe tutti a diventare un po’ più responsabili verso l’ambiente (NON SO 0%; % delle persone che hanno risposto alla domanda 100%)

D3) Mi dica se oggi le capita di utilizzare i seguenti tipi di sacchetti:
1. sì, regolarmente
2. sì, ma solo marginalmente
3. no, non li utilizzo

d_1) Sacchetti di plastica
d_2) Sacchetti di carta
d_3) Sacchetti biodegradabili

D4) Parlando di sacchetti, si usano spesso il termine “biodegradabile” ed il termine “compostabile”. Solo un sacchetto che si definisce “compostabile” può essere utilizzato per la raccolta differenziata dell’umido perché ha tempi molto brevi di assorbimento nel terreno e trasformazione in “compost”.
Esiste una certificazione che qualifica i sacchetti come “biodegradabili E compostabili” distinguendoli da quelli chiamati biodegradabili.
Lei sapeva dell’esistenza di questa certificazione?
1. Sì, sapevo della certificazione
2. No, non sapevo della certificazione, ma sapevo che biodegradabile e compostabile non erano la stessa cosa
3. No, non sapevo della certificazione e pensavo che i termini fossero sinonimi

D5) I sacchetti biodegradabili che lei utilizza, sono anche compostabili, ossia utilizzabili poi per la raccolta differenziata dell’umido?
1. Sì
2. No
3. Non saprei di preciso, ma credo di sì 
4. Non saprei di preciso, ma credo di no 

D6) Lei richiede al suo fornitore una certificazione di qualità per la compostabilità dei sacchetti che acquista?
1. Sì
2. No
3. Non indica (NON SO 7%; % delle persone che hanno risposto alla domanda 93%)

D7) Lei sa di che materiale sono fatti i sacchetti biodegradabili o compostabili che utilizza?
(spontanea, con precodifica)
_________________
1. Mater-Bi
2. Bioflex
3. Ecm
4. Biocartene
5. Cereplast
6. Ecopure
7. D2W
8. Altro 
9. Non sa (NON SO 77%; % delle persone che hanno risposto alla domanda 23%)

D8) Lei fa pagare il sacchetto biodegradabile che dà ai clienti? E se sì, quanto?
1. Sì (specificare _________)
2. No
3. Non indica (NON SO 1%; % delle persone che hanno risposto alla domanda 99%)

D9) Come dicevamo, tra i termini “biodegradabile” e “compostabile” c’è spesso confusione. Molti sacchetti che riportano la scritta “biodegradabile” non sono poi compostabili, quindi non sono utilizzabili per la raccolta dei rifiuti organici e non vengono assorbiti in tempi rapidi dall’ambiente.
Riguardo a ciò abbiamo raccolto alcune opinioni. Mi dica per ciascuna quanto si sente d’accordo, se molto, abbastanza, poco, per nulla.
1. molto
2. abbastanza
3. poco
4. per nulla
5. non sa 

9_1 Finché non ci sarà una legge che obbliga all’utilizzo dei compostabili, è giusto che ci siano in commercio anche quelli biodegradabili non compostabili (NON SO 4%; % delle persone che hanno risposto alla domanda 96%)









	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: Diffuso sul sito web www.greenreport.it (Quotidiano per un'economia ecologica)
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