
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione casuale stratificato per quote
	Sostituzioni: 179
	% Sostituzioni: 2.43
	Totale: 400
	% Totale: 5.41
	Testo integrale: D1) Dal 1° gennaio 2011 è entrata in vigore una legge che mette al bando i sacchetti tradizionali, ossia i sacchetti di plastica comunemente utilizzati per la spesa.Lei prima di questa intervista sapeva dell’entrata in vigore di questa legge?1. Sì, lo sapevo2. Ne avevo sentito parlare, ma non sapevo fosse già entrata in vigore3. Non ne avevo mai sentito parlareD2) A seguito di questa legge, non possono più essere commercializzati sacchetti di plastica che non siano biodegradabili ed i negozi non possono più utilizzarli per imbustare gli acquisti dei propri clienti (se non fino ad esaurimento scorte). Al posto dei sacchetti di plastica tradizionali devono essere utilizzate sporte e sacchetti in materiali biodegradabili.A proposito di questa norma, le leggerò ora delle opinioni che altri negozianti hanno espresso. Per ciascuna, mi dica quanto lei personalmente si sente d’accordo, se molto, abbastanza, poco, per nulla.1. Molto d’accordo2. Abbastanza d’accordo3. Poco d’accordo4. Per nulla d’accordo5. Non sa (random)d_1) La legge è stata introdotta in modo troppo affrettato, senza informare sufficientemente i negozianti di questo cambiamento (NON SO 0%; % delle persone che hanno risposto alla domanda 100%)d_2) La legge è certamente un grande e doveroso passo in avanti nel rispetto dell’ambiente (NON SO 0%; % delle persone che hanno risposto alla domanda 100%)d_3) Un’imposizione di legge è positiva se costringe tutti a diventare un po’ più responsabili verso l’ambiente (NON SO 0%; % delle persone che hanno risposto alla domanda 100%)D3) Mi dica se oggi le capita di utilizzare i seguenti tipi di sacchetti:1. sì, regolarmente2. sì, ma solo marginalmente3. no, non li utilizzod_1) Sacchetti di plasticad_2) Sacchetti di cartad_3) Sacchetti biodegradabiliD4) Parlando di sacchetti, si usano spesso il termine “biodegradabile” ed il termine “compostabile”. Solo un sacchetto che si definisce “compostabile” può essere utilizzato per la raccolta differenziata dell’umido perché ha tempi molto brevi di assorbimento nel terreno e trasformazione in “compost”.Esiste una certificazione che qualifica i sacchetti come “biodegradabili E compostabili” distinguendoli da quelli chiamati biodegradabili.Lei sapeva dell’esistenza di questa certificazione?1. Sì, sapevo della certificazione2. No, non sapevo della certificazione, ma sapevo che biodegradabile e compostabile non erano la stessa cosa3. No, non sapevo della certificazione e pensavo che i termini fossero sinonimiD5) I sacchetti biodegradabili che lei utilizza, sono anche compostabili, ossia utilizzabili poi per la raccolta differenziata dell’umido?1. Sì2. No3. Non saprei di preciso, ma credo di sì 4. Non saprei di preciso, ma credo di no D6) Lei richiede al suo fornitore una certificazione di qualità per la compostabilità dei sacchetti che acquista?1. Sì2. No3. Non indica (NON SO 7%; % delle persone che hanno risposto alla domanda 93%)D7) Lei sa di che materiale sono fatti i sacchetti biodegradabili o compostabili che utilizza?(spontanea, con precodifica)_________________1. Mater-Bi2. Bioflex3. Ecm4. Biocartene5. Cereplast6. Ecopure7. D2W8. Altro 9. Non sa (NON SO 77%; % delle persone che hanno risposto alla domanda 23%)D8) Lei fa pagare il sacchetto biodegradabile che dà ai clienti? E se sì, quanto?1. Sì (specificare _________)2. No3. Non indica (NON SO 1%; % delle persone che hanno risposto alla domanda 99%)D9) Come dicevamo, tra i termini “biodegradabile” e “compostabile” c’è spesso confusione. Molti sacchetti che riportano la scritta “biodegradabile” non sono poi compostabili, quindi non sono utilizzabili per la raccolta dei rifiuti organici e non vengono assorbiti in tempi rapidi dall’ambiente.Riguardo a ciò abbiamo raccolto alcune opinioni. Mi dica per ciascuna quanto si sente d’accordo, se molto, abbastanza, poco, per nulla.1. molto2. abbastanza3. poco4. per nulla5. non sa 9_1 Finché non ci sarà una legge che obbliga all’utilizzo dei compostabili, è giusto che ci siano in commercio anche quelli biodegradabili non compostabili (NON SO 4%; % delle persone che hanno risposto alla domanda 96%)
	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: Diffuso sul sito web www.greenreport.it (Quotidiano per un'economia ecologica)
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