
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campionamento probabilistico adulti 18+ su panel online, proporzionale alla popolazione di riferimento secondo le variabili di sesso, età e area geografica.  
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 1500
	% Totale: 8.3
	Testo integrale: S1 In che regione vive? SP Base 100% Valle d’Aosta Piemonte Lombardia Liguria Trentino-Alto Adige Friuli-Venezia Giulia Veneto Emilia-Romagna Toscana Umbria Marche Lazio Abruzzo Molise Campania Basilicata Calabria Puglia Sicilia Sardegna  S2 Lei è: Base 100% Uomo  Donna  S3 Digiti la sua età:  Base 100% 18-24 25-34 35-44 45-54  A1 Quale delle seguenti attività ha svolto almeno una volta nell’ultimo mese?  Base 100% Più risposte possibili  Andare al Pub/Ristorante Visitare una Mostra/ Museo Leggere un libro Fare sport Fare una passeggiata Ascoltare musica Giocare a videogame Guardare video online relativi al mondo dei videogame Attività di fai da te Nessuno di Questi  A2 Con che modalità lei gioca ai videogames?   Base 83% Più risposte possibili PC/laptop Playstation Xbox Nintendo Wii Nintendo Switch Smartphone/Tablet  A3 Come descriverebbe la sua esperienza di videogame con lo Smartphone/tablet?   Base 58% Gioco PRINCIPALMENTE a Videogiochi/App di tattica, sparatutto, simulatori, ecc… Gioco in EGUAL MISURA sia a Videogiochi/App di tattica, sparatutto, simulatori, ecc… che a videogiochi/App di intrattenimento (es: Puzzle, Candy Crush Saga, Sudoku, ecc…) Gioco principalmente a Videogiochi/App di intrattenimento (es: Puzzle, Candy Crush Saga, Sudoku, ecc…)  B1 Quali sono le tipologie di videogames alle quali lei gioca più spesso?   Più risposte possibili Base 81% Action adventure (es: GTA, ecc…) Arcade (es: Mame 32, ecc…) Educativi (es: Brain Training, Sapere è potere, ecc…) Manageriali (es: Sim city, Railway empire, ecc…) Picchiaduro (es: Street Fighter, Mortal Kombat, ecc…) Rompicapo/ Escape Room (es: Monument, Doors, ecc…) Simulatore di guida (es: F1, Colin McRae Rally, ecc…) Simulatore di mezzi di trasporto (es: Train Simulator, Trainz, ecc…) Simulatore di vita (es: the Sims, ecc…) Simulatore di volo (es: Microsoft Simulator, ecc…) Sparatutto (es: Call of duty, Battlefield, ecc…) Sport games (FIFA, Pes, ecc…) Videogames di ruolo (es: The Witcher, Mass Effect, ecc…) Videogames di scacchi / dama Videogames sandbox (es. Minecraft, Roblox) Videogiochi battle royale (es. Fortnite Battle Royale, PUBG) Party Videogames (es: Just dance, Super Mario Party, ecc...)  B2 Parlando di videogiochi, come si definirebbe? Base 81% Sono un giocatore occasionale, gioco solo a tempo perso. Sono un appassionato di videogiochi, gioco spesso e mi informo sul mondo dei videogames Sono un esperto di videogiochi, gioco sempre appena ne ho possibilità e conosco in maniera approfondita il mondo dei videogames (Uscite, Gamer, Case di produzione, ecc…)  B3 Mediamente in un giorno quanto tempo dedica a GIOCARE CON I VIDEOGAMES IN MINUTI? Base 81%  B4 Parliamo di piattaforme in cui sono presenti CONTENUTI VIDEO legati al mondo dei videogames, quali di queste CONOSCE? Più risposte possibili Base 100% Social Media (es: Facebook, Instagram, ecc…) Sito Web del produttore (es: Ubisoft, EA Sports, Rockstar, Raven Software, ecc…)  Youtube Twitch Facebook Gaming Siti web specializzati (es: Multiplayer.it, GamesRadar+, Destructoid, ecc…) Forum online Siti di Riviste specializzate   B5 Parliamo di piattaforme in cui sono presenti CONTENUTI VIDEO legati al mondo dei videogames, quali di queste UTILIZZA? Più risposte possibili Base 100% Social Media (es: Facebook, Instagram, ecc…) Sito Web del produttore (es: Ubisoft, EA Sports, Rockstar, Raven Software, ecc…)  Youtube Twitch Facebook Gaming Siti web specializzati (es: Multiplayer.it, GamesRadar+, Destructoid, ecc…) Forum online Siti di Riviste specializzate   B6 Mediamente quanti giorni alla settimana lei si dedica a GIOCARE CON I VIDEOGAMES? Base 81% Tutti i giorni o quasi 2-3 volte alla settimana 1 volta alla settimana Meno spesso  B7 Quali canali utilizza relativamente ai seguenti argomenti… Può selezionare più risposte per singolo argomento. Base 100%  Canali in test: Social Media (e.g., Facebook, Instagram, Etc.)  Base 42%Manufacturer Website (e.g., Ubisoft, EA Sports, Rockstar, Raven Software, Etc  Base 24%Youtube  Base 72%Twitch  Base 27%Facebook Gaming  Base 15%Specialised Websites (e.g. Multiplayer.it, GamesRadar+, Destructoid, Etc.)  Base 24%Online Forum  Base 15%Specialised Magazine Websites  Base 10% Argomenti in test Forum online Siti di Riviste specializzate Video con informazioni su nuove uscite  Video con Recensioni Video con Interviste ai Creatori Video con Dirette di sessioni di gioco Video con Dirette di Tornei Video con Tutorial Video ironici sul mondo dei Gamers Video con missioni complete per intrattenimento Video con Demo di Videogames Video di gameplay Video di storie e intrattenimento basate sui video game Video di giochi di ruolo Video di E-sport come ad esempio tornei di Calcio, F1, ecc… Video con contenuti Highlights di Videogames  B8 Mediamente in un giorno quanto tempo dedica a GUARDARE VIDEO SUL MONDO DEI VIDEOGAMES IN MINUTI? Base 100%  B9 Fatto 100 il tempo che lei trascorre a vedere video sui videogames, che percentuale di tempo trascorre guardando video su ciascuna delle seguenti piattaforme. Base 100% Social Media (es: Facebook, Instagram, ecc…) Sito Web del produttore (es: Ubisoft, EA Sports, Rockstar, Raven Software, ecc…)  Youtube Twitch Facebook Gaming Siti web specializzati (es: Multiplayer.it, GamesRadar+, Destructoid, ecc…) Forum online Siti di Riviste specializzate   B10 Fatto 100 il tempo che lei trascorre come tempo libero, quale percentuale di tempo passa intrattenendosi con i mezzi di intrattenimento? Base 100% Video relativi ai Videogames Serie Tv Film Ascoltare Musica Video/contenuti Musicali Video/contenuti Sportivi  B11 Nel corso degli ultimi 2 anni, il tempo trascorso a vedere video relativi ai videogames è aumentato, rimasto uguale o diminuito. Base 100% Aumentato Rimasto uguale Diminuito  B12 E in particolare nell’ultimo anno, per ciascuno dei seguenti canali le chiediamo di indicarci se il tempo trascorso a vedere video relativi ai videogames è aumentato, rimasto uguale o diminuito. Base 100%  Canali in test:  Social Media (e.g., Facebook, Instagram, Etc.)  Base 42%Manufacturer Website (e.g., Ubisoft, EA Sports, Rockstar, Raven Software, Etc  Base 24%Youtube  Base 72%Twitch  Base 27%Facebook Gaming  Base 15%Specialised Websites (e.g. Multiplayer.it, GamesRadar+, Destructoid, Etc.)  Base 24%Online Forum  Base 15%Specialised Magazine Websites  Base 10%Argomenti in test Aumentato Rimasto uguale Diminuito B13 Faccia riferimento ad una giornata tipo. Per ciascuno dei seguenti canali che lei usa abitualmente per vedere video sui videogames, indichi DOVE ne usufruisce  Può selezionare più risposte per singolo canale    A casa mia A casa (amici/ parenti) Al lavoro ufficio/ luogo di lavoro durante una pausa A scuola durante una pausa In palestra In giro /per strada /sui mezzi pubblici In auto (NON mentre guido io) In altro luogo ricreativo/ circoli/ oratorio  B14 Come descriverebbe le modalità PRINCIPALE con cui lei guarda i video con contenuti legati ai videogames.  Guardo video mentre faccio altre cose oppure nei tempi morti tra un gioco e l’altro Guardo il video in contemporanea mentre gioco allo stesso videogame oggetto del video Guardo i video in maniera attenta concentrandomi solo su quello che sto guardando e partecipando attivamente ad eventuali chat  B15 Per ciascuno dei seguenti canali che lei usa abitualmente per vedere video sui videogames, indichi CON CHI PREVALENTEMENTE ne usufruisce. Base 100%  Canali in test: Social Media (e.g., Facebook, Instagram, Etc.)  Base 42%Manufacturer Website (e.g., Ubisoft, EA Sports, Rockstar, Raven Software, Etc  Base 24%Youtube  Base 72%Twitch  Base 27%Facebook Gaming  Base 15%Specialised Websites (e.g. Multiplayer.it, GamesRadar+, Destructoid, Etc.)  Base 24%Online Forum  Base 15%Specialised Magazine Websites  Base 10% Argomenti in test Guardo video sui videogames  principalmente da solo Guardo video sui videogames in ugual misura da solo che con altre persone nella stessa stanza Guardo video sui videogames principalmente insieme ad altre persone nella stessa stanza  B15a Quale delle seguenti affermazioni rispecchia la sua attitudine rispetto al contenuto pubblicitario. Base 100% Ho impostato un blocco alle pubblicità per cui non le vedo  Lascio passare le pubblicità a video perchè è un modo per sostenere il mio gamer preferito ma non vi presto particolare attenzione Guardo le pubblicità ma appena possibile le salto/skippo Guardo spesso le pubblicità per intero  B16. Ora leggerà alcune frasi che descrivono il PERCHÈ LE PERSONE GUARDANO CONTENUTI LEGATI AL MONDO DEI VIDEOGAMES.  Base 100% Completamente d’accordo Molto d’accordo Né d’accordo né in disaccordo Poco d'accordo Per niente d’accordo  Semplicemente per divertirmi con gli amici Mi rilassa Amo le sfide, mi piace intrattenermi guardando gamer che si sfidano Voglio essere sempre aggiornato sulle nuove uscite Mi piacerebbe lavorare nel mondo dei videogame È un piacevole passatempo nei tempi morti Faccio parte di un gruppo di follower che segue sempre determinati gamer Mi permette di fare nuove conoscenze / allargare la propria cerchia di amicizie Mi piace passare così le mie serate e il mio tempo libero È una valida alternativa a guardare la TV Mi permette di imparare e migliorare le mie abilità di gioco Mi piace seguire un certo streamer/gamer perchè è il migliore in quello che fa Non ho più tempo per giocare quanto vorrei ma mi piace guardare video di gamer B17 Trova indicate alcune opinioni  relative ai diversi canali dedicati ai videogames.  Per ciascuna di esse le chiediamo di indicarci quale/quali canali si adatta maggiormente Base 100%  Canali in test: Social Media Youtube Twitch Facebook gaming Nessuno di questi  Argomenti in test Ha un grande catalogo di contenuti rispetto ai competitor  Permette ai creatori di contenuti di essere creativi attraverso Video on Demand e non solo con il Live-streaming É la piattaforma di riferimento per trovare contenuti sul mondo gaming che non è possibile trovare altrove È la piattaforma ideale per seguire il propri Gamer preferiti È la piattaforma che presenta contenuti maggiormente sicuri in termini di linguaggio, comportamenti, contenuti... È la piattaforma con i migliori Gamer da seguire È la piattaforma con la gamma più completa di titoli di gioco giocati, generi di gioco e tipo di contenuto (gameplay, walk-throughs, sfide, recensioni, ecc). È la piattaforma con l'accesso più semplice e un'esperienza di navigazione e fruizione dei contenuti facilitata È la piattaforma ideale per seguire le dirette dei Gamer chattando con tutti gli spettatori È la piattaforma ideale per intrattenersi  guardando  video contenenti highlights montati dai Gamer  C1 Utilizzando la seguente scala per graduare la Sua risposta, indichi tra le seguenti affermazioni quale riflette meglio la Sua opinione Base 72% Se devo guardare video sul mondo gaming preferisco vederli su Youtube Se devo guardare video sul mondo gaming preferisco vederli su altre piattaforme di contenuti gaming Quando guardo video sul mondo gaming attraverso Youtube mi sento maggiormente coinvolto Quando guardo video sul mondo gaming attraverso altre piattaforme di contenuti gaming mi sento maggiormente coinvolto Quando cerco / guardo video sul mondo gaming su Youtube sono molto attento a tutto quello che propone compresa la pubblicità Quando cerco / guardo video sul mondo gaming su altre piattaforme di contenuti gaming sono molto attento a tutto quello che propongono compresa la pubblicità  C2. Ora leggerà alcune frasi relative a YOUTUBE RELATIVAMENTE AL MONDO DEI VIDEOGAMES. Indichi il Suo grado d’accordo con ciascuna di esse. Base 72% Completamente d’accordo Molto d’accordo Né d’accordo né in disaccordo Poco d'accordo Per niente d’accordo  Ho un’opinione positiva delle marche pubblicizzate su Youtube perché sostengono i miei Gamer preferiti Penso che le grandi marche dovrebbero far pubblicità su Youtube così che i miei Gamer preferiti possano continuare a produrre contenuti grazie alla monetizzazione dei loro canali In termini di contenuti pubblicitari mi fiderei di più se i prodotti fossero sponsorizzati dai miei Gamer preferiti piuttosto che da testimonal tradizionali 
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