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Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO

Gradimento sulla campagna EduCare « L’economia della famiglia Millesogni »

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

GN Research S.p.A.

3. SOGGETTO COMMITTENTE

BNL Gruppo BNPP e Giunti Editore

4. SOGGETTO ACQUIRENTE

BNL Gruppo BNPP

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

Le interviste sono state realizzate dal 21 settembre al 03 ottobre 2015.

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

ANSA

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

11/11/2015

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

Valutazione del gradimento della campagna EduCare Scuola rivolta agli alunni delle classi lll, IV e V
elementare e finalizzata a insegnare anche ai piu piccoli un uso responsabile e consapevole del denaro.

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

Insegnanti che hanno partecipato al concorso

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

Territorio nazionale.

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

ND

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti
piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti

tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti
Totale

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

Sono stati invitati a rispondere al sondaggio tutti i 375 insegnanti che hanno partecipato al concorso e che
hanno indicato un indirizzo email di contatto.

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

Nessuna rappresentativita

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

Le interviste sono state realizzate con tecnica CAWI (Computer Assisted Web Interviewing).

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili ciffa oovveeeenene. 0 % .........2.00
Rifiuti cifra ...uv...... 256 % ........ 68,00
Sostituzioni cifra ..o 0 % e 0.00,
Totale interviste effettuate cifra ............ 119 % ........ 32,00

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

Q1 - In che modo € venuto a conoscenza del progetto “L’economia della famiglia Millesogni™?
Lettera alla scuola 1

Attraverso un agente Giunti 2

Sul sito web della Giunti 3

Sul sito web della BNL Gruppo BNP Paribas 4

Presso una Agenzia BNL Gruppo BNP Paribas 5

Rivista “La Vita Scolastica” 7

Me ne hanno parlato altre insegnanti/il preside della scuola 8

Altro (SPECIFICARE NELLO SPAZIO SOTTOSTANTE COME NE E VENUTO A CONOSCENZA) 9

Q2 — Parliamo ora della comunicazione e della promozione della campagna. Per ogni aspetto che leggera di
seguito, dovrebbe fornire un giudizio utilizzando una scala da 1 a 10 dove 1 € pessimo e 10 ottimo. Se per
gualche aspetto non sa fornire una valutazione puo utilizzare I'apposita modalita di risposta

Facilita nel reperire le informazioni sul progetto |_|_|

Chiarezza e completezza delle informazioni |_|_|

Tempi di risposta ad eventuali richieste |_|_|

[FAR APPARIRE SE Q1=2] Disponibilita dell’agente Giunti a fornirle tutte le informazioni |_|_|

[FAR APPARIRE SE Q1=5] Disponibilita del personale BNL Gruppo BNP Paribas a fornirle tutte le
informazioni |_|_|

Q3 — Considerando tutti questi aspetti, in che misura si ritiene soddisfatto della comunicazione e
promozione della campagna nel complesso? Risponda sempre con un giudizio da 1 a 10.

ATUTTI

Q4 — A suo avviso ci sono degli aspetti che potrebbero essere migliorati nella comunicazione e la
promozione della Campagna?

INDICHI NELLO SPAZIO SOTTOSTANTE LE AREE DI MIGLIORAMENTO

GRADIMENTO SUL MATERIALE DIDATTICO

Analizzeremo ora nel dettaglio il materiale didattico predisposto da Giunti Editore, ossia della Guida per gli
insegnanti, del Libro per gli alunni e del CD LIM. Per ognuno di essi potra esprimere la sua opinione.

Q5 — Iniziamo a parlare della Guida per gli insegnanti.

Per ogni aspetto che leggera di seguito dovrebbe indicare quanto si ritiene soddisfatto utilizzando una scala
da 1 a 10 dove 1 & per niente soddisfatto e 10 & estremamente soddisfatto?

Per bloccare i contenuti cliccare sull'icona. t

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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	Testo integrale: Q1 – In che modo è venuto a conoscenza del progetto “L’economia della famiglia Millesogni”?
Lettera alla scuola 1
Attraverso un agente Giunti 2
Sul sito web della Giunti 3
Sul sito web della BNL Gruppo BNP Paribas 4
Presso una Agenzia BNL Gruppo BNP Paribas 5
Rivista “La Vita Scolastica” 7
Me ne hanno parlato altre insegnanti/il preside della scuola 8
Altro (SPECIFICARE NELLO SPAZIO SOTTOSTANTE COME NE È VENUTO A CONOSCENZA) 9

Q2 – Parliamo ora della comunicazione e della promozione della campagna. Per ogni aspetto che leggerà di seguito, dovrebbe fornire un giudizio utilizzando una scala da 1 a 10 dove 1 è pessimo e 10 ottimo. Se per qualche aspetto non sa fornire una valutazione può utilizzare l’apposita modalità di risposta
Facilità nel reperire le informazioni sul progetto |_|_|
Chiarezza e completezza delle informazioni |_|_|
Tempi di risposta ad eventuali richieste |_|_|
[FAR APPARIRE SE Q1=2] Disponibilità dell’agente Giunti a fornirle tutte le informazioni |_|_|
[FAR APPARIRE SE Q1=5] Disponibilità del personale BNL Gruppo BNP Paribas a fornirle tutte le informazioni |_|_|

Q3 – Considerando tutti questi aspetti, in che misura si ritiene soddisfatto della comunicazione e promozione della campagna nel complesso? Risponda sempre con un giudizio da 1 a 10.
|_|_|
 
A TUTTI
Q4 – A suo avviso ci sono degli aspetti che potrebbero essere migliorati nella comunicazione e la promozione della Campagna?
INDICHI NELLO SPAZIO SOTTOSTANTE LE AREE DI MIGLIORAMENTO
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

GRADIMENTO SUL MATERIALE DIDATTICO

Analizzeremo ora nel dettaglio il materiale didattico predisposto da Giunti Editore, ossia della Guida per gli insegnanti, del Libro per gli alunni e del CD LIM. Per ognuno di essi potrà esprimere la sua opinione.


Q5 – Iniziamo a parlare della Guida per gli insegnanti.

 

Per ogni aspetto che leggerà di seguito dovrebbe indicare quanto si ritiene soddisfatto utilizzando una scala da 1 a 10 dove 1 è per niente soddisfatto e 10 è estremamente soddisfatto?
Interesse dei contenuti |_|_|
Innovatività dei temi trattati |_|_|
Grafica del libro |_|_|
Chiarezza nell’esposizione |_|_|
Utilità ai fini dell’attività didattica |_|_|

Q6 – Considerando tutti questi aspetti, in che misura si ritiene soddisfatto della Guida per gli insegnanti nel complesso? Risponda sempre con un giudizio da 1 a 10.
|_|_|

A TUTTI
Q7 – A suo avviso ci sono degli aspetti che potrebbero essere migliorati nella Guida per gli insegnanti?
INDICHI NELLO SPAZIO SOTTOSTANTE LE AREE DI MIGLIORAMENTO
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Q8 – Parliamo ora del Libro per gli alunni

 

Per ogni aspetto che leggerà di seguito dovrebbe indicare quanto si ritiene soddisfatto utilizzando una scala da 1 a 10 dove 1 è per niente soddisfatto e 10 è estremamente soddisfatto?
Interesse dei contenuti |_|_|
Innovatività dei temi trattati |_|_|
Grafica del libro |_|_|
Chiarezza nell’esposizione |_|_|
Utilità ai fini dell’attività didattica |_|_|
Capacità del libro nel coinvolgere gli alunni |_|_|

Q9 – Considerando tutti questi aspetti, in che misura si ritiene soddisfatto del Libro per gli alunni nel complesso? Risponda sempre con un giudizio da 1 a 10.
|_|_|

A TUTTI
Q10 – A suo avviso ci sono degli aspetti che potrebbero essere migliorati nel Libro per gli Alunni?
INDICHI NELLO SPAZIO SOTTOSTANTE LE AREE DI MIGLIORAMENTO
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________








Q11 – Nel corso dell’attività didattica avete utilizzato anche il CD LIM?

 

Sì 1
No 2

SE Q11=1
Q12 – Parlando del CD LIM, per ogni aspetto che leggerà di seguito dovrebbe indicare quanto si ritiene soddisfatto utilizzando una scala da 1 a 10 dove 1 è per niente soddisfatto e 10 è estremamente soddisfatto?
Interesse dei contenuti |_|_|
Innovatività dei temi trattati |_|_|
Grafica |_|_|
Chiarezza nell’esposizione |_|_|
Utilità ai fini dell’attività didattica |_|_|
Capacità del CD nel coinvolgere gli alunni |_|_|

SE Q11=1
Q13 – Considerando tutti questi aspetti, in che misura si ritiene soddisfatto del CD LIM nel complesso? Risponda sempre con un giudizio da 1 a 10.
|_|_|

A TUTTI
Q14 – A suo avviso ci sono degli aspetti che potrebbero essere migliorati nel CD LIM?
INDICHI NELLO SPAZIO SOTTOSTANTE LE AREE DI MIGLIORAMENTO
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________


GRADIMENTO SUL CONCORSO DI SCRITTURA PER LA CLASSE

Q15 – Parliamo ora del Concorso a premi cui lei ha partecipato insieme alla sua classe.
 

Per ogni aspetto che leggerà di seguito dovrebbe indicare quanto si ritiene soddisfatto utilizzando una scala da 1 a 10 dove 1 è per niente soddisfatto e 10 è estremamente soddisfatto?
Chiarezza delle informazioni fornite sul pieghevole sul concorso |_|_|
Utilità del concorso ai fini dell’attività didattica |_|_|
Capacità del concorso nel coinvolgere gli alunni |_|_|
Utilità/appeal dei premi messi in palio |_|_|

Q16 – Considerando tutti questi aspetti, in che misura si ritiene soddisfatto del concorso a premi nel complesso? Risponda sempre con un giudizio da 1 a 10.
|_|_|

A TUTTI
Q17 – A suo avviso ci sono degli aspetti che potrebbero essere migliorati nel Concorso a premi per la classe?
INDICHI NELLO SPAZIO SOTTOSTANTE LE AREE DI MIGLIORAMENTO
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________


GRADIMENTO DELLE LEZIONI A CURA DEGLI ESPERTI BNL Gruppo BNP Paribas

Q18A – Era a conoscenza che, a supporto dell’attività didattica, era possibile richiedere una lezione in classe da parte di un esperto BNL Gruppo BNP Paribas?
Sì 1
No 2

SE Q18A=1
Q18 – Nella sua scuola è stata tenuta una lezione da parte di un esperto BNL Gruppo BNP Paribas?
Sì |_|_|
No |_|_|

SE Q18=1
Q19 – Parlando della lezione effettuata, per ogni aspetto che leggerà di seguito dovrebbe indicare quanto si ritiene soddisfatto utilizzando una scala da 1 a 10 dove 1 è per niente soddisfatto e 10 è estremamente soddisfatto?
Chiarezza nell’esposizione |_|_|
Utilità ai fini dell’attività didattica |_|_|
Capacità dell’esperto nel coinvolgere gli alunni |_|_|
Capacità dell’esperto di rendere semplici gli argomenti trattati |_|_|

SE Q18=1
Q20 – Considerando tutti questi aspetti, in che misura si ritiene soddisfatto della lezione tenuta dall’esperto BNL Gruppo BNP Paribas nel complesso? Risponda sempre con un giudizio da 1 a 10.
|_|_|

A TUTTI
Q21 – A suo avviso ci sono degli aspetti che potrebbero essere migliorati relativamente  alle lezioni da parte degli esperti BNL Gruppo BNP Paribas?
INDICHI NELLO SPAZIO SOTTOSTANTE LE AREE DI MIGLIORAMENTO
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

SODDISFAZIONE COMPLESSIVA NEI CONFRONTI DELL’INIZIATIVA

Q22 – Fino ad ora abbiamo parlato di particolari aspetti della campagna educativa. Pensi ora più in generale a tutta l’iniziativa nel complesso (utilità dell’iniziativa, innovatività dei temi trattati, interesse da parte degli alunni, chiarezza e completezza del materiale didattico ricevuto)  e mi dica in che misura si ritiene soddisfatto Risponda sempre con un giudizio da 1 a 10, dove 1 significa per niente soddisfatto e 10 estremamente soddisfatto
|_|_|

A TUTTI
Q23 – A suo avviso, quali sono gli spunti di miglioramento che si sentirebbe di consigliare per una campagna di questo tipo?
INDICHI NELLO SPAZIO SOTTOSTANTE LE AREE E SPUNTI DI MIGLIORAMENTO
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Q24 – Con quale probabilità, Lei consiglierebbe la partecipazione a questo programma/campagna educativa ad un suo collega? Mi risponda con un punteggio da 1 a 10, dove 1 significa che sicuramente NON la consiglierebbe e 10 che sicuramente la consiglierebbe
|_|_|

IMPORTANZA/UTILITÀ DELLE INIZIATIVE SU TEMI ECONOMICI

Q25 – Pensi ora più in generale a queste iniziative per la scuola primaria. Nel complesso, quanto ritiene importante/utile inserire nell’ambito dei programmi didattici della scuola primaria alcuni primi rudimenti sui temi economici?
Molto importante/utile 1
Abbastanza importante/utile 2
Poco importante/utile 3
Per niente importante/utile 4

Q26 – E quanto ritiene importante/utile la presenza di programmi didattici integrativi messi a disposizione da aziende come Giunti e BNL Gruppo BNP Paribas per la crescita della cultura finanziaria nelle scuole?
Molto importante/utile 1
Abbastanza importante/utile 2
Poco importante/utile 3
Per niente importante/utile 4


 DATI FISSI

Il questionario è quasi terminato. Soltanto poche domande a fini statistici.

F1 – In quale regione si trova la sua scuola?
PIEMONTE 1
VALLE D'AOSTA 2
LOMBARDIA 3
TRENTINO ALTO ADIGE 4
VENETO 5
FRIULI VENEZIA GIULIA 6
LIGURIA 7
EMILIA ROMAGNA 8
TOSCANA 9
UMBRIA 10
MARCHE 11
LAZIO 12
ABRUZZO 13
MOLISE 14
CAMPANIA 15
PUGLIA 16
BASILICATA 17
CALABRIA 18
SICILIA 19
SARDEGNA 20

F2 – Di quanti bambini è composta la sua classe?
|_|_|
 
F3 – La classe che ha partecipato al concorso, era composta da bambini di…
Terza Elementare 1
Quarta Elementare 2
Quinta Elementare 3

F4 – Nella sua scuola sono presenti supporti multimediali all’attività didattica quali… 
(SEGNARE TUTTI I SUPPORTI PRESENTI NELLA SUA SCUOLA)
Personal Computer 1
Stampanti 2
Biblioteca multimediale 3
Nessuno di questi 4

Il questionario è terminato, la ringrazio per la sua collaborazione!

	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: ANSA
	Blocca_Contenuti: 
	T_Bloccato: Contenuto bloccato, non è possibile apportare modifiche al documento.
	T_Non_Bloccato: Per bloccare i contenuti cliccare sull'icona.
	Contenuto_Bloccato: 
	Testo1: GN Research S.p.A.
	Non reperibili: 0
	% Non reperibili: 0
	Rifiuti: 256
	% Rifiuti: 68


