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CAMPIONE POPOLAZIONE ITALIANA

inter) Ha mai sentito parlare del “Made in Italy”, ossia di lavori derivanti dalla
progettazione o dalla realizzazione di professionisti italiani, che realizzano i propri
lavori in Italia o nel mondo? E se si, € un argomento che almeno un poco le interessa,

che la incuriosisce?

1. Si, ne ho sentito parlare e almeno un poco I'argomento mi interessa
2. Si, ne ho sentito parlare, ma I'argomento non mi interessa per nulla 2 FINE INTERV.
3. No, non ne ho mai sentito parlare > FINE INTERVISTA



Parliamo nello specifico del “Made in Italy”, ossia, come dicevamo, di tutto cio che
puo essere “marchiato” come italiano, cioe derivante dalla progettazione o dalla
realizzazione di professionisti italiani, che realizzano i propri lavori nel nostro Paese
o nel mondo.

D1) Mi dica ora quanto il “Made in Italy” le evoca le seguenti parole. Se:

molto

abbastanza

poco

per nulla

. non sa (non leggere)
(random)

ahrONE

d2_1) Innovazione (non sa: 1%)

d2_ 2) Qualita (non sa: 0%)

d2_3) Passione (non sa: 3%)

d2_ 4) Creativita (non sa: 0%)

d2_5) 1l gusto del saper vivere/del vivere bene (non sa: 1%)
d2_6) Attenzione all’lambiente (non sa: 1%)

d2_7) Estetica/bellezza (non sa: 0%)

d2_ 8) Cultura (non sa: 1%)

d2_9) Durata nel tempo/investimento (non sa: 5%)

d2_10) Tecnologia (non sa: 2%)

D2) Alcune persone ritengono che le qualita intrinseche al “Made in ltaly” siano
applicabili solo ai settori dell’industria italiana tradizionali (si pensi, ad esempio, ad
un vestito d’alta moda o ad una bottiglia vino pregiato). Altre persone, invece,
ritengono che le qualita intrinseche al “Made in ltaly” siano applicabili a tutti i settori
dell’industria italiana (si pensi, ad esempio, ad un’auto di Formula 1, o ai progetti di
architettura, o di ingegneria, come dighe, ponti, aeroporti, oppure alla robotica). Lei
personalmente con chi € pia d’accordo?

Con chi ritiene che le qualita intrinseche al “Made in ltaly” siano applicabili ...

1. solo ai settori dell’industria italiana tradizionali
2. a tutti i settori dell'industria italiana
3. non sa (non leggere) (0%)

D3) Le elenco ora una serie di ambiti di lavoro. Per ciascuno mi dica se lei li associa
all’ltalia, cioe al lavoro di italiani e, in caso affermativo, che voto darebbe a
guell’eventuale “Made in Italy”, da 1 a 10, come a scuola.

(risponde si, ma non sa che voto dare=11)

1. Si, lo associo alla creativita e all’ingegno italiani e darei voto (specificare voto)
2. No, non lo assaocio alla creativita e all'ingegno italiani
(random)

d_1) Moda e accessori (non sa 0%)

d_2) Prodotti alimentari e vini (non sa 0%o)

d_3) Arredamento e design (non sa 0%)

d_4) Navi, aerei, automobili e moto (non sa 2%)

d_5) Impiantistica ed automazione industriale (non sa 5%)
d_6) Robotica, elettronica (non sa 28%)



d_7) Grandi infrastrutture e opere di ingegneria (non sa 1%)
d_8) Tecnologia per energie rinnovabili (eolico, solare ecc.) (non sa 1%)

D4) Alcuni prodotti potrebbero rappresentare meglio di altri il “Made in Italy”
all’estero. Tra quelli qui di seguito elencati indichi, per favore, il prodotto che,
secondo Lei, rappresenta meglio il “Made in Italy”.

(random 1-8)

1. moda e accessori
2. prodotti alimentari e vini

3. arredamento e design

4. navi, aerei, automobili e moto

5. impiantistica ed automazione industriale

6. robotica, elettronica

7. grandi infrastrutture e opere di ingegneria

8. tecnologia per energie rinnovabili (eolico, solare ecc.)

9. altro (specificare ) (non leggere)
10.non so (non leggere) (3%)

D5) Le proponiamo ora alcune provenienze di prodotti in commercio e alcune loro
caratteristiche. Per ciascuna caratteristica indichi, in generale, se Le sembra migliore
il

1. “Made in Italy”
2. “Made in USA”
3. “Made in Germania”
4. “Made in Giappone”
5. “Made in Cina”
Per favore, per ciascuna caratteristica metta i diversi “Made in ....” in ordine di
importanza, da quello che reputa migliore al peggiore.
(random)
d_1) Qualita

d_2) Estetica, bellezza

d_3) Innovazione tecnologica
d_4) Convenienza

d_5) Sicurezza

d_6) Affidabilita

Non era prevista la modalita “non so”

D6) Per ciascuna delle affermazioni che ora le leggero, mi dica quanto si sente
d’accordo, se:

molto

abbastanza

poco

per nulla

non so (non leggere)

ahwNR

Il “Made in ltaly”...

(random)



d6_1) mi fa sentire orgoglioso di essere italiano (non sa: 0%)

d6_2) proietta all’estero I'immagine di un Italia che fa le cose per bene (non sa: %)
d6_3) e solo il frutto della genialita e dell’operosita di alcuni italiani, ma non &
rappresentativo dell’intero nostro Paese (non sa: 1%o)

d6_4) € piu che altro un mito alimentato da noi italiani, mentre all’estero non € piu di
tanto riconosciuto. (non sa: 0%)

D7) Prima abbiamo parlato di “Made in Italy” inteso sia come marchio dei prodotti
piu tradizionali (come abbigliamento, prodotti alimentari, vini ecc.), sia come grandi
infrastrutture ed opere di ingegneria (pensi a dighe, ponti, aeroporti, robotica,
tecnologia per energie rinnovabili ecc.) realizzati da professionisti italiani che
operano nel mondo.

Secondo lei, quale sara il futuro di questi due ambiti del “Made in Italy”, quello piu
tradizionale e quello pit moderno, sul mercato internazionale, cioe all’estero?

1. avra un ulteriore slancio, ossia crescera

2. rimarra come ora

3. decrescera, soppiantato dal “Made in...” altri paesi

4. non sa (non leggere)
d_1) Il “Made in Italy” piu tradizionale (come abbigliamento, prodotti alimentari,
vini ecc.) (non sa: 1%)
d_2) Il “Made in Italy” piut moderno (pensi a dighe, ponti, aeroporti, robotica,

tecnologia per energie rinnovabili ecc.) (non sa: 4%)

CAMPIONE POPOLAZIONE STATUNITENSE E CINESE

inter) Ha mai sentito parlare del “Made in Italy”, ossia di lavori derivanti dalla
progettazione o dalla realizzazione di professionisti italiani, che realizzano i propri
lavori in Italia o nel mondo? E se si, € un argomento che almeno un poco le interessa,
che la incuriosisce?

4. Si, ne ho sentito parlare e almeno un poco I'argomento mi interessa
5. Si, ne ho sentito parlare, ma I'argomento non mi interessa per nulla 2 FINE INTERV.
6. No, non ne ho mai sentito parlare > FINE INTERVISTA

Parliamo nello specifico del “Made in Italy”, ossia, come dicevamo, di tutto cio che
puo essere “marchiato” come italiano, cioe derivante dalla progettazione o dalla
realizzazione di professionisti italiani, che realizzano i propri lavori nel nostro Paese
o nel mondo.

D1) Pensi all’espressione “Made in Italy”.

Se dovesse dire che tipo di sensazione questa espressione le suscita utilizzando una
scala da 1 a 10, dove 1l=sensazione estremamente negativa e l0=sensazione
estremamente positiva, cosa direbbe?

(non so=11)

Voto 1-10 / / (non sa 2 USA: 0%, Cina 0%)

D2) Mi dica ora quanto il “Made in Italy” le evoca le seguenti parole. Se:



molto

abbastanza

poco

per nulla

non so (non leggere)

arhONE

(random)

d2_1) Innovazione (non sa 2 USA:2 %, Cina 4%)

d2_2) Qualita (non sa 2 USA: 2%, Cina 3%)

d2_3) Passione (non sa 2 USA: 2%, Cina 5%)

d2_4) Creativita (non sa 2 USA: 1%, Cina 5%)

d2_5) Il gusto del saper vivere/del vivere bene (non sa 2 USA: 2%, Cina 4%)
d2_6) Attenzione all’ambiente (non sa 2 USA: 4%, Cina 10%)

d2_7) Esteticas/bellezza (non sa 2 USA: 2%, Cina 2%)

d2_8) Cultura (non sa 2 USA: 3%, Cina 4%)

d2_ 9) Durata nel tempo/investimento (non sa 2 USA: 4%, Cina 13%)
d2_10) Tecnologia (non sa = USA: 4%, Cina 3%)

D3) Alcune persone ritengono che le qualita intrinseche al “Made in Italy” siano
applicabili solo ai settori dell’industria italiana tradizionali (si pensi, ad esempio, ad
un vestito d’alta moda o ad una bottiglia vino pregiato). Altre persone, invece,
ritengono che le qualita intrinseche al “Made in Italy” siano applicabili a tutti i settori
dell’industria italiana (si pensi, ad esempio, ad un’auto di Formula 1, o ai progetti di
architettura, o di ingegneria, come dighe, ponti, aeroporti, oppure alla robotica). Lei
personalmente con chi € pia d’accordo?

Con chi ritiene che le qualita intrinseche al “Made in Italy” siano applicabili ...

4. solo ai settori dell'industria italiana tradizionali
5. a tutti i settori dell'industria italiana
6. non so (non leggere) (= USA: 0%, Cina 4%)

D4) Le elenco ora una serie di ambiti di lavoro. Per ciascuno mi dica se lei li associa
all’ltalia, cioe al lavoro di italiani e, in caso affermativo, che voto darebbe a
quell’eventuale “Made in Italy”, da 1 a 10, come a scuola.

(risponde si, ma non sa che voto dare=11)

3. Si, lo assaocio alla creativita e all'ingegno italiani e darei voto (specificare voto)
4. No, non lo associo alla creativita e all'ingegno italiani

(random)

d_1) Moda e accessori (non sa 2 USA: 0%, Cina 0%)

d_2) Prodotti alimentari e vini (non sa 2 USA: 1%, Cina 1%)

d_3) Arredamento e design (non sa 2 USA: 0%, Cina 1%)

d_4) Navi, aerei, automobili e moto (non sa 2 USA: 2%, Cina 1%)

d_5) Impiantistica ed automazione industriale (non sa 2 USA: 5%, Cina 0%)

d_6) Robotica, elettronica (non sa 2 USA: 3%, Cina 1%)

d_7) Grandi infrastrutture e opere di ingegneria (non sa 2 USA: 1%, Cina 1%)

d_8) Tecnologia per energie rinnovabili (eolico, solare ecc.) (non sa - USA: 1%, Cina
0%)



D5) Alcuni prodotti potrebbero rappresentare meglio di altri il “Made in Italy”
all’estero. Tra quelli qui di seguito elencati indichi, per favore, il prodotto che,
secondo Lei, rappresenta meglio il “Made in Italy”.

(random 1-8)
1. moda e accessori
2. prodotti alimentari e vini
3. arredamento e design
4. navi, aerei, automobili e moto
5. impiantistica ed automazione industriale
6. robotica, elettronica
7. grandi infrastrutture e opere di ingegneria
8. tecnologia per energie rinnovabili (eolico, solare ecc.)
9. altro (specificare ) (non leggere)
10.non so (non leggere) (2 USA: 9%, Cina 7%)

D6) Le proponiamo ora alcune provenienze di prodotti in commercio e alcune loro
caratteristiche. Per ciascuna di esse indichi, in generale, se Le sembra migliore il:

“Made in Italy”
“Made in USA”
“Made in Germania”
“Made in Giappone”
“Made in Cina”

ahoNE

L]

Per favore, per ciascuna caratteristica metta i diversi “Made in ....” in ordine di

importanza, da quello che reputa migliore al peggiore.

(random)

d_1) Qualita

d_2) Estetica, bellezza

d_3) Innovazione tecnologica
d_4) Convenienza

d_5) Sicurezza

d_6) Affidabilita

Non era prevista la modalita “non so”



