
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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A1: Parliamo innanzitutto di sport. Quali di questi sport pratichi o hai praticato, anche a livello amatoriale? 



1. Calcio

2. Basket

3. Pallavolo

4. Tennis

5. Nuoto

6. Atletica/corsa

7. Rugby

8. Arti marziali

9. Danza

10. Altro

11. Non pratico sport



A2: E quali praticano o hanno praticato i tuoi figli?

     

1. Calcio

2. Basket

3. Pallavolo

4. Tennis

5. Nuoto

6. Atletica/corsa

7. Rugby

8. Arti marziali

9. Danza 

10. Altro

11. Non pratico sport



A3: Pensiamo adesso agli sport da far praticare ai bambini, maschi e femmine. Quanto ritieni che questi sport siano adatti…



• Ad un bambino

• Ad una bambina



1. Molto

2. Abbastanza

3. Così così

4. Poco

5. Per nulla





1. Calcio

2. Basket

3. Pallavolo

4. Tennis

5. Nuoto

6. Atletica/corsa

7. Rugby

8. Danza 

9. Arti marziali





Parliamo nello specifico del calcio.

RUOTARE A4 E A5



A4a: Quali sono, secondo te, i lati positivi di far giocare a calcio un bambino?



1. È uno sport completo

2. Se se la cava, ha la possibilità di farne un lavoro

3. Insegna delle regole

4. Permette di sviluppare amicizie

5. Crea spirito di squadra

6. Rende più facile socializzare

7. Fortifica il carattere

8. Di solito piace molto

9. Permette di girare la provincia/regione facendo le trasferte

10. Si pratica all’aperto 

11. Altro (specificare)

12. Non vedo lati positivi





A4b: E quali quelli negativi, sempre pensando ad un bambino?



1. Sviluppa solo alcune parti del corpo

2. È troppo competitivo

3. È troppo fisico, non è adatto

4. Di solito non piace

5. Se fatto seriamente è troppo impegnativo

6. Le partite giovanili sono in posti e ad orari scomodi

7. Insegna malizia e furbizia

8. Si pratica all’aperto 

9. Ci si sporca molto 

10. Altro (specificare)

11. Non vedo lati negativi





A5a: Quali sono, secondo te, i lati positivi di far giocare a calcio una bambina?

1. È uno sport completo

2. Se se la cava, ha la possibilità di farne un lavoro

3. Insegna delle regole

4. Permette di sviluppare amicizie

5. Crea spirito di squadra

6. Rende più facile socializzare

7. Fortifica il carattere

8. Di solito piace molto

9. Permette di girare la provincia/regione facendo le trasferte

10. Si pratica all’aperto 

11. Altro (specificare)

12. Non vedo lati positivi







A5b: E quali quelli negativi, sempre pensando ad una bambina?



1. Sviluppa solo alcune parti del corpo

2. È troppo competitivo

3. È troppo fisico, non è adatto

4. Di solito non piace

5. Se fatto seriamente è troppo impegnativo

6. Le partite giovanili sono in posti e ad orari scomodi

7. Insegna malizia e furbizia

8. Si pratica all’aperto

9. Ci si sporca molto 

10. Altro (specificare)

11. Non vedo lati negativi







B. Gli sport seguiti





B1: Quali sport ti capita di guardare, dal vivo o in televisione/via internet?



1. Calcio maschile

2. Calcio femminile

3. Basket maschile

4. Basket femminile

5. Pallavolo maschile

6. Pallavolo femminile

7. Tennis maschile

8. Tennis femminile

9. Altri sport

10. Non guardo sport



B2: Quali competizioni di calcio femminile segui?



1. Campionato italiano

2. Campionati esteri

3. Champions’ league

4. Mondiali

5. Europei

6. Altro







B3: Quali sono i motivi per cui segui il calcio femminile?



1. Mi piace il calcio in ogni sua forma

2. È più genuino rispetto al calcio maschile

3. Ha costi accessibili, è più facile andare allo stadio

4. Le partite sono ad orari più comodi

5. Faccio il tifo per una squadra

6. Conosco persone che lo praticano e mi sono appassionato

7. In generale preferisco gli sport femminili

8. Altro (specificare)



B4: Quali sono i motivi per cui non segui il calcio femminile?



1. Non mi piace il calcio

2. È tecnicamente povero

3. Non saprei dove vederlo

4. Non è presente la squadra per cui tifo

5. Non conosco le giocatrici

6. È poco seguito, non posso parlarne con gli amici

7. I ritmi sono troppo lenti

8. In generale preferisco gli sport maschili

9. Il livello è troppo basso

10. Altro (specificare)





C. I bias sul calcio femminile e le leve di interesse



C1: Concentriamoci sul calcio, maschile e femminile. Troverai di seguito una lista di aggettivi. Li assoceresti maggiormente al calcio femminile, al calcio maschile o a entrambi?



1. Calcio femminile

2. Calcio maschile

3. Entrambi





1. Avvincente

2. Popolare

3. Interessante

4. Legato al business

5. Equilibrato

6. Tecnico

7. Emozionante

8. Povero

9. Noioso



C2: Troverai di seguito alcune opinioni di altri intervistati. Quanto diresti di essere d’accordo con ciascuna?



1. Molto

2. Abbastanza

3. Così così

4. Poco

5. Per nulla



1. Il calcio è più spettacolare se giocato dagli uomini 

2. Il calcio femminile dovrebbe avere campi dedicati, con misure ridotte, più piccole

3. Trovo più tecnicamente interessante una partita delle giovanili di calcio maschile rispetto ad una di massima serie femminile

4. In generale, le donne sono più portate per sport non di contatto





C3: Cosa potrebbe spingerti a seguire maggiormente il calcio femminile?



1. Una maggiore copertura televisiva

2. Il pararne di più sui giornali/sul web

3. La possibilità di vedere delle partite allo stadio gratis o a prezzi molto ridotti

4. Delle partite ad orari più comodi

5. Le partite giocate nello stesso stadio della squadra maschile

6. Un canale dedicato al calcio femminile

7. Altro (specificare)

8. Nulla, non lo seguirei comunque







C. Sociodemo



Infine, le ultime domande per le nostre elaborazioni statistiche



TIT: Quale è l’ultimo titolo di studio che hai conseguito? 



1. Master/specializzazione post Laurea 

2. Laurea magistrale/specialistica  

3. Laurea breve/triennale   

4. Diploma di scuola media superiore 

5. Diploma di scuola media inferiore  

6. Licenza elementare    

7. Nessun titolo     



PROF: Qual è la tua professione? 



1. Libero professionista     

2. Dirigente / quadro / funzionario  

3. Imprenditore     

4. Commerciante/esercente    

5. altra professione autonoma  

6. Impiegato/a – Insegnante     

7. Operaio/a       

8. Disoccupato/a in cerca di prima occupazione 

9. Studente          

10. Casalinga       

11. Pensionato/a 

      

SOC: Considera i social network/app di ricerca qui sotto elencati. 

Per ciascuno puoi dirci quanto li usi?



  

Molte volte al giorno 

Qualche volta al giorno  

Qualche volta a settimana 

Meno spesso 

Lo usavo ma non lo uso più 

Mai usato



Facebook            

Instagram            

Twitter             

YouTube            

Amazon            

Snapchat            

Tik Tok             

Spotify            

Pinterest            

TripAdvisor            
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