
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Gli Italiani e gli acquisti di design.
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Doxa SPA
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Noesis Srl
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: Noesis Srl
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: Il sondaggio è stato realizzato fra il 29 Marzo ed l' 1 Aprile 2012.
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: dal 12/04/2012
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: L’universo di riferimento è costituito dalla popolazione italiana adulta di 15 anni ed oltre (51,2 milioni di individui).
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: È stato utilizzato un campione nazionale rappresentativo della popolazione italiana adulta di 15 anni ed oltre, avente il telefono fisso in casa, residente in tutto il territorio nazionale, in tutti i tipi di comune ed appartenente a tutti i ceti sociali. L’elenco dei comuni in cui sono state realizzate le interviste è allegato.
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 1002
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Con il campione utilizzato (1002 casi), per una risposta data dal 50% delle intervistate, si calcola un margine di errore del ± 3,1%, al livello di confidenza del 95%.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Il sondaggio è stato realizzato per mezzo di interviste personali condotte con metodo C.A.T.I. (Computer Assisted Telephone Interviewing). Questo sistema permette di controllare le coerenze delle risposte alle diverse domande già in fase di programmazione, impedendo all’intervistatore interventi errati.
	9 TEMI/FENOMENI: E' stata somministrato un questionario strutturato, volto a rilevare alcune informazioni sugli acquisti di oggetti di design da parte degli Italiani: gli oggetti di design preferiti, le caratteristiche che identificano un oggetto di design, la propensione all’acquisto di oggetti di design attraverso internet, ecc..
	Elenco dei Comuni: ABANO TERMEACI CATENAACIREALEACQUARICA DEL CAPOACQUAVIVA DELLE FONTIACQUI TERMEADRANOADRARA SAN ROCCOAFRAGOLAAFRICOAGIRAAGRIGENTOAGROPOLIAICURZIOAIRASCAALBAALBANO LAZIALEALBIANO D'IVREAALCARA LI FUSIALESSANDRIAALGHEROALLERONAALME'ALTAMURAALTINOALTOMONTEAMANDOLAANAGNIANCONAANDRIAANZIOAOSTAAPRICENAAPRILIAAQUILONIAARBUSARCEAREZZOARZIGNANOASIAGOASSISIASTIATTIMISAUGUSTAAVELLAAVELLINOAVERSAAVEZZANOAVIGLIANOAVISEAZZANO SAN PAOLOBAGHERIABAGNARA CALABRABAGNO A RIPOLIBAGNOLO CREMASCOBARBARANO VICENTINOBARIBARLETTABARONISSIBASALUZZOBASTIA UMBRABATTIPAGLIABEINETTEBELLARIA IGEA MARINABELPASSOBENEVENTOBESANA IN BRIANZABIASSONOBIELLABISCEGLIEBISIGNANOBITRITTOBLERABODIO LOMNAGOBOJANOBOLOGNABOLZANOBONEABORGO A MOZZANOBORGOFORTEBOSCO CHIESANUOVABOTTICINOBOVESBRANDIZZOBRANZIBREGNANOBREGUZZOBRESCIABRINDISIBRONIBRONTEBUCCINOBUDRIOBUJABUSACHIBUSTO ARSIZIOCADELBOSCO DI SOPRACAERANO DI SAN MARCOCAGLIARICAIRO MONTENOTTECALDOGNOCALIMERACALUSCO D'ADDACAMERATA NUOVACAMERATA PICENACAMERICAMPARADACAMPIGLIA MARITTIMACANTALUPACANTU'CANZOCAPANNORICAPIZZONECAPOLONACAPRAROLACARATE BRIANZACARBONERACARBONIACARDANO AL CAMPOCAREGGINECARIATICARIFECARLENTINICARMAGNOLACARONNO PERTUSELLACARPIANOCARRARACARUGOCASALECCHIO DI RENOCASALNUOVO DI NAPOLICASAPULLACASARZA LIGURECASERTACASOLE BRUZIOCASORATE PRIMOCASORIACASSANO D'ADDACASSOLNOVOCASTEGGIOCASTEL FRENTANOCASTEL GOFFREDOCASTEL MELLACASTEL SAN GIOVANNICASTELBUONOCASTELFIDARDOCASTELFRANCO EMILIACASTELGRANDECASTELLAMMARE DI STABIACASTELLANA GROTTECASTELNUOVO BORMIDACASTELNUOVO DI VAL DI CECINACASTELRAIMONDOCASTELROTTOCASTELTERMINICASTENASOCASTIGLIONE FALLETTOCASTIGLIONE IN TEVERINACASTROPIGNANOCASTROVILLARICATANIACATANZAROCATTOLICACAULONIACAVA MANARACAVALLINOCAVRIGLIACECINACEFALU'CEGLIE MESSAPICACELLATICACERIGNOLACERRIONECERVARESE SANTA CROCECERVASCACERVETERICETARACHERASCOCHIAVARICHIESINA UZZANESECHIOGGIACHIUROCHIVASSOCIMITILECINISELLO BALSAMOCISLAGOCIVITANOVA MARCHECIVITELLA IN VAL DI CHIANACOLOGNECOLOGNO MONZESECOLOGNOLA AI COLLICOMOCOPPAROCORATOCORBARACORCHIANOCOREGLIA ANTELMINELLICORICORIGLIANO CALABROCORMANOCORNEDO VICENTINOCORREGGIOCORRIDONIACORTALECORTEMAGGIORECOSENZACOSTA SERINACOSTA VOLPINOCREMACREMONACREVALCORECRISPIANOCROSIACUGGIONOCUNEOCURON VENOSTACURTIDALMINEDECOLLATURADELIANUOVADESIODIPIGNANODOLODOLZAGODOMODOSSOLADORNOEGNAENNAERICEESTEFABRIANOFAENZAFALERNAFANOFARINDOLAFAVARAFERRARAFIESSO UMBERTIANOFINALE LIGUREFIORANO MODENESEFIORENZUOLA D'ARDAFIRENZEFIRENZUOLAFOLIGNOFOLLINAFOLLONICAFONDIFONTE NUOVAFORLI'FORLIMPOPOLIFORMIAFORMIGINEFRANCOLISEFRATTAMAGGIOREFRISANCOFUBINEFUCECCHIOFUMANEFUMONEGAGLIANICOGAGLIANO DEL CAPOGALATONEGALLESEGALLICANOGALLIERA VENETAGALLUCCIOGALZIGNANO TERMEGANGIGARBAGNATE MILANESEGARLASCOGASSINO TORINESEGENOVAGENZANO DI LUCANIAGHIFFAGHISALBAGIARREGIFFONI VALLE PIANAGIOIA DEL COLLEGIOIA TAUROGIUGLIANO IN CAMPANIAGIUSSANOGIZZERIAGODEGA DI SANT'URBANOGOLFO ARANCIGRAGNANOGRAVELLONA TOCEGRIMALDIGROTTAFERRATAGRUGLIASCOGRUMO NEVANOGUARDAMIGLIOGUASILAGUASTALLAGUGLIONESIGUIDONIA MONTECELIOGUSPINIGUSSAGOIESOLOIMOLAIMPERIAINVORIOINZAGOISERNIAISPICAJERAGO CON ORAGOL'AQUILALA SPEZIALAGNASCOLAINATELAMA DEI PELIGNILAMEZIA TERMELAMONLAMPEDUSA E LINOSALASALATINALAURIALEGNANOLEGNAROLEILENDINARALENOLENTATE SUL SEVESOLENTINILEPORANOLERICILESMOLESSONALIMANALISSONELIVORNOLOCOROTONDOLODILONGARONELOZZO ATESTINOLUCCALUCERALUGO DI VICENZALUMEZZANELURASLURATE CACCIVIOMAGLIEMALGESSOMANDURIAMARANO DI NAPOLIMARCIANISEMARIANO COMENSEMARIGLIANOMARINOMARSALAMARTINA FRANCAMARZABOTTOMARZIMASATEMASCALUCIAMASSAMAZARA DEL VALLOMAZZANO ROMANOMAZZARINOMAZZARRA' SANT'ANDREAMAZZE'MELDOLAMELFIMELIZZANOMERANOMERETO DI TOMBAMESSINAMIANEMILANOMINERVINO MURGEMIRAMIRANOMISILMERIMISSAGLIAMISTERBIANCOMODENAMODICAMOGLIANO VENETOMOLINELLAMOMPERONEMONCALIERIMONDRAGONEMONREALEMONTA'MONTE SAN GIOVANNI CAMPANOMONTE SAN PIETROMONTECHIARUGOLOMONTEFALCONE DI VAL FORTOREMONTEFELCINOMONTEFREDANEMONTEGIORGIOMONTEGRANAROMONTEGROSSO D'ASTIMONTEGROTTO TERMEMONTELIBRETTIMONTEMAGGIORE AL METAUROMONTEMAGGIORE BELSITOMONTERIGGIONIMONTEVARCHIMONTICELLI BRUSATIMONZAMORIMOSCUFOMOSSANOMOTTA DI LIVENZAMOTTOLAMOZZATEMUGGIAMULAZZANONAPOLINARDO'NARNINAVENEPINETTUNONICHELINONOGAROLE ROCCANOVARANOVATE MILANESENOVEDRATENOVI LIGUREOLBIAOLGIATE MOLGORAOPERAORDONAORISTANOORROLIORTA DI ATELLAORTONAORTONOVOORZINUOVIOSIMOOSPITALETTOOTTONEPADERNO DUGNANOPADOVAPALAGONIAPALAZZOLO ACREIDEPALAZZOLO SULL'OGLIOPALERMOPALMA DI MONTECHIAROPANDINOPANTIGLIATEPARABIAGOPARABITAPARMAPASIANO DI PORDENONEPASSIGNANO SUL TRASIMENOPATERNO CALABROPATERNO'PEDARAPERSICO DOSIMOPERUGIAPESCAGLIAPESCARAPETILIA POLICASTROPIACENZAPIANEZZAPIANIGAPIANO DI SORRENTOPIEDIMONTE MATESEPIETRA LIGUREPIEVE DI SOLIGOPISAPISTICCIPISTOIAPIVERONEPIZZIGHETTONEPOGGIBONSIPOGGIO A CAIANOPOGGIOMARINOPOMEZIAPONTASSIEVEPONTECAGNANO FAIANOPONTECURONEPONTEDERAPONZAPOPOLIPORDENONEPORPETTOPORTICIPORTO RECANATIPORTO TORRESPOTENZAPOZZUOLIPRATOPRAVISDOMINIPRESICCEPRIGNANO SULLA SECCHIAPRIZZIPROCIDAQUALIANOQUARTU SANT'ELENAQUINTO DI TREVISORACALERACCONIGIRACCUJARAGUSARAVARINORAVENNAREGGIO CALABRIAREMANZACCORENATERENDERESCALDINARIBERARICCIARIOMAGGIORERIONERO IN VULTURERIVAROLO CANAVESERIVIGNANORIVOLIROBECCHETTO CON INDUNOROCCADASPIDEROCCAMONFINAROCCARAINOLAROCCASECCA DEI VOLSCIROGLIANOROLOROMAROMANO DI LOMBARDIAROSEROSIGNANO MARITTIMOROSOLINIROSORAROSSANOROSSANO VENETOROVIGOSALA BOLOGNESESALEMISALERNOSALO'SAN BARTOLOMEO IN GALDOSAN BENEDETTO DEL TRONTOSAN BIAGIO DI CALLALTASAN CASCIANO DEI BAGNISAN CASCIANO IN VAL DI PESASAN CATALDOSAN CONOSAN DANIELE DEL FRIULISAN DONA' DI PIAVESAN DONATO MILANESESAN FELICE DEL BENACOSAN GIORGIO A CREMANOSAN GIORGIO CANAVESESAN GIOVANNI IN MARIGNANOSAN GIOVANNI IN PERSICETOSAN GIOVANNI ROTONDOSAN GIOVANNI TEATINOSAN LAZZARO DI SAVENASAN LORENZELLOSAN MARTINO BUON ALBERGOSAN MAURO MARCHESATOSAN MAURO TORINESESAN MINIATOSAN PIER D'ISONZOSAN PIETRO VIMINARIOSAN POLO D'ENZASAN SEBASTIANO AL VESUVIOSAN SECONDO PARMENSESAN SEVEROSAN VITO DI LEGUZZANOSAN VITTORE DEL LAZIOSANDRIGOSANLURISANNAZZARO DE' BURGONDISANNICANDRO DI BARISANREMOSANSEPOLCROSANT'AMBROGIO DI VALPOLICELLASANT'ANTIOCOSANTA CRISTINA VAL GARDENASANTA CROCE SULL'ARNOSANTA DOMENICA VITTORIASANTA GIUSTINA IN COLLESANTA MARIA CAPUA VETERESANTA VENERINASANTERAMO IN COLLESARACENASARDARASASSARISASSUOLOSATRIANOSAVASAVONASCAFASCANZOROSCIATESELARGIUSSELVAZZANO DENTROSENIGALLIASERIATESERRA DE' CONTISERRA RICCO'SESTO FIORENTINOSESTO SAN GIOVANNISESTRI LEVANTESESTUSETTIMO TORINESESEZZESIDERNOSIENASILVANO D'ORBASINNAISIRACUSASOLOFRASOMMA LOMBARDOSONASORANOSORBOLOSORESINASORISOLESORTINOSOZZAGOSPEZZANO DELLA SILASPIAZZOSPOLETOSTATTESTIMIGLIANOSTRONCONESTRONGOLISULMONASUZZARATARANTOTAURISANOTEGLIO VENETOTELESE TERMETEOLOTERLAGOTERLIZZITERME VIGLIATORETERMOLITERNITERNO D'ISOLATERRANUOVA BRACCIOLINITOANOTORANO CASTELLOTORINOTORNACOTORRE ANNUNZIATATORRE DEL GRECOTORREGROTTATORRICETORTORETOTRABIATREMESTIERI ETNEOTRENTOTREVIGNANOTREVISOTREZZANO SUL NAVIGLIOTRIESTETRIGGIANOTRINOTROFARELLOTROVOTURATETUSCANIAUDINEUGGIANO LA CHIESAVAIANOVALBREMBOVALDAGNOVALDUGGIAVALLARSAVALMADRERAVARALLO POMBIAVARESEVENARIA REALEVENEZIAVERCELLIVERONAVICENZAVICO EQUENSEVICOFORTEVIGASIOVIGLIANO BIELLESEVIGNANELLOVILLA DI SERIOVILLADOSEVILLAFRANCA PADOVANAVILLAMAGNAVILLANOVA MONTELEONEVILLASANTAVILLASORVILLAVERLAVITERBOVIZZINIVOGHERAVOLPAGO DEL MONTELLOVOLVERAZAGAROLOZUGLIANO
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione casuale per quote.• Procedura di selezione dei soggetti intervistati: le famiglie in cui effettuare le interviste sono state estratte da un file contenente i numeri telefonici di 7.500 abbonati al telefono, stratificati per regioni e tipologia di comune (capoluogo/non capoluogo) come l'Universo di riferimento; all’interno delle singole famiglie, il soggetto intervistato è stato selezionato sulla base di quote di sesso ed età (correlate) e quote di titolo di studio e condizione professionale (non correlate).• Ponderazione dei dati: in fase di elaborazione i dati raccolti sono stati ponderati, attribuendo un peso (o fattore di ponderazione) a ciascuna intervista allo scopo di riequilibrare il campione rispetto all’universo di riferimento.
	Sostituzioni: 0
	% Sostituzioni: 
	Totale: 1002
	% Totale: 
	Testo integrale: Base campionaria: 1002 - % "non risponde" = 0,71. Innanzitutto, in casa vostra avete uno o più oggetti di design? (leggere - una sola risposta)- Sicuramente sì        - Probabilmente sì (non sono sicuro che si tratti di oggetti di design)   - No          - (non risponde)          Base campionaria: 379 - % "non risponde" = 0,02. Quali di queste frasi descrivono meglio il motivo per cui avete oggetti di design? Può indicarmene fino a 3. - Per avere oggetti esclusivi in casa - Perché hanno una qualità migliore - Perché sono di moda/fanno tendenza - Perché rappresentano un investimento - (nessuno di questi)   Base campionaria: 1002 - % "non risponde" = 21,03. Se avesse l’occasione di comprare un oggetto di design, per quali parti della casa lo comprerebbe? Può indicarmene fino a 3. - Ingresso    - Soggiorno/salotto   - Cucina     - Camera da letto (matrimoniale) - Cameretta (dei figli)   - Studio     - Bagno     - Sala da pranzo   - Terrazzo/giardino   - Altro     - (non risponde)   Base campionaria: 1002 - % "non risponde" = 11,34. Tra questi, quali oggetti di design le piacerebbe di più acquistare? Può indicarmene fino a 3.- Una lampada       - Una poltrona        - Un sedia       - Un divano       - Un tavolo        - Una libreria  - Un accessorio per la cucina     - Un accessorio per il bagno  - (nessuno di questi/non sa/non indica)     Base campionaria: 1002 - % "non risponde" = 4,55. Secondo lei, quali di queste caratteristiche di un oggetto lo rendono un oggetto di design? Può indicarmene fino a 3.- Il prezzo- La bellezza estetica- La modernità- L’originalità- Il marchio o il nome del Designer- Non sa/non indicaBase campionaria: 1002 - % "non risponde" = 1,16. Quanto la influenza o la influenzerebbe la marca nel processo d’acquisto di un oggetto di design?- Molto   - Abbastanza  - Poco   - Per niente  - (non sa/non indica) Base campionaria: 1002 - % "non risponde" = 2,07. Lei valuterebbe la possibilità di acquistare un oggetto di design via internet, su un sito come eBay, in futuro? - Sicuramente sì  - Probabilmente sì   - Probabilmente no - Sicuramente no  - (Non sa/non indica) Base campionaria: 1002 - % "non risponde" = 2,08. A parità di qualità, comprerebbe un oggetto di design per la casa via internet, se costasse meno?- Sicuramente sì  - Probabilmente sì   - Probabilmente no - Sicuramente no  - (Non sa/non indica) 9. Le leggo ora alcuni fattori che potrebbero influenzare gli acquisti di oggetti di design via internet. Per ognuno di questi mi dica quanto sono importanti secondo lei, su una scala da 1 a 10, dove 1 significa per nulla importante e 10 estremamente importante. (leggere)Base campionaria: 430 - % "non risponde" = 0,6- Il prezzo      Base campionaria: 430 - % "non risponde" = 1,0- La varietà dei prodotti presenti sul sito  Base campionaria: 430 - % "non risponde" = 0,7- La presenza di marche internazionali  Base campionaria: 430 - % "non risponde" = 0,9- Il risparmio di tempo acquistando via internet Base campionaria: 430 - % "non risponde" = 0,8- La comodità dell’acquisto online   Base campionaria: 430 - % "non risponde" = 9,610. Quanto sarebbe disposto a spendere per l’acquisto di un oggetto di design via internet, su siti come eBay?- Meno di 100 euro 1- Da 100 a 300 euro 2- Da 301 a 1000 euro 3- oltre 1000 euro  4- (non sa/non indica) 0Base campionaria: 430 - % "non risponde" = 0,511. Il mondo del design non sempre è facile da conoscere e l’offerta su eBay è molto ampia. Quanto troverebbe interessante la presenza su eBay di una sezione dedicata al design con le migliore offerte già selezionate per lei? (leggere – una sola risposta)- Molto   1- Abbastanza  2- Poco   3- Per niente  4- (non sa/non indica) 0      
	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: stampa off-line / on-lineEsempi: Corriere, più sani più belli, italia oggi, milano finanza, Yahoo.com, Libero.it. pourfemme.it, ecc..
	Blocca_Contenuti: 
	T_Bloccato: Contenuto bloccato, non è possibile apportare modifiche al documento.
	T_Non_Bloccato: Per bloccare i contenuti cliccare sull'icona.
	Contenuto_Bloccato: 
	Testo1: Doxa
	Non reperibili: 3503
	% Non reperibili: 
	Rifiuti: 2918
	% Rifiuti: 


