
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Gli Italiani e gli acquisti di design.
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Doxa SPA
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Noesis Srl
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: Noesis Srl
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: Il sondaggio è stato realizzato fra il 29 Marzo ed l' 1 Aprile 2012.
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: dal 12/04/2012
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: L’universo di riferimento è costituito dalla popolazione italiana adulta di 15 anni ed oltre (51,2 milioni di individui).
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: È stato utilizzato un campione nazionale rappresentativo della popolazione italiana adulta di 15 anni ed oltre, avente il telefono fisso in casa, residente in tutto il territorio nazionale, in tutti i tipi di comune ed appartenente a tutti i ceti sociali. 

L’elenco dei comuni in cui sono state realizzate le interviste è allegato.

	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 1002
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Con il campione utilizzato (1002 casi), per una risposta data dal 50% delle intervistate, si calcola un margine di errore del ± 3,1%, al livello di confidenza del 95%.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Il sondaggio è stato realizzato per mezzo di interviste personali condotte con metodo C.A.T.I. (Computer Assisted Telephone Interviewing). 

Questo sistema permette di controllare le coerenze delle risposte alle diverse domande già in fase di programmazione, impedendo all’intervistatore interventi errati.

	9 TEMI/FENOMENI: E' stata somministrato un questionario strutturato, volto a rilevare alcune informazioni sugli acquisti di oggetti di design da parte degli Italiani: gli oggetti di design preferiti, le caratteristiche che identificano un oggetto di design, la propensione all’acquisto di oggetti di design attraverso internet, ecc..
	Elenco dei Comuni: ABANO TERME
ACI CATENA
ACIREALE
ACQUARICA DEL CAPO
ACQUAVIVA DELLE FONTI
ACQUI TERME
ADRANO
ADRARA SAN ROCCO
AFRAGOLA
AFRICO
AGIRA
AGRIGENTO
AGROPOLI
AICURZIO
AIRASCA
ALBA
ALBANO LAZIALE
ALBIANO D'IVREA
ALCARA LI FUSI
ALESSANDRIA
ALGHERO
ALLERONA
ALME'
ALTAMURA
ALTINO
ALTOMONTE
AMANDOLA
ANAGNI
ANCONA
ANDRIA
ANZIO
AOSTA
APRICENA
APRILIA
AQUILONIA
ARBUS
ARCE
AREZZO
ARZIGNANO
ASIAGO
ASSISI
ASTI
ATTIMIS
AUGUSTA
AVELLA
AVELLINO
AVERSA
AVEZZANO
AVIGLIANO
AVISE
AZZANO SAN PAOLO
BAGHERIA
BAGNARA CALABRA
BAGNO A RIPOLI
BAGNOLO CREMASCO
BARBARANO VICENTINO
BARI
BARLETTA
BARONISSI
BASALUZZO
BASTIA UMBRA
BATTIPAGLIA
BEINETTE
BELLARIA IGEA MARINA
BELPASSO
BENEVENTO
BESANA IN BRIANZA
BIASSONO
BIELLA
BISCEGLIE
BISIGNANO
BITRITTO
BLERA
BODIO LOMNAGO
BOJANO
BOLOGNA
BOLZANO
BONEA
BORGO A MOZZANO
BORGOFORTE
BOSCO CHIESANUOVA
BOTTICINO
BOVES
BRANDIZZO
BRANZI
BREGNANO
BREGUZZO
BRESCIA
BRINDISI
BRONI
BRONTE
BUCCINO
BUDRIO
BUJA
BUSACHI
BUSTO ARSIZIO
CADELBOSCO DI SOPRA
CAERANO DI SAN MARCO
CAGLIARI
CAIRO MONTENOTTE
CALDOGNO
CALIMERA
CALUSCO D'ADDA
CAMERATA NUOVA
CAMERATA PICENA
CAMERI
CAMPARADA
CAMPIGLIA MARITTIMA
CANTALUPA
CANTU'
CANZO
CAPANNORI
CAPIZZONE
CAPOLONA
CAPRAROLA
CARATE BRIANZA
CARBONERA
CARBONIA
CARDANO AL CAMPO
CAREGGINE
CARIATI
CARIFE
CARLENTINI
CARMAGNOLA
CARONNO PERTUSELLA
CARPIANO
CARRARA
CARUGO
CASALECCHIO DI RENO
CASALNUOVO DI NAPOLI
CASAPULLA
CASARZA LIGURE
CASERTA
CASOLE BRUZIO
CASORATE PRIMO
CASORIA
CASSANO D'ADDA
CASSOLNOVO
CASTEGGIO
CASTEL FRENTANO
CASTEL GOFFREDO
CASTEL MELLA
CASTEL SAN GIOVANNI
CASTELBUONO
CASTELFIDARDO
CASTELFRANCO EMILIA
CASTELGRANDE
CASTELLAMMARE DI STABIA
CASTELLANA GROTTE
CASTELNUOVO BORMIDA
CASTELNUOVO DI VAL DI CECINA
CASTELRAIMONDO
CASTELROTTO
CASTELTERMINI
CASTENASO
CASTIGLIONE FALLETTO
CASTIGLIONE IN TEVERINA
CASTROPIGNANO
CASTROVILLARI
CATANIA
CATANZARO
CATTOLICA
CAULONIA
CAVA MANARA
CAVALLINO
CAVRIGLIA
CECINA
CEFALU'
CEGLIE MESSAPICA
CELLATICA
CERIGNOLA
CERRIONE
CERVARESE SANTA CROCE
CERVASCA
CERVETERI
CETARA
CHERASCO
CHIAVARI
CHIESINA UZZANESE
CHIOGGIA
CHIURO
CHIVASSO
CIMITILE
CINISELLO BALSAMO
CISLAGO
CIVITANOVA MARCHE
CIVITELLA IN VAL DI CHIANA
COLOGNE
COLOGNO MONZESE
COLOGNOLA AI COLLI
COMO
COPPARO
CORATO
CORBARA
CORCHIANO
COREGLIA ANTELMINELLI
CORI
CORIGLIANO CALABRO
CORMANO
CORNEDO VICENTINO
CORREGGIO
CORRIDONIA
CORTALE
CORTEMAGGIORE
COSENZA
COSTA SERINA
COSTA VOLPINO
CREMA
CREMONA
CREVALCORE
CRISPIANO
CROSIA
CUGGIONO
CUNEO
CURON VENOSTA
CURTI
DALMINE
DECOLLATURA
DELIANUOVA
DESIO
DIPIGNANO
DOLO
DOLZAGO
DOMODOSSOLA
DORNO
EGNA
ENNA
ERICE
ESTE
FABRIANO
FAENZA
FALERNA
FANO
FARINDOLA
FAVARA
FERRARA
FIESSO UMBERTIANO
FINALE LIGURE
FIORANO MODENESE
FIORENZUOLA D'ARDA
FIRENZE
FIRENZUOLA
FOLIGNO
FOLLINA
FOLLONICA
FONDI
FONTE NUOVA
FORLI'
FORLIMPOPOLI
FORMIA
FORMIGINE
FRANCOLISE
FRATTAMAGGIORE
FRISANCO
FUBINE
FUCECCHIO
FUMANE
FUMONE
GAGLIANICO
GAGLIANO DEL CAPO
GALATONE
GALLESE
GALLICANO
GALLIERA VENETA
GALLUCCIO
GALZIGNANO TERME
GANGI
GARBAGNATE MILANESE
GARLASCO
GASSINO TORINESE
GENOVA
GENZANO DI LUCANIA
GHIFFA
GHISALBA
GIARRE
GIFFONI VALLE PIANA
GIOIA DEL COLLE
GIOIA TAURO
GIUGLIANO IN CAMPANIA
GIUSSANO
GIZZERIA
GODEGA DI SANT'URBANO
GOLFO ARANCI
GRAGNANO
GRAVELLONA TOCE
GRIMALDI
GROTTAFERRATA
GRUGLIASCO
GRUMO NEVANO
GUARDAMIGLIO
GUASILA
GUASTALLA
GUGLIONESI
GUIDONIA MONTECELIO
GUSPINI
GUSSAGO
IESOLO
IMOLA
IMPERIA
INVORIO
INZAGO
ISERNIA
ISPICA
JERAGO CON ORAGO
L'AQUILA
LA SPEZIA
LAGNASCO
LAINATE
LAMA DEI PELIGNI
LAMEZIA TERME
LAMON
LAMPEDUSA E LINOSA
LASA
LATINA
LAURIA
LEGNANO
LEGNARO
LEI
LENDINARA
LENO
LENTATE SUL SEVESO
LENTINI
LEPORANO
LERICI
LESMO
LESSONA
LIMANA
LISSONE
LIVORNO
LOCOROTONDO
LODI
LONGARONE
LOZZO ATESTINO
LUCCA
LUCERA
LUGO DI VICENZA
LUMEZZANE
LURAS
LURATE CACCIVIO
MAGLIE
MALGESSO
MANDURIA
MARANO DI NAPOLI
MARCIANISE
MARIANO COMENSE
MARIGLIANO
MARINO
MARSALA
MARTINA FRANCA
MARZABOTTO
MARZI
MASATE
MASCALUCIA
MASSA
MAZARA DEL VALLO
MAZZANO ROMANO
MAZZARINO
MAZZARRA' SANT'ANDREA
MAZZE'
MELDOLA
MELFI
MELIZZANO
MERANO
MERETO DI TOMBA
MESSINA
MIANE
MILANO
MINERVINO MURGE
MIRA
MIRANO
MISILMERI
MISSAGLIA
MISTERBIANCO
MODENA
MODICA
MOGLIANO VENETO
MOLINELLA
MOMPERONE
MONCALIERI
MONDRAGONE
MONREALE
MONTA'
MONTE SAN GIOVANNI CAMPANO
MONTE SAN PIETRO
MONTECHIARUGOLO
MONTEFALCONE DI VAL FORTORE
MONTEFELCINO
MONTEFREDANE
MONTEGIORGIO
MONTEGRANARO
MONTEGROSSO D'ASTI
MONTEGROTTO TERME
MONTELIBRETTI
MONTEMAGGIORE AL METAURO
MONTEMAGGIORE BELSITO
MONTERIGGIONI
MONTEVARCHI
MONTICELLI BRUSATI
MONZA
MORI
MOSCUFO
MOSSANO
MOTTA DI LIVENZA
MOTTOLA
MOZZATE
MUGGIA
MULAZZANO
NAPOLI
NARDO'
NARNI
NAVE
NEPI
NETTUNO
NICHELINO
NOGAROLE ROCCA
NOVARA
NOVATE MILANESE
NOVEDRATE
NOVI LIGURE
OLBIA
OLGIATE MOLGORA
OPERA
ORDONA
ORISTANO
ORROLI
ORTA DI ATELLA
ORTONA
ORTONOVO
ORZINUOVI
OSIMO
OSPITALETTO
OTTONE
PADERNO DUGNANO
PADOVA
PALAGONIA
PALAZZOLO ACREIDE
PALAZZOLO SULL'OGLIO
PALERMO
PALMA DI MONTECHIARO
PANDINO
PANTIGLIATE
PARABIAGO
PARABITA
PARMA
PASIANO DI PORDENONE
PASSIGNANO SUL TRASIMENO
PATERNO CALABRO
PATERNO'
PEDARA
PERSICO DOSIMO
PERUGIA
PESCAGLIA
PESCARA
PETILIA POLICASTRO
PIACENZA
PIANEZZA
PIANIGA
PIANO DI SORRENTO
PIEDIMONTE MATESE
PIETRA LIGURE
PIEVE DI SOLIGO
PISA
PISTICCI
PISTOIA
PIVERONE
PIZZIGHETTONE
POGGIBONSI
POGGIO A CAIANO
POGGIOMARINO
POMEZIA
PONTASSIEVE
PONTECAGNANO FAIANO
PONTECURONE
PONTEDERA
PONZA
POPOLI
PORDENONE
PORPETTO
PORTICI
PORTO RECANATI
PORTO TORRES
POTENZA
POZZUOLI
PRATO
PRAVISDOMINI
PRESICCE
PRIGNANO SULLA SECCHIA
PRIZZI
PROCIDA
QUALIANO
QUARTU SANT'ELENA
QUINTO DI TREVISO
RACALE
RACCONIGI
RACCUJA
RAGUSA
RAVARINO
RAVENNA
REGGIO CALABRIA
REMANZACCO
RENATE
RENDE
RESCALDINA
RIBERA
RICCIA
RIOMAGGIORE
RIONERO IN VULTURE
RIVAROLO CANAVESE
RIVIGNANO
RIVOLI
ROBECCHETTO CON INDUNO
ROCCADASPIDE
ROCCAMONFINA
ROCCARAINOLA
ROCCASECCA DEI VOLSCI
ROGLIANO
ROLO
ROMA
ROMANO DI LOMBARDIA
ROSE
ROSIGNANO MARITTIMO
ROSOLINI
ROSORA
ROSSANO
ROSSANO VENETO
ROVIGO
SALA BOLOGNESE
SALEMI
SALERNO
SALO'
SAN BARTOLOMEO IN GALDO
SAN BENEDETTO DEL TRONTO
SAN BIAGIO DI CALLALTA
SAN CASCIANO DEI BAGNI
SAN CASCIANO IN VAL DI PESA
SAN CATALDO
SAN CONO
SAN DANIELE DEL FRIULI
SAN DONA' DI PIAVE
SAN DONATO MILANESE
SAN FELICE DEL BENACO
SAN GIORGIO A CREMANO
SAN GIORGIO CANAVESE
SAN GIOVANNI IN MARIGNANO
SAN GIOVANNI IN PERSICETO
SAN GIOVANNI ROTONDO
SAN GIOVANNI TEATINO
SAN LAZZARO DI SAVENA
SAN LORENZELLO
SAN MARTINO BUON ALBERGO
SAN MAURO MARCHESATO
SAN MAURO TORINESE
SAN MINIATO
SAN PIER D'ISONZO
SAN PIETRO VIMINARIO
SAN POLO D'ENZA
SAN SEBASTIANO AL VESUVIO
SAN SECONDO PARMENSE
SAN SEVERO
SAN VITO DI LEGUZZANO
SAN VITTORE DEL LAZIO
SANDRIGO
SANLURI
SANNAZZARO DE' BURGONDI
SANNICANDRO DI BARI
SANREMO
SANSEPOLCRO
SANT'AMBROGIO DI VALPOLICELLA
SANT'ANTIOCO
SANTA CRISTINA VAL GARDENA
SANTA CROCE SULL'ARNO
SANTA DOMENICA VITTORIA
SANTA GIUSTINA IN COLLE
SANTA MARIA CAPUA VETERE
SANTA VENERINA
SANTERAMO IN COLLE
SARACENA
SARDARA
SASSARI
SASSUOLO
SATRIANO
SAVA
SAVONA
SCAFA
SCANZOROSCIATE
SELARGIUS
SELVAZZANO DENTRO
SENIGALLIA
SERIATE
SERRA DE' CONTI
SERRA RICCO'
SESTO FIORENTINO
SESTO SAN GIOVANNI
SESTRI LEVANTE
SESTU
SETTIMO TORINESE
SEZZE
SIDERNO
SIENA
SILVANO D'ORBA
SINNAI
SIRACUSA
SOLOFRA
SOMMA LOMBARDO
SONA
SORANO
SORBOLO
SORESINA
SORISOLE
SORTINO
SOZZAGO
SPEZZANO DELLA SILA
SPIAZZO
SPOLETO
STATTE
STIMIGLIANO
STRONCONE
STRONGOLI
SULMONA
SUZZARA
TARANTO
TAURISANO
TEGLIO VENETO
TELESE TERME
TEOLO
TERLAGO
TERLIZZI
TERME VIGLIATORE
TERMOLI
TERNI
TERNO D'ISOLA
TERRANUOVA BRACCIOLINI
TOANO
TORANO CASTELLO
TORINO
TORNACO
TORRE ANNUNZIATA
TORRE DEL GRECO
TORREGROTTA
TORRICE
TORTORETO
TRABIA
TREMESTIERI ETNEO
TRENTO
TREVIGNANO
TREVISO
TREZZANO SUL NAVIGLIO
TRIESTE
TRIGGIANO
TRINO
TROFARELLO
TROVO
TURATE
TUSCANIA
UDINE
UGGIANO LA CHIESA
VAIANO
VALBREMBO
VALDAGNO
VALDUGGIA
VALLARSA
VALMADRERA
VARALLO POMBIA
VARESE
VENARIA REALE
VENEZIA
VERCELLI
VERONA
VICENZA
VICO EQUENSE
VICOFORTE
VIGASIO
VIGLIANO BIELLESE
VIGNANELLO
VILLA DI SERIO
VILLADOSE
VILLAFRANCA PADOVANA
VILLAMAGNA
VILLANOVA MONTELEONE
VILLASANTA
VILLASOR
VILLAVERLA
VITERBO
VIZZINI
VOGHERA
VOLPAGO DEL MONTELLO
VOLVERA
ZAGAROLO
ZUGLIANO
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione casuale per quote.

• Procedura di selezione dei soggetti intervistati: 
le famiglie in cui effettuare le interviste sono state estratte da un file contenente i numeri telefonici di 7.500 abbonati al telefono, stratificati per regioni e tipologia di comune (capoluogo/non capoluogo) come l'Universo di riferimento; 
all’interno delle singole famiglie, il soggetto intervistato è stato selezionato sulla base di quote di sesso ed età (correlate) e quote di titolo di studio e condizione professionale (non correlate).

• Ponderazione dei dati: 
in fase di elaborazione i dati raccolti sono stati ponderati, attribuendo un peso (o fattore di ponderazione) a ciascuna intervista allo scopo di riequilibrare il campione rispetto all’universo di riferimento.
	Sostituzioni: 0
	% Sostituzioni: 
	Totale: 1002
	% Totale: 
	Testo integrale: Base campionaria: 1002 - % "non risponde" = 0,7
1. Innanzitutto, in casa vostra avete uno o più oggetti di design? 
(leggere - una sola risposta)
- Sicuramente sì        
- Probabilmente sì (non sono sicuro che si tratti di oggetti di design)   
- No          
- (non risponde)          

Base campionaria: 379 - % "non risponde" = 0,0
2. Quali di queste frasi descrivono meglio il motivo per cui avete oggetti di design? 
Può indicarmene fino a 3. 
- Per avere oggetti esclusivi in casa 
- Perché hanno una qualità migliore 
- Perché sono di moda/fanno tendenza 
- Perché rappresentano un investimento 
- (nessuno di questi)   

Base campionaria: 1002 - % "non risponde" = 21,0
3. Se avesse l’occasione di comprare un oggetto di design, per quali parti della casa lo comprerebbe? 
Può indicarmene fino a 3. 
- Ingresso    
- Soggiorno/salotto   
- Cucina     
- Camera da letto (matrimoniale) 
- Cameretta (dei figli)   
- Studio     
- Bagno     
- Sala da pranzo   
- Terrazzo/giardino   
- Altro     
- (non risponde)   
Base campionaria: 1002 - % "non risponde" = 11,3
4. Tra questi, quali oggetti di design le piacerebbe di più acquistare? 
Può indicarmene fino a 3.
- Una lampada       
- Una poltrona        
- Un sedia       
- Un divano       
- Un tavolo        
- Una libreria  
- Un accessorio per la cucina     
- Un accessorio per il bagno  
- (nessuno di questi/non sa/non indica)     

Base campionaria: 1002 - % "non risponde" = 4,5
5. Secondo lei, quali di queste caratteristiche di un oggetto lo rendono un oggetto di design? Può indicarmene fino a 3.
- Il prezzo
- La bellezza estetica
- La modernità
- L’originalità
- Il marchio o il nome del Designer
- Non sa/non indica

Base campionaria: 1002 - % "non risponde" = 1,1
6. Quanto la influenza o la influenzerebbe la marca nel processo d’acquisto di un oggetto di design?
- Molto   
- Abbastanza  
- Poco   
- Per niente  
- (non sa/non indica) 

Base campionaria: 1002 - % "non risponde" = 2,0
7. Lei valuterebbe la possibilità di acquistare un oggetto di design via internet, su un sito come eBay, in futuro? 
- Sicuramente sì  
- Probabilmente sì   
- Probabilmente no 
- Sicuramente no  
- (Non sa/non indica) 

Base campionaria: 1002 - % "non risponde" = 2,0
8. A parità di qualità, comprerebbe un oggetto di design per la casa via internet, se costasse meno?
- Sicuramente sì  
- Probabilmente sì   
- Probabilmente no 
- Sicuramente no  
- (Non sa/non indica) 

9. Le leggo ora alcuni fattori che potrebbero influenzare gli acquisti di oggetti di design via internet. Per ognuno di questi mi dica quanto sono importanti secondo lei, su una scala da 1 a 10, dove 1 significa per nulla importante e 10 estremamente importante. (leggere)
Base campionaria: 430 - % "non risponde" = 0,6
- Il prezzo      

Base campionaria: 430 - % "non risponde" = 1,0
- La varietà dei prodotti presenti sul sito  

Base campionaria: 430 - % "non risponde" = 0,7
- La presenza di marche internazionali  

Base campionaria: 430 - % "non risponde" = 0,9
- Il risparmio di tempo acquistando via internet 

Base campionaria: 430 - % "non risponde" = 0,8
- La comodità dell’acquisto online   


Base campionaria: 430 - % "non risponde" = 9,6
10. Quanto sarebbe disposto a spendere per l’acquisto di un oggetto di design via internet, su siti come eBay?
- Meno di 100 euro 1
- Da 100 a 300 euro 2
- Da 301 a 1000 euro 3
- oltre 1000 euro  4
- (non sa/non indica) 0

Base campionaria: 430 - % "non risponde" = 0,5
11. Il mondo del design non sempre è facile da conoscere e l’offerta su eBay è molto ampia. Quanto troverebbe interessante la presenza su eBay di una sezione dedicata al design con le migliore offerte già selezionate per lei? 
(leggere – una sola risposta)
- Molto   1
- Abbastanza  2
- Poco   3
- Per niente  4
- (non sa/non indica) 0
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