
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: campione probabilistico a cui è stata applicata una ponderazione per genere, età e area geografica di residenza
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 600
	% Totale: 12
	Testo integrale: D1. Mediamente in una settimana in famiglia con che frequenza consumate frutta e verdura?1. Tutti i giorni in più pasti2. Tutti i giorni in almeno un pasto3. Non tutti i giorniTotale rispondenti: 100%D2. Con che frequenza le capita di acquistare frutta e/o verdura sfuse da pesare quando va a fare la spesa?1. Molto spesso2. Abbastanza spesso3. Qualche volta4. Mai o quasi maiTotale rispondenti: 100%D3. Con che frequenza le capita di acquistare frutta e/o verdura confezionata quando va a fare la spesa?1. Molto spesso2. Abbastanza spesso3. Qualche volta4. Mai o quasi maiTotale rispondenti: 100%D4. Pensando alla frutta e verdura SFUSE DA PESARE, secondo lei quali sono i principali vantaggi di acquistare i prodotti in questo modo? Indichi i primi 2 in ordine di importanza.1. Posso scegliere la quantità esatta di prodotto che voglio2. Vedo sempre bene la qualità di tutti i prodotti che acquisto3. Ho meno rifiuti da smaltire quando metto via i prodotti una volta a casa4. Contribuisco a ridurre i rifiuti di plastica e a rispettare di più l’ambiente5. I prodotti rimangono buoni più a lungo 6. I prodotti costano meno, riesco a risparmiare qualcosa7. I prodotti occupano meno spazio quando li metto via8. Altro9. Non ci sono vantaggi10. Non soTotale rispondenti: 100% D5. E quali sono invece i principali svantaggi di acquistare frutta e verdura SFUSE DA PESARE? Indichi i primi 2 in ordine di importanza.1. I prodotti sono meno protetti durante il trasporto dal punto vendita a casa, rischiano di rovinarsi o ammaccarsi2. Ci metto di più a fare la spesa perché devo scegliere i prodotti e pesarli3. E’ meno igienico, i prodotti non sono ben conservati4. I prodotti possono essere toccati da tutti, quindi sono meno sicuri per la mia salute5. Non so subito quanto costano i prodotti che acquisto, per saperlo devo pesarli6. Quando a casa metto via i prodotti c’è più disordine, sono mischiati tutti insieme7. Altro8. Non ci sono svantaggi9. Non soTotale rispondenti: 100%D6. Pensando alla frutta e verdura confezionate in IMBALLAGGI MONOUSO DI PLASTICA/POLISTIROLO, secondo lei quali sono i principali vantaggi di acquistare i prodotti confezionati in questo modo? Indichi i primi 2 in ordine di importanza, primo e secondo vantaggio.1. I prodotti sono più protetti durante il trasporto dal punto vendita a casa, evitano di rovinarsi o ammaccarsi2. Ci metto meno a fare la spesa, risparmio il tempo di prendere i prodotti e pesarli3. E’ più igienico, i prodotti sono meglio conservati4. Nessuno li può toccare, quindi sono più sicuri per la mia salute5. So subito quanto costano i prodotti che acquisto6. Una volta a casa riesco a mettere via i prodotti in modo più ordinato lasciandoli dentro le vaschette7. Altro8. Non ci sono vantaggi9. Non soTotale rispondenti: 100%D7. E quali sono invece i principali svantaggi di acquistare frutta e verdura confezionate in IMBALLAGGI MONOUSO DI PLASTICA/POLISTIROLO? Indichi i primi 2 in ordine di importanza, primo e secondo svantaggio.1. Non posso scegliere la quantità esatta di prodotto che voglio2. Non si vede sempre bene la qualità di tutti i prodotti inseriti nella confezione (quelli sotto rimangono nascosti)3. Ho troppi rifiuti da smaltire quando tiro fuori i prodotti dalle confezioni4. Contribuisco ad aumentare i rifiuti di plastica danneggiando l’ambiente5. Il contatto con la plastica rovina i prodotti e li fa marcire prima6. I prodotti costano di più perché pago anche la confezione7. I prodotti confezionati occupano più spazio quando li metto via8. Altro9. Non ci sono svantaggi1 Non soTotale rispondenti: 100%D8. Se dovesse fare una sola scelta, tra le due quale modalità di acquisto preferisce per frutta e verdura?1. Frutta e verdura sfuse da pensare2. Frutta e verdura già confezionata in imballaggi monouso di plastica/polistiroloTotale rispondenti: 100%D9. Per ciascuna delle seguenti affermazioni dica se secondo lei è vera o falsa.1. Gli imballaggi di plastica/polistirolo riducono lo spreco di cibo2. Gli imballaggi di plastica/polistirolo proteggono la nostra salute3. Gli imballaggi di plastica/polistirolo non inquinano perché possono essere sempre riciclati4. Gli imballaggi di plastica/polistirolo contaminano il cibo perché la plastica rilascia residui che vengono poi ingeritiTotale rispondenti: 100%D10. Quando fa la spesa quanto spesso le capita di scegliere ciò che compra pensando a quanto le sue scelte possano danneggiare l’ambiente?1. Molto spesso2. Abbastanza spesso3. Solo qualche volta4. Mai o quasi maiTotale rispondenti: 100%D11. Quanto sarebbe disposto a cambiare le sue abitudini d’acquisto per rispettare maggiormente l’ambiente?1. Molto2. Abbastanza3. Poco4. Per nullaTotale rispondenti: 100%D11. Una delle proposte della UE è quella di eliminare dagli scaffali dei supermercati gli imballaggi monouso di plastica/polistirolo per frutta e verdura ancora non lavorata (escluse quindi per esempio le macedonie o i minestroni).Lei era a conoscenza di questa proposta dell’Unione Europea?1. Sì, conosco questa proposta nel dettaglio2. Sì, ne ho sentito parlare ma non conosco i dettagli3. No, non ne ho mai sentito parlareTotale rispondenti: 100%D12. Quanto è d’accordo con la proposta di eliminare dagli scaffali dei supermercati gli imballaggi di plastica/polistirolo per frutta e verdura ancora non lavorata? 1. Molto d’accordo, dobbiamo fare di tutto per ridurre la produzione di rifiuti di plastica nel rispetto dell’ambiente2. Abbastanza d’accordo3. Poco d’accordo4. Per nulla d’accordo, non è con proposte come questa che si salva l’ambiente5. Non soTotale rispondenti: 100%D13. Nel momento in cui questa proposta entrerà in vigore e spariranno dagli scaffali dei supermercati gli imballaggi monouso di plastica/polistirolo per frutta e verdura ancora non lavorata, quanto fatica pensa che dovrà fare per adattarsi a questo cambiamento?1. Molta2. Poca3. NessunaTotale rispondenti: 100%D14. E quanto fatica pensa che dovranno fare invece i cittadini italiani per adattarsi a questo cambiamento?. Molta2. Poca3. NessunaTotale rispondenti: 100%D15. Secondo lei, quale di queste azioni è la più efficace per fare in modo che la proposta dell’Unione Europea di eliminare dagli scaffali dei supermercati gli imballaggi di plastica/polistirolo per frutta e verdura ancora non lavorata possa essere ben accolto dai cittadini italiani, se diventasse un vero e proprio provvedimento?1. Fare delle campagne di comunicazione del provvedimento in TV e online2. Fare delle campagne di comunicazione con affissioni direttamente nei punti vendita3. Fornire incentivi ai cittadini per acquistare frutta e verdura sfusa4. Regalare ai cittadini sacchetti rispettosi dell’ambiente per riporre frutta e verdura quando vanno a fare la spesa5. Lavorare nelle scuole con gli studenti per spiegare i dettagli del provvedimento e aumentare il senso di responsabilità dei cittadini sin da piccoli6. Dare incentivi economici alle aziende per adattarsi a questo provvedimento 7. Investire parallelamente per realizzare materiali alternativi alla plastica che abbiamo gli stessi vantaggi e che siano rispettosi dell’ambiente8. Inviare ai cittadini depliant informativi su questo provvedimento per spiegarne in dettagli i benefici9. Altro10. Non soTotale rispondenti: 100%D16. E quale azione metterebbe al secondo posto?1. Fare delle campagne di comunicazione del provvedimento in TV e online2. Fare delle campagne di comunicazione con affissioni direttamente nei punti vendita3. Fornire incentivi ai cittadini per acquistare frutta e verdura sfusa4. Regalare ai cittadini sacchetti rispettosi dell’ambiente per riporre frutta e verdura quando vanno a fare la spesa5. Lavorare nelle scuole con gli studenti per spiegare i dettagli del provvedimento e aumentare il senso di responsabilità dei cittadini sin da piccoli6. Dare incentivi economici alle aziende per adattarsi a questo provvedimento 7. Investire parallelamente per realizzare materiali alternativi alla plastica che abbiamo gli stessi vantaggi e che siano rispettosi dell’ambiente8. Inviare ai cittadini depliant informativi su questo provvedimento per spiegarne in dettagli i benefici9. Altro10. Non soTotale rispondenti: 100%
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