ISPO Ricerche S.r.l.

Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO

La moda per gli italiani tutta scarpe e multimarca

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

ISPO Ricerche S.r.l.

3. SOGGETTO COMMITTENTE

Camera Nazionale della Moda ltaliana

4. SOGGETTO ACQUIRENTE

Camera Nazionale della Moda ltaliana

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

dal 21 marzo 2011 al 22 marzo 2011

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

Il Quotidiano di Sicilia

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

21 aprile 2011

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

Moda

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

Popolazione italiana maggiorenne

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

Sondaggio di opinione a livello nazionale

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

AC| CASTELLO
ACQUAVIVA DELLE FONTI
ACQUAVIVA PICENA
ACRI

AFRAGOLA

AGEROLA

AGROPOLI

AIRUNO

ALBANO S. ALESSANDRO
ALBIGNASEGO
ALBOSAGGIA
ALESSANDRIA
ALFONSINE
ALGHERO

ALI' TERME

ALMESE

ALTAMURA

AMELIA

ANCONA

ANDALO
ANGUILLARA SABAZIA
AOSTA

APOLLOSA

ARADEO

ARBOREA
ARCUGNANO
AREZZO

ARGENTA

ARIANO IRPINO
ARIANO NEL POLESINE
ARLUNO

ARONA

ARQUATA SCRIVIA
ARRE

ARSIERO

ASCOLI PICENO

ASTI

ATELLA

ATRIPALDA

AULLA

AVELLINO

AVERSA

AZZANO D'ASTI
BACOLI

BAGHERIA

BAGNOLI DEL TRIGNO

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti

piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti

tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti
Totale

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

Campione casuale stratificato per quote

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

Rappresentativo della popolazione italiana in eta di voto per genere, eta, titolo di studio, condizione
professionale, area geografica, ampiezza del comune di residenza.

Margine di errore: 3,5%

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

C.A.T.l., interviste telefoniche basate su un questionario di tipo strutturato

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili cifra.......... 9.071 % ........ 76,10
Rifiuti cifra .......... 1,880 % ........ 15,80
Sostituzioni cifra............ 166 % e 1.40,
Totale interviste effettuate cifra ............ 801, %.........8.70

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

D1) A riguardo le leggero ora alcune opinioni che abbiamo raccolto. Per ciascuna, mi dica per cortesia
guanto si sente d'accordo, se:

1. molto

2. abbastanza

3. poco

4. per nulla

5. non sa (non leggere)

(random)

d_1) Il modo in cui ci si veste dice qualcosa di sé, € una sorta di biglietto da visita (NON SO 1%)

d_2) Vivo I'abbigliamento solo in modo funzionale, per coprirmi, senza attribuirgli particolare importanza.
(NON SO 1%)

d_3) Riconosco che essere vestiti alla moda facilita le relazioni con gli altri (NON SO 1%)

d_4) Scelgo I'abbigliamento anche per dimostrare la mia appartenenza ad una certa classe sociale o una
categoria di persone a cui mi sento vicino (NON SO 1%)

d_5) Se non sono alla moda, trasmetto un'immagine di me che non mi piace (NON SO 1%)

d_6) Se io mi sento bene per come sono vestito, allora mi sento alla moda. (NON SO 1%)

d_7) Preferisco vestirmi alla moda per sentirmi al passo con i tempi e una persona moderna, anche se
questo significa a volte sentirmi un po’ a disagio con cio che indosso (NON SO 1%).

D2) Quando ha bisogno di comprare dei nuovi capi d’abbigliamento o accessori come scarpe, borse ecc.,
quale di questi “metodi” si avvicina di piu al suo?

1. Mi affido sempre, o quasi sempre, allo stesso marchio, perché so gia che trovero qualcosa di mio gusto.
2. Cambio spesso marchio e valuto marche e posti diversi per cercare cose nuove.

3. Non compro quasi mai, qualcun altro (come mia moglie 0 mio marito) lo fa per me.

4. Non compro mai abbigliamento/scarpe/borse (non leggere)

5. Non indica (non leggere)

(random)

d_1) Abbigliamento (NON SO 1%)
d_2) Scarpe (NON SO 2%)

Filtro: compare solo per le donne
d_3) Borse (NON SO 2%)

Filtro: se alla D2 risponde 1 oppure 2 (proporre tutti gli item che assumono codice 1 0 2)
D3) E quando fa i suoi acquisti, generalmente direbbe di:

1. recarsi prevalentemente in punti vendita monomarca, ossia specializzati in una sola marca
2. recarsi prevalentemente in punti vendita plurimarca, ossia che propongono marche diversi per i prodotti
venduti

Contenuto bloccato, non € possibile apportare modifiche al documento. t

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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	Elenco dei Comuni: ACI CASTELLO
ACQUAVIVA DELLE FONTI
ACQUAVIVA PICENA
ACRI
AFRAGOLA
AGEROLA
AGROPOLI
AIRUNO
ALBANO S. ALESSANDRO
ALBIGNASEGO
ALBOSAGGIA
ALESSANDRIA
ALFONSINE
ALGHERO
ALI' TERME
ALMESE
ALTAMURA
AMELIA
ANCONA
ANDALO
ANGUILLARA SABAZIA
AOSTA
APOLLOSA
ARADEO
ARBOREA
ARCUGNANO
AREZZO
ARGENTA
ARIANO IRPINO
ARIANO NEL POLESINE
ARLUNO
ARONA
ARQUATA SCRIVIA
ARRE
ARSIERO
ASCOLI PICENO
ASTI
ATELLA
ATRIPALDA
AULLA
AVELLINO
AVERSA
AZZANO D'ASTI
BACOLI
BAGHERIA
BAGNOLI DEL TRIGNO
BAGNOLO MELLA
BARCELLONA POZZO DI GOTTO
BARI
BARLETTA
BARRAFRANCA
BAUNEI
BELLANTE
BELLINZAGO LOMBARDO
BELLIZZI
BELLONA
BELLUNO
BENEVENTO
BERGAMO
BERTINORO
BESANA IN BRIANZA
BEVERINO
BIANDRONNO
BIANZE'
BIELLA
BITONTO
BOLANO
BOLOGNA
BOLZANO
BONATE SOTTO
BORGO VALSUGANA
BORGORICCO
BOSA
BOVA MARINA
BOVEZZO
BOVILLE ERNICA
BOVISIO MASCIAGO
BRANCALEONE
BREMBATE
BRENDOLA
BRESCIA
BRONI
BRUGNERA
BRUSCIANO
BUGGIANO
BUSTO ARSIZIO
BUTI
CABIATE
CAGLIARI
CAIRATE
CALASETTA
CALCERANICA AL LAGO
CALTANISSETTA
CALTIGNAGA
CALUSCO D'ADDA
CAMAIORE
CAMPAGNATICO
CAMPOBASSO
CANICATTI'
CANICATTINI BAGNI
CANZANO
CAPACI
CAPRANICA
CAPRIATE S. GERVASIO
CARDITO
CARESANABLOT
CARIATI
CARUGATE
CASALE SUL SILE
CASALECCHIO DI RENO
CASALETTO LODIGIANO
CASALNUOVO DI NAPOLI
CASALSERUGO
CASIER
CASORIA
CASSANO ALLO IONIO
CASTEGGIO
CASTEL DI SANGRO
CASTEL S. GIORGIO
CASTELFRANCO VENETO
CASTELLANA GROTTE
CASTELLANETA
CASTELLANZA
CASTELLETTO SOPRA TICINO
CASTELLETTO STURA
CASTELRAIMONDO
CASTELVETRANO
CASTELVETRO
CASTENEDOLO
CASTIGLION FIORENTINO
CASTIGLIONE DEL LAGO
CASTIGLIONE DELLE STIVIERE
CASTRONOVO DI SICILIA
CASTROVILLARI
CATANIA
CATANZARO
CATTOLICA ERACLEA
CAVALLINO - TREPORTI
CAVASO DEL TOMBA
CAZZAGO S. MARTINO
CECCANO
CELICO
CELLATICA
CENTO
CERIANO LAGHETTO
CERIGNOLA
CERNUSCO SUL NAVIGLIO
CERRETO DI SPOLETO
CERRETO SANNITA
CERTALDO
CERVETERI
CESANO MADERNO
CESENA
CHATILLON
CHIAMPO
CHIARAVALLE
CHIAVARI
CHIAVENNA
CHIETI
CHIGNOLO PO
CINIGIANO
CIVEZZA
CIVITAVECCHIA
CIVITELLA DEL TRONTO
COLLAZZONE
COLLEFERRO
COLLEGNO
COLOGNO MONZESE
COMISO
COMO
CONEGLIANO
CONIOLO
COPERTINO
COPPARO
CORATO
CORBETTA
CORIO
CORLEONE
CORREGGIO
CORSICO
CORTEOLONA
COSTIGLIOLE D'ASTI
CREMONA
CRESPINA
CREVACUORE
CREVOLADOSSOLA
CRISPIANO
CROCETTA DEL MONTELLO
CROPANI
CROSIA
CROTONE
CRUCOLI
CURINGA
CURTATONE
DALMINE
DESENZANO DEL GARDA
DESIO
DIANO D'ALBA
DOMEGGE DI CADORE
DOMICELLA
EMPOLI
ESANATOGLIA
FABRIANO
FALCADE
FALCONARA MARITTIMA
FASANO
FAVARA
FAVER
FELTRE
FERENTINO
FERRARA
FIDENZA
FIGLINE VALDARNO
FINALE LIGURE
FIRENZE
FIUMICINO
FOLIGNO
FOLLONICA
FORIO
FORLI'
FORMIA
FORNACE
FOSSOMBRONE
FRANCAVILLA AL MARE
FRASCATI
FRATTAMAGGIORE
FRIGENTO
FRIGNANO
FROSINONE
FUMANE
FUMONE
GALBIATE
GALLARATE
GALLIERA
GAMBOLO'
GANDINO
GARBAGNA NOVARESE
GARBAGNATE MILANESE
GARDONE VAL TROMPIA
GELA
GEMONA DEL FRIULI
GENOVA
GHIFFA
GIAROLE
GIOIOSA MAREA
GIOVINAZZO
GIUGLIANO IN CAMPANIA
GORIZIA
GORLAGO
GRONDONA
GROSSETO
GROTTAGLIE
GUBBIO
GUDO VISCONTI
GUIDONIA MONTECELIO
GUSSAGO
IGLESIAS
ILLASI
INCISA SCAPACCINO
ISEO
ISERNIA
ISOLA DI CAPO RIZZUTO
L'AQUILA
LA SPEZIA
LACEDONIA
LACONI
LANA
LANCIANO
LANUVIO
LARCIANO
LATERZA
LATINA
LAURO
LAVENO MOMBELLO
LECCO
LEGGIUNO
LEGNANO
LEGNARO
LENTINI
LERICI
LESINA
LEVERANO
LICATA
LIGNANO SABBIADORO
LIMBIATE
LIVORNO
LONATO
LONIGO
LORETO APRUTINO
LUGO
MACCHIA D'ISERNIA
MADDALONI
MADONE
MAGENTA
MAGHERNO
MAIRAGO
MALO
MANDELLO DEL LARIO
MANFREDONIA
MANTOVA
MARANELLO
MARANO DI NAPOLI
MARATEA
MARCIANISE
MARIGLIANELLA
MARINO
MARSALA
MARTINA FRANCA
MARTINSICURO
MARUDO
MARZABOTTO
MASSA E COZZILE
MASSA LOMBARDA
MATERA
MATTINATA
MAZZANO ROMANO
MAZZARRONE
MENFI
MERANO
MESSINA
MESTRINO
MEZZOLOMBARDO
MIGGIANO
MILANO
MINERBE
MINERBIO
MISTERBIANCO
MODENA
MOLA DI BARI
MOLARE
MOLFETTA
MONCALIERI
MONDOVI'
MONOPOLI
MONSERRATO
MONTE S. ANGELO
MONTE S. VITO
MONTEBELLUNA
MONTECALVO IN FOGLIA
MONTEFANO
MONTERIGGIONI
MONTEROTONDO
MONTESCAGLIOSO
MORBEGNO
MORLUPO
MORROVALLE
MOTTA S. GIOVANNI
MUGGIA
NAPOLI
NARDO'
NARNI
NARO
NAVE
NICHELINO
NISCEMI
NIZZA MONFERRATO
NOCERA SUPERIORE
NOICATTARO
NOLA
NOTO
NOVAFELTRIA
NOVARA
NOVE
NOVELLARA
NOVI VELIA
ODERZO
OGGIONO
OLEGGIO
OME
OMEGNA
OPPIDO LUCANO
ORANI
ORBASSANO
ORIA
ORISTANO
ORTONOVO
OSSI
OZZANO DELL'EMILIA
PACECO
PADOVA
PAGO VEIANO
PALADINA
PALAGONIA
PALERMO
PALMI
PALUDI
PANCALIERI
PANICALE
PARABITA
PARETE
PARMA
PASIAN DI PRATO
PATERNO'
PAVIA
PERUGIA
PESCANTINA
PESCARA
PESCHIERA BORROMEO
PETRALIA SOPRANA
PIACENZA
PIEVE DI CENTO
PIGNOLA
PINZANO AL TAGLIAMENTO
PIOMBINO
PISA
PLOAGHE
POCENIA
POGGIO RENATICO
POGGIOMARINO
POGLIANO MILANESE
POLIGNANO A MARE
POMARANCE
POMPEI
PONTASSIEVE
PONTE NELLE ALPI
PONTECORVO
PONTEDERA
PONTEY
PORCIA
PORTALBERA
PORTO EMPEDOCLE
PORTO S. ELPIDIO
PORTOGRUARO
PORTOSCUSO
POTENZA
POZZALLO
POZZO D'ADDA
POZZUOLI
PRATO
PREGANZIOL
PREGNANA MILANESE
PREMANA
PRIGNANO SULLA SECCHIA
PRIVERNO
PROCIDA
PUEGNAGO SUL GARDA
QUARTO
QUARTU S. ELENA
QUINZANO D'OGLIO
RABBI
RAGUSA
RAVENNA
REGGELLO
REGGIO CALABRIA
REGGIO EMILIA
RESANA
RESIUTTA
RIMINI
RIPOSTO
RIVAROLO DEL RE ED UNITI
RIVOLI
ROCCELLA IONICA
ROGENO
ROMA
ROMETTA
ROSETO DEGLI ABRUZZI
ROSIGNANO MARITTIMO
ROSSANO
ROVIGO
S. AGATA LI BATTIATI
S. ANDREA DEL GARIGLIANO
S. BENIGNO CANAVESE
S. DAMIANO D'ASTI
S. FELICE CIRCEO
S. GIORGIO A CREMANO
S. GIORGIO DI NOGARO
S. GIORGIO DI PIANO
S. GIOVANNI IN FIORE
S. GIOVANNI VALDARNO
S. LAZZARO DI SAVENA
S. LORENZO MAGGIORE
S. LUCIA DEL MELA
S. MARCELLO PISTOIESE
S. MARIA LA CARITA'
S. MARIA LA LONGA
S. MAURIZIO CANAVESE
S. MAURO TORINESE
S. NICOLA LA STRADA
S. PAOLINA
S. POSSIDONIO
S. SEVERINA
S. SOFIA
S. VITO DEI NORMANNI
SALEMI
SALERNO
SALGAREDA
SALUGGIA
SALZANO
SAMARATE
SANGANO
SANNICANDRO GARGANICO
SANSEPOLCRO
SAONARA
SARNO
SARROCH
SARTEANO
SARTIRANA LOMELLINA
SARZANA
SASSARI
SCANDICCI
SCANNO
SCHIO
SCICLI
SCORZE'
SELARGIUS
SEMINARA
SENIGALLIA
SESTO ED UNITI
SETTINGIANO
SEZZE
SIENA
SILEA
SINISCOLA
SIRACUSA
SISSA
SOLOFRA
SORBOLO
SPILAMBERTO
SPINETOLI
STORNARELLA
TARANTO
TAURIANOVA
TERNI
TIVOLI
TOANO
TORINO
TORITTO
TORNIMPARTE
TORRE ANNUNZIATA
TORRE DEL GRECO
TORRI DI QUARTESOLO
TORRICELLA IN SABINA
TOVO S. GIACOMO
TRABIA
TRANI
TRAPANI
TRENTO
TREPUZZI
TRES
TREVIGLIO
TREVISO
TREVISO BRESCIANO
TREZZANO SUL NAVIGLIO
TRIBANO
TRICHIANA
TRIESTE
TRIVENTO
UDINE
URBINO
USSANA
UZZANO
VACRI
VALDAGNO
VALGUARNERA CAROPEPE
VALMONTONE
VARALLO
VARANO BORGHI
VARAZZE
VARESE
VASTO
VEDELAGO
VELLETRI
VENARIA
VENEZIA
VERCELLI
VERGATO
VERNASCA
VERONA
VICENZA
VIGONZA
VILLA D'ADDA
VILLA MINOZZO
VILLA S. GIOVANNI IN TUSCIA
VILLACIDRO
VILLARICCA
VIMODRONE
VIRGILIO
VITERBO
VOLLA
VOLVERA

	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione casuale stratificato per quote
	Sostituzioni: 166
	% Sostituzioni: 1.4
	Totale: 801
	% Totale: 6.7
	Testo integrale: D1) A riguardo le leggerò ora alcune opinioni che abbiamo raccolto. Per ciascuna, mi dica per cortesia quanto si sente d’accordo, se:
 
1. molto
2. abbastanza
3. poco
4. per nulla
5. non sa (non leggere)

(random)
d_1) Il modo in cui ci si veste dice qualcosa di sé, è una sorta di biglietto da visita (NON SO 1%)
d_2) Vivo l’abbigliamento solo in modo funzionale, per coprirmi, senza attribuirgli particolare importanza. (NON SO 1%)
d_3) Riconosco che essere vestiti  alla moda facilita le relazioni con gli altri (NON SO 1%)
d_4) Scelgo l’abbigliamento anche per dimostrare la mia appartenenza ad una certa classe sociale o una categoria di persone a cui mi sento vicino (NON SO 1%)
d_5) Se non sono alla moda, trasmetto un’immagine di me che non mi piace (NON SO 1%)
d_6) Se io mi sento bene per come sono vestito, allora mi sento alla moda. (NON SO 1%)
d_7) Preferisco vestirmi alla moda per sentirmi al passo con i tempi e una persona moderna, anche se questo significa a volte sentirmi un po’ a disagio con ciò che indosso (NON SO 1%).


D2) Quando ha bisogno di comprare dei nuovi capi d’abbigliamento o accessori come scarpe, borse ecc., quale di questi “metodi” si avvicina di più al suo?

1. Mi affido sempre, o quasi sempre, allo stesso marchio, perché so già che troverò qualcosa di mio gusto.
2. Cambio spesso marchio e valuto marche e posti diversi per cercare cose nuove.
3. Non compro quasi mai, qualcun altro (come mia moglie o mio marito) lo fa per me.
4. Non compro mai abbigliamento/scarpe/borse (non leggere)
5. Non indica (non leggere)

(random)
d_1) Abbigliamento (NON SO 1%)
d_2) Scarpe (NON SO 2%)
Filtro: compare solo per le donne
d_3) Borse (NON SO 2%)


Filtro: se alla D2 risponde 1 oppure 2 (proporre tutti gli item che assumono codice 1 o 2)
D3) E quando fa i suoi acquisti, generalmente direbbe di:

1. recarsi prevalentemente in punti vendita monomarca, ossia specializzati in una sola marca
2. recarsi prevalentemente in punti vendita plurimarca, ossia che propongono marche diversi per i prodotti venduti
3. non sa (non leggere)

(random)
d_1) Abbigliamento (NON SO 1%)
d_2) Scarpe (NON SO 1%)
d_3) Borse (NON SO 1%)


Filtro: se alla D2, almeno per un item risponde 1 oppure 2
D4) Tra i luoghi d’acquisto che ora le propongo, lei solitamente… 

1. Nel reparto abbigliamento/accessori del supermercato
2. Al mercato rionale
3. Nei negozi dei centri commerciali 
4. Nei negozi delle principali vie dello shopping dei centri cittadini
5. Ai grandi magazzini, come Rinascente, Coin
6. Nei negozi di importanti marchi o di importanti stilisti
7. Negli atelier di sarti che confezionano abiti su misura
8. (altro specificare____________________)
9. Non sa/non indica

d_1) … dove fa i suoi acquisti per l’abbigliamento o gli accessori? Indichi i primi due luoghi in ordine di importanza. (NON SO 1%)
d_2) E dove le piacerebbe fare i suoi acquisti immaginando di non avere vincoli economici? (una sola risposta) (NON SO 7%)


D5) In generale, quale cifra direbbe di dedicare al mese agli acquisti di abbigliamento o di accessori (scarpe, borse, occhiali ecc.) per sè?

1. Meno di 100 euro
2. Tra i 100 e i 200 euro
3. Tra i 200 e i 500 euro
4. Tra i 500 e i 1000 euro
5. Più di 1000 euro
6. Non sa (non leggere) (NON SO 2%)


D6) E se dovesse acquistare un abito importante per un’occasione speciale (pensi ad esempio all’ultima cerimonia a cui ha partecipato), quanto sarebbe disposto a spendere?

1. Meno di 200 euro
2. Tra i 200 e i 500 euro
3. Tra i 500 e i 1000 euro
4. Più di 1000 euro
5. Non sa (non leggere) (NON SO 4%)


D7) Le propongo ora una serie di capi d’abbigliamento e accessori, mi indichi quello a cui lei tiene maggiormente e per quale sarebbe disposto a spendere di più e poi, altri capi d’abbigliamento o accessori che lei metterebbe al secondo e terzo posto.

Prima risposta________________
Seconda risposta________________
Terza risposta________________

(random)
1. maglia o maglione
2. camicia
3. pantalone
4. gonna  compare solo per donne
5. scarpe
6. borsa  compare solo per donne
7. cintura
8. abito da sera
9. completo giacca/pantalone o tailleur
10. cappotto/giacca
11. cravatta  compare solo per uomini
12. cappello
13. sciarpa
14. occhiali da sole
15. borsello  compare solo per uomini
16. altro (specificare____________________)
17. non sa (non leggere) (NON SO 2%)


D8) E secondo lei, quale di questi capi d’abbigliamento o accessori è più indice di moda, quale direbbe che è importante che sia sempre alla moda?

(random)
1. maglia o maglione
2. camicia
3. pantalone
4. gonna  compare solo per donne
5. scarpe
6. borsa  compare solo per donne
7. cintura
8. abito da sera
9. completo giacca/pantalone o tailleur
10. cappotto/giacca
11. cravatta  compare solo per uomini
12. cappello
13. sciarpa
14. occhiali da sole
15. borsello  compare solo per uomini
16. altro (specificare____________________)
17. non sa (non leggere) (NON SO 6%)


D9) Lei direbbe di essere una persona che sta attenta alla moda, che segue la moda nel suo modo di vestirsi?

1. molto
2. abbastanza
3. poco
4. per nulla
5. non sa (non leggere) (NON SO 1%)


D10) Parliamo ora della moda intesa come settore economico ed in particolare del Made in Italy.
Il Made in Italy è un marchio riconosciuto nel mondo per l’importante tradizione che il nostro Paese possiede in questo ambito. Negli ultimi anni, il primato italiano nel campo dell’abbigliamento è minacciato dalla crescita della Cina, che sta diventando un colosso economico anche grazie alla sua produzione di abbigliamento ed accessori che esporta in tutto il mondo.

Le leggerò ora una serie di caratteristiche riferite al settore dell’abbigliamento. Mi dica, per ciascuno di essi, che voto da 1 a 10, come a scuola, attribuisce al Made in Italy e che voto attribuisce al Made in Cina.

 d_1) Made in Italy d_2) Made in Cina
a. Qualità dei materiali (NON SO 2%) (NON SO 4%)
b. Sicurezza dei tessuti (dal punto di vista della salute) (NON SO 2%) (NON SO 5%)
c. Durata nel tempo (NON SO 3%) (NON SO 5%)
d. Ecosostenibilità, rispetto dell’ambiente nei processi di produzione (NON SO 8%) (NON SO 10%)
e. Essere all’avanguardia (NON SO 6%) (NON SO 8%)
f. Convenienza per l’acquirente (NON SO 4%) (NON SO 6%)
g. Creare tendenza/seguito nel mondo (NON SO 6%) (NON SO 9%)


D11) Per ciascuna delle affermazioni che ora le leggerò, mi dica quanto lei personalmente si sente d’accordo, se:

1. molto
2. abbastanza
3. poco
4. per nulla
5. non sa (non leggere) 

(random)
d_1) Quando faccio acquisti sto attento a comprare solo Made in Italy (NON SO 2%)
d_2) Compro prevalentemente abbigliamento o accessori di marchi e firme che conosco, anche se in realtà non so dove i prodotti vengano realizzati (NON SO 2%)
d_3) Mi capita spesso di comprare abbigliamento o accessori Made in Cina o in altri paesi asiatici (NON SO 2%)
d_4) Tra due capi uguali, uno fatto in Italia e uno fatto in Cina, probabilmente sceglierei quello fatto in Cina perché costa meno. (NON SO 3%)


D12) Le propongo ora tre diversi atteggiamenti nei confronti di capi d’abbigliamento ed accessori. Mi dica quale più si avvicina al suo.

1. Sto sempre molto attento all’etichetta e verifico dove è stato realizzato il capo che mi interessa prima di acquistarlo.
2. Più spesso mi capita di controllare l’etichetta e il luogo di realizzazione di un capo d’abbigliamento dopo che l’ho acquistato.
3. Solitamente non guardo dove è stato realizzato quello che acquisto.
4. Nessuno di questi
5. Altro (specificare_____________________) 
6. Non sa (NON SO 3%)
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