
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 

 

ribellino_r
Font monospazio


	1TITOLO DEL SONDAGGIO: La moda per gli italiani tutta scarpe e multimarca
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: ISPO Ricerche S.r.l. 
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	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione casuale stratificato per quote
	Sostituzioni: 166
	% Sostituzioni: 1.4
	Totale: 801
	% Totale: 6.7
	Testo integrale: D1) A riguardo le leggerò ora alcune opinioni che abbiamo raccolto. Per ciascuna, mi dica per cortesia quanto si sente d’accordo, se: 1. molto2. abbastanza3. poco4. per nulla5. non sa (non leggere)(random)d_1) Il modo in cui ci si veste dice qualcosa di sé, è una sorta di biglietto da visita (NON SO 1%)d_2) Vivo l’abbigliamento solo in modo funzionale, per coprirmi, senza attribuirgli particolare importanza. (NON SO 1%)d_3) Riconosco che essere vestiti  alla moda facilita le relazioni con gli altri (NON SO 1%)d_4) Scelgo l’abbigliamento anche per dimostrare la mia appartenenza ad una certa classe sociale o una categoria di persone a cui mi sento vicino (NON SO 1%)d_5) Se non sono alla moda, trasmetto un’immagine di me che non mi piace (NON SO 1%)d_6) Se io mi sento bene per come sono vestito, allora mi sento alla moda. (NON SO 1%)d_7) Preferisco vestirmi alla moda per sentirmi al passo con i tempi e una persona moderna, anche se questo significa a volte sentirmi un po’ a disagio con ciò che indosso (NON SO 1%).D2) Quando ha bisogno di comprare dei nuovi capi d’abbigliamento o accessori come scarpe, borse ecc., quale di questi “metodi” si avvicina di più al suo?1. Mi affido sempre, o quasi sempre, allo stesso marchio, perché so già che troverò qualcosa di mio gusto.2. Cambio spesso marchio e valuto marche e posti diversi per cercare cose nuove.3. Non compro quasi mai, qualcun altro (come mia moglie o mio marito) lo fa per me.4. Non compro mai abbigliamento/scarpe/borse (non leggere)5. Non indica (non leggere)(random)d_1) Abbigliamento (NON SO 1%)d_2) Scarpe (NON SO 2%)Filtro: compare solo per le donned_3) Borse (NON SO 2%)Filtro: se alla D2 risponde 1 oppure 2 (proporre tutti gli item che assumono codice 1 o 2)D3) E quando fa i suoi acquisti, generalmente direbbe di:1. recarsi prevalentemente in punti vendita monomarca, ossia specializzati in una sola marca2. recarsi prevalentemente in punti vendita plurimarca, ossia che propongono marche diversi per i prodotti venduti3. non sa (non leggere)(random)d_1) Abbigliamento (NON SO 1%)d_2) Scarpe (NON SO 1%)d_3) Borse (NON SO 1%)Filtro: se alla D2, almeno per un item risponde 1 oppure 2D4) Tra i luoghi d’acquisto che ora le propongo, lei solitamente… 1. Nel reparto abbigliamento/accessori del supermercato2. Al mercato rionale3. Nei negozi dei centri commerciali 4. Nei negozi delle principali vie dello shopping dei centri cittadini5. Ai grandi magazzini, come Rinascente, Coin6. Nei negozi di importanti marchi o di importanti stilisti7. Negli atelier di sarti che confezionano abiti su misura8. (altro specificare____________________)9. Non sa/non indicad_1) … dove fa i suoi acquisti per l’abbigliamento o gli accessori? Indichi i primi due luoghi in ordine di importanza. (NON SO 1%)d_2) E dove le piacerebbe fare i suoi acquisti immaginando di non avere vincoli economici? (una sola risposta) (NON SO 7%)D5) In generale, quale cifra direbbe di dedicare al mese agli acquisti di abbigliamento o di accessori (scarpe, borse, occhiali ecc.) per sè?1. Meno di 100 euro2. Tra i 100 e i 200 euro3. Tra i 200 e i 500 euro4. Tra i 500 e i 1000 euro5. Più di 1000 euro6. Non sa (non leggere) (NON SO 2%)D6) E se dovesse acquistare un abito importante per un’occasione speciale (pensi ad esempio all’ultima cerimonia a cui ha partecipato), quanto sarebbe disposto a spendere?1. Meno di 200 euro2. Tra i 200 e i 500 euro3. Tra i 500 e i 1000 euro4. Più di 1000 euro5. Non sa (non leggere) (NON SO 4%)D7) Le propongo ora una serie di capi d’abbigliamento e accessori, mi indichi quello a cui lei tiene maggiormente e per quale sarebbe disposto a spendere di più e poi, altri capi d’abbigliamento o accessori che lei metterebbe al secondo e terzo posto.Prima risposta________________Seconda risposta________________Terza risposta________________(random)1. maglia o maglione2. camicia3. pantalone4. gonna  compare solo per donne5. scarpe6. borsa  compare solo per donne7. cintura8. abito da sera9. completo giacca/pantalone o tailleur10. cappotto/giacca11. cravatta  compare solo per uomini12. cappello13. sciarpa14. occhiali da sole15. borsello  compare solo per uomini16. altro (specificare____________________)17. non sa (non leggere) (NON SO 2%)D8) E secondo lei, quale di questi capi d’abbigliamento o accessori è più indice di moda, quale direbbe che è importante che sia sempre alla moda?(random)1. maglia o maglione2. camicia3. pantalone4. gonna  compare solo per donne5. scarpe6. borsa  compare solo per donne7. cintura8. abito da sera9. completo giacca/pantalone o tailleur10. cappotto/giacca11. cravatta  compare solo per uomini12. cappello13. sciarpa14. occhiali da sole15. borsello  compare solo per uomini16. altro (specificare____________________)17. non sa (non leggere) (NON SO 6%)D9) Lei direbbe di essere una persona che sta attenta alla moda, che segue la moda nel suo modo di vestirsi?1. molto2. abbastanza3. poco4. per nulla5. non sa (non leggere) (NON SO 1%)D10) Parliamo ora della moda intesa come settore economico ed in particolare del Made in Italy.Il Made in Italy è un marchio riconosciuto nel mondo per l’importante tradizione che il nostro Paese possiede in questo ambito. Negli ultimi anni, il primato italiano nel campo dell’abbigliamento è minacciato dalla crescita della Cina, che sta diventando un colosso economico anche grazie alla sua produzione di abbigliamento ed accessori che esporta in tutto il mondo.Le leggerò ora una serie di caratteristiche riferite al settore dell’abbigliamento. Mi dica, per ciascuno di essi, che voto da 1 a 10, come a scuola, attribuisce al Made in Italy e che voto attribuisce al Made in Cina. d_1) Made in Italy d_2) Made in Cinaa. Qualità dei materiali (NON SO 2%) (NON SO 4%)b. Sicurezza dei tessuti (dal punto di vista della salute) (NON SO 2%) (NON SO 5%)c. Durata nel tempo (NON SO 3%) (NON SO 5%)d. Ecosostenibilità, rispetto dell’ambiente nei processi di produzione (NON SO 8%) (NON SO 10%)e. Essere all’avanguardia (NON SO 6%) (NON SO 8%)f. Convenienza per l’acquirente (NON SO 4%) (NON SO 6%)g. Creare tendenza/seguito nel mondo (NON SO 6%) (NON SO 9%)D11) Per ciascuna delle affermazioni che ora le leggerò, mi dica quanto lei personalmente si sente d’accordo, se:1. molto2. abbastanza3. poco4. per nulla5. non sa (non leggere) (random)d_1) Quando faccio acquisti sto attento a comprare solo Made in Italy (NON SO 2%)d_2) Compro prevalentemente abbigliamento o accessori di marchi e firme che conosco, anche se in realtà non so dove i prodotti vengano realizzati (NON SO 2%)d_3) Mi capita spesso di comprare abbigliamento o accessori Made in Cina o in altri paesi asiatici (NON SO 2%)d_4) Tra due capi uguali, uno fatto in Italia e uno fatto in Cina, probabilmente sceglierei quello fatto in Cina perché costa meno. (NON SO 3%)D12) Le propongo ora tre diversi atteggiamenti nei confronti di capi d’abbigliamento ed accessori. Mi dica quale più si avvicina al suo.1. Sto sempre molto attento all’etichetta e verifico dove è stato realizzato il capo che mi interessa prima di acquistarlo.2. Più spesso mi capita di controllare l’etichetta e il luogo di realizzazione di un capo d’abbigliamento dopo che l’ho acquistato.3. Solitamente non guardo dove è stato realizzato quello che acquisto.4. Nessuno di questi5. Altro (specificare_____________________) 6. Non sa (NON SO 3%) 
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