
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	Testo integrale: Q1 (Rispondenti = 100%)Con che frequenza fai ciascuna delle seguenti attività?Più volte a settimana Almeno 1 volta a settimana 2 o 3 volte al mese Almeno 1 volta al mese5 o 6 volte all’anno Meno spesso / mai1. Andare a cinema2. Vedere eventi sportivi in televisione3. Praticare sport4. Frequentare centri benessere5. Uscire a cena con amiciQ2 (Rispondenti = 100%)Adesso parliamo dei tuoi gusti in ambito sportivo.Qui di seguito trovi una lista di eventi sportivi, come descriveresti il tuo atteggiamento verso ciascuno di essi?Mi piace tanto e lo seguo quasi sempre  Mi interessa e quando capita lo seguo  Non sono un appassionato ma mi capita di seguirne gli eventi principali Non mi interessa questo evento, non lo seguo1. Campionato di calcio di Serie A2. Champions League3. Coppa del mondo di calcio4. Gran Premio di Formula 15. Moto GP6. Giro d’Italia7. Tour de France8. US Open (tennis)9. Australian Open (tennis)10. Torneo delle 6 nazioni di Rugby11. Campionato nazionale di BasketQ3 (Rispondenti = 100%)Quale frase descrive meglio ciò che pensi della UEFA CHAMPIONS LEAGUE? 1. E’ la competizione sportiva più appassionante, quella che coinvolge maggiormente tutti gli sportivi, anche i non tifosi di Calcio2. E’ la competizione sportiva più appassionante, ma solo per chi segue il Calcio3. E’ una competizione sportiva al pari di altre competizioni internazionali     Q4 (Rispondenti = 100%)Qui sotto trovi altre affermazioni che potrebbero descrivere la Uefa Champions League. Quanto sei d’accordo con ciascuna affermazione?1 Per niente d’accordo23 45 6 7 8 9 10 Molto d’accordo La Uefa Champions League è una competizione sportiva …1. … di cui tutti parlano2. … da vedere con gli amici3. … di alto livello4. … che mi appassiona5. … tra le più importanti dell’anno6. … che regala grandi emozioni, momenti unici 7. … unica, non esistono altre competizioni sportive in grado di donare le stesse emozioni 8. … in cui tutte le partite sono eventi imperdibiliQ5 (Rispondenti = 100%)Conosci l’inno o colonna sonora della Uefa Champions League?  1. Si, lo conosco: è unico, inconfondibile2. So che c’è un inno/colonna sonora, ma adesso non ricordo bene il motivo 3. Non so quale sia l’inno/ colonna sonora di questa manifestazioneQ6 (Rispondenti = 96%)ASCOLTARE QUESTO INNO ti riporta alla mente RICORDI BELLI, EMOZIONANTI O UNICI che hai vissuto vedendo una partita di Champions League? Raccontacene uno per te particolarmente significativo. Cosa è successo? Quali emozioni hai provato? Per cortesia sii il più sincero e dettagliato possibile_______________________________Q7 (Rispondenti = 100%)Quale sensazioni provi ascoltando questo inno? Seleziona quelle che provi maggiormente1. Eccitazione2. Attesa3. Allegria4. Tensione5. Paura6. Divertimento7. Relax8. Speranza9. Emozione10. Pelle d’oca11. TrepidazioneQ8 (Rispondenti = 100%)Qui sotto trovi una serie di affermazioni che potrebbero descrivere l’inno della UEFA Champions League. Quanto sei d’accordo con ciascuna affermazione?1 Per niente d’accordo23 45 6 7 8 9 10 Molto d’accordo L’inno della UEFA Champions League è …1. … molto bello da ascoltare 2. … adatto a questa manifestazione3. … rimane impresso in mente4. … in grado di suscitare emozioni5. … in grado di far rivivere momenti unici6. … in grado di far rivivere momenti o gesta sportive epiche (goal indimenticabili, rimonte epiche, etc)Q9 (Rispondenti = 96%)Pensa alle partite più importanti di Champions League che hai visto. In quale delle seguenti situazioni ti sei mai ritrovato? Si mi è capitato No non mi è mai capitato1. Ho intonato / cantato l’inno della Champions League prima della partita 2. Ho intonato / cantato l’inno della Champions League per esaltare una mia vittoria personale o un semplice risultato positivo (in un gioco, al lavoro, nello studio, etc) 3. Mi sono alzato in piedi per ascoltare l’inno della Champions League, come se fosse l’inno nazionale italiano4. Ho mandato messaggi agli amici / postato sulla loro pagina social per prenderli in giro mentre la loro squadra stava perdendo 5. Ho interagito con altri spettatori su ciò che sta avvenendo in diretta tramite Social Network (Facebook, Twitter, etc)6. Ho interagito con amici su ciò che sta avvenendo in diretta tramite gruppi (per esempio su WhatsApp, etc.)7. Ho interagito con i telecronisti / ospiti della trasmissione attraverso i Social network (hashtag relativo alla trasmissione)8. Ho spento il cellulare per evitare di essere disturbato durante la visione della partita9. Per non interrompere la visione della partita, ho preparato cibo o bevande da tenere a portata di mano 10. Ho preso un permesso al lavoro per poter vedere una partita di Champions11. Ho rinunciato ad un evento importante che si svolgeva in contemporanea (un concerto, uno spettacolo teatrale, una cena formale, etc)Q10 (Rispondenti = 100%)Ora immagina questa situazione di fantasia: c’è la FINALE DI CHAMPIONS LEAGUE e ad un certo punto lo SCHERMO DELLA TV DIVENTA TUTTO NERO. Per far tornare il segnale saresti disposto a…1. Indossare la maglia della squadra di calcio che non sopporto e doverci andare in giro 2. Cambiare il mio look in modo eccentrico (esempio rasarmi i capelli o tingerli con un colore accesso)3. Andare in pellegrinaggio presso un luogo sacro, a piedi!4. Non usare il cellulare/smartphone per un mese5. Non farei nessuna di queste, rinuncerei a vedere la partita senza problemiQ11 (Rispondenti = 100%)E SE IN FINALE di Champions League CI FOSSE LA TUA SQUADRA del cuore o quella per cui simpatizzi? Per far tornare il segnale della TV saresti disposto a…1. Indossare la maglia della squadra di calcio che non sopporto affatto ed andare in giro 2. Cambiare il mio look in modo eccentrico (esempio rasarmi i capelli o tingerli con un colore accesso)3. Andare in pellegrinaggio presso un luogo sacro, a piedi!4. Non usare il cellulare/smartphone per un mese5. Non farei nessuna di queste, rinuncerei a vedere la partita senza problemiQ12 (Rispondenti = 100%)Qui sotto trovi le squadre che accedono ai quarti di finale dell’attuale Champions League.  Secondo te, chi vincerà l’attuale Champions League? 1. Ajax2. Juventus 3. Manchester City4. Tottenham 5. Porto6. Manchester United 7. Barcellona8. Liverpool  Q13 (Rispondenti = 100%)E quale squadra NON vorresti vincesse Champions League? 1. Ajax2. Juventus 3. Manchester City4. Tottenham 5. Porto6. Manchester United 7. Barcellona8. Liverpool   Q14 (Rispondenti = 100%)Il questionario è quasi finito. Poche ultime domande su di te. Tu personalmente simpatizzi o tifi per qualche squadra di Calcio italiana?1. Si, solo una squadra 2. Si, più di una squadra 3. No, non tifo / non simpatizzo per nessuna squadra Q15 (Rispondenti = 92%)Per quale squadra di calcio italiana tifi o sei simpatizzante? Se hai più squadre, seleziona quella a cui ti senti più legato. AtalantaBolognaCagliariChievoEmpoliFiorentinaFrosinoneGenoaInterJuventusLazioMilanNapoliParmaRomaSampdoriaSassuoloSPALTorinoUdineseAltro, specificareQ16 (Rispondenti = 96%)Cosa bevi di solito quando guardi le PARTITE DI CHAMPIONS LEAGUE? 1. Acqua2. Coca-cola o simili (aranciata, gassosa etc.)3. Birra4. Vino5. Alcolici (Amari, etc.)6. Niente, quando guardo la partita non bevo mai nullaQ17 (Rispondenti = 100%)Ora, pensa in generale alle grandi manifestazioni sportive, non solo il calcio, in cui frequentemente si ascolta l’inno nazionale italiano.Qui sotto trovi una serie di affermazioni che potrebbero descrivere l’inno italiano. Quanto sei d’accordo con ciascuna affermazione?1 Per niente d’accordo23 45 6 7 8 9 10 Molto d’accordo L’inno italiano che si ascolta durante le manifestazioni sportive è …1. … molto bello da ascoltare 2. … in grado di suscitare emozioni3. … in grado di far rivivere momenti unici4. … in grado di far rivivere momenti o gesta sportive epiche (vittorie o prestazioni indimenticabili, rimonte epiche, etc)Q18 (Rispondenti = 100%)Come descriveresti la tua condizione familiare? Nel rispondere pensa alle persone che vivono stabilmente in casa con te.1.  Vivo da solo 2.  Vivo con moglie/marito/partner ed i nostri figli 3.  Vivo con moglie/marito/partner, ma non ci sono figli in casa 4.  Vivo con i miei genitori/nonni5.  Condivido casa con altri coinquiliniQ19 (Rispondenti = 100%)Quale è la tua attuale occupazione?1. Imprenditore2. Libero professionista3. Dirigente/Alto funzionario4. Quadro intermedio5. Impiegato / Dipendente (tutti i tipi di contratto: tempo indeterminato, tempo determinato, a progetto, stage…)6. Operaio7. Insegnante8. Commerciante/Artigiano9. Casalinga10. Pensionato11. Non Occupato12. In cerca di prima occupazione13. Studente universitario14. Studente scuola media superiore15. Altro
	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: http://www.affaritaliani.it/milano/design-week-2019-heineken-lancia-la-unlimited-edition-598372.html,TV, Blogger, web TV, Social Network.
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