
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



2
6

 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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Font monospazio


	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Sondaggio a cura di Federconsumatori e Oxfam Italia sullo sfruttamento dei lavoratori nel settore agroalimentare.
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	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Federconsumatori e Oxfam Italia
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	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Rappresentatività della popolazione italiana per quote di sesso, età, ripartizioni geografiche e ampiezza dei centri abitati, con margine di errore a livello di confidenza del 95% pari a 2%.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: CAWI
	9 TEMI/FENOMENI: Sondaggio a cura di Federconsumatori e Oxfam Italia sullo sfruttamento dei lavoratori nel settore agroalimentare.
	Elenco dei Comuni: Agrigento
Alessandria
ANCONA
Andria
AOSTA
Arezzo
Ascoli Piceno
Asti
Avellino
BARI
Barletta
Belluno
Benevento
Bergamo
Biella
BOLOGNA
Bolzano
Brescia
Brindisi
CAGLIARI
Caltanissetta
CAMPOBASSO
Carbonia
Caserta
Catania
CATANZARO
Cesena
Chieti
Como
Cosenza
Cremona
Crotone
Cuneo
Enna
Fermo
Ferrara
FIRENZE
Foggia
Forlì
Frosinone
GENOVA
Gorizia
Grosseto
Imperia
Isernia
L'AQUILA
La Spezia
Latina
Lecce
Lecco
Livorno
Lodi
Lucca
Macerata
Mantova
Massa
Matera
Messina
MILANO
Modena
Monza
NAPOLI
Novara
Nuoro
Oristano
Padova
PALERMO
Parma
Pavia
PERUGIA
Pesaro
Pescara
Piacenza
Pisa
Pistoia
Pordenone
POTENZA
Prato
Ragusa
Ravenna
Reggio Calabria
Reggio Emilia
Rieti
Rimini
ROMA
Rovigo
Salerno
Sassari
Savona
Siena
Siracusa
Sondrio
Taranto
Teramo
Terni
TORINO
Trani
Trapani
TRENTO
Treviso
TRIESTE
Udine
Urbino
Varese
VENEZIA
Verbania
Vercelli
Verona
Vibo Valentia
Vicenza
Viterbo
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione probabilistico casuale
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 2005
	% Totale: 100
	Testo integrale: Campi preliminari da compilare
Sesso: Maschio; Femmina; Altro/Preferisco non specificare
Fascia d’età: 16 – 30; 31 – 45; 46 – 60; oltre 60
Provenienza geografica: indicare provincia


DOMANDA 1
Quanto ti senti informato/a rispetto al fenomeno dello sfruttamento dei lavoratori nella raccolta di frutta e verdura in Italia? 
a. Per nulla informato/a. Non sono a conoscenza del fenomeno. 
b. Leggermente informato/a. Ho letto/sentito di qualche episodio dai media o da altre fonti.
c. Mediamente informato/a. Ho letto/sentito diverse informazioni a riguardo e ho un’idea parziale delle sue cause. 
d. Molto informato/a. Ho letto/sentito molto a riguardo e ho una chiara idea delle sue cause. 

DOMANDA 2
Secondo la tua opinione, quanto le seguenti problematiche contribuiscono allo sfruttamento del lavoro nei campi? 
Indicare per ogni risposta un ranking: 1 nulla – 5 totalmente
a. Mancanza di controlli nelle aziende agricole 
b. Mancanza e/o inefficienza dei centri per l’impiego
c. Infiltrazione mafiosa e criminale nella gestione del mercato del lavoro
d. Imprenditori agricoli che fanno affari sulla pelle di chi ha bisogno di lavorare per sopravvivere
e. Sistema di mercato che non permette agli imprenditori agricoli di coprire adeguatamente i costi di produzione, condizione che va a discapito soprattutto delle remunerazioni dei lavoratori nei campi 
f. Filiere troppo complesse, fatte di troppi passaggi dal campo alla tavola, in cui ogni intermediario deve guadagnare qualcosa
g. Supermercati della Grande Distribuzione Organizzata che impone prezzi troppo bassi
h. Consumatori poco informati la cui scelta è dettata solo da considerazioni legate alla convenienza economica del prodotto acquistato

DOMANDA 3
Di fronte agli scaffali dei supermercati, sapresti riconoscere i prodotti provenienti da aziende che non sfruttano i lavoratori?
a. No. I supermercati non danno informazioni a riguardo. 
b. S. I supermercati danno informazioni a riguardo.
c. Non saprei

DOMANDA 4
Se nei supermercati fossero chiaramente riconoscibili prodotti di buona qualità che garantiscono anche salari e condizioni lavorative dignitose per i lavoratori agricoli, saresti disposto/a ad acquistarli? 
a. No, non è rilevante per la scelta del prodotto da acquistare.
b. Non saprei.
c. Si, è un indicatore di qualità del prodotto che va premiato con l’acquisto.
d. Sì, ma solo a condizione che il prezzo sia simile a quello di altri prodotti di pari categoria e qualità.

DOMANDA 5
Secondo te, quale ruolo potrebbero avere i supermercati per migliorare le condizioni di chi lavora nei campi? 
Possibilità di selezionare più di una scelta
a. Nessun ruolo
b. Verificare che il costo pagato ai fornitori per l’acquisto dei prodotti permetta ad agricoltori e operai agricoli di ottenere un reddito/salario dignitoso, ed eventualmente alzarlo
c. Aumentare la trasparenza delle informazioni sugli scaffali permettendo al consumatore di scegliere con consapevolezza
d. Accertarsi che tutti i prodotti dell’orto-frutta venduti nei loro punti vendita siano coltivati senza sfruttamento del lavoro
e. Offrire ai consumatori prodotti “liberi” dallo sfruttamento a prezzi accessibili per tutti 
f. Altro (da specificare)

DOMANDA 6
A quali di queste azioni saresti disposto/a e interessato/a a partecipare per chiedere ai supermercati di fare qualcosa contro lo sfruttamento del lavoro in agricoltura? 
Possibilità di selezionare più di una scelta
a. Firmare una petizione
b. Scrivere ai supermercati tramite social network
c. Scrivere ai supermercati tramite email
d. Chiamare il call center dei supermercati
e. Partecipare a un evento pubblico di approfondimento
f. Partecipare a un’azione pubblica di fronte ai supermercati
g. Organizzare un evento di sensibilizzazione con altri consumatori
h. Fare una donazione a un’organizzazione che si occupa del tema
i. Altro (da specificare)


	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: Sito web www.federconsumatori.it e sito web www.oxfamitalia.org
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