
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 

 

ribellino_r
Font monospazio


	1TITOLO DEL SONDAGGIO: "Notorietà PRODOTTO DELL’ANNO 2011”
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	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Campione: 503 casi rappresentativi della popolazione italiana 15-65 anni. Il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio (livello di significatività del 95%) è pari a +/- 4.4% per una percentuale osservata del 50%
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Intervista Cawi auto compilata online con questionario strutturato
	9 TEMI/FENOMENI: Conoscenza del marchio Eletto Prodotto dell'Anno
	Elenco dei Comuni: Aci Catena
Acireale
Acquanegra sul Chiese
Adelfia
Albignasego
Albino
Albuzzano
Alcamo
Amantea
Ameglia
Ancona
Angri
Anzio
Aradeo
Ardea
Arese
Arezzo
Ascoli Piceno
Asiago
Avezzano
Bacoli
Bagnacavallo
Barcellona Pozzo di Gotto
Bari
Baveno
Beinasco
Belluno
Benevento
Bertinoro
Biella
Bitonto
Bollate
Bologna
Bolotana
Bolzano
Borghetto Santo Spirito
Borgomanero
Borgone Susa
Bra
Brescia
Brindisi
Busto Arsizio
Caerano di San Marco
Cagliari
Cairate
Calcinate
Calderara di Reno
Caldogno
Caltanissetta
Campi Bisenzio
Campomorone
Camposampiero
Cantù
Capannori
Capriglio
Carbonera
Cardano al Campo
Carlazzo
Carlentini
Carmagnola
Casalmaggiore
Casalnuovo di Napoli
Casarano
Casei Gerola
Caserta
Casoria
Castel Volturno
Castellalto
Castellammare di Stabia
Castelnuovo del Garda
Castelraimondo
Castenedolo
Castrovillari
Catania
Catanzaro
Cava de' Tirreni
Cavallino-Treporti
Cavarzere
Cave
Ceggia
Ceprano
Ceraso
Cercola
Cernusco sul Naviglio
Cervia
Cesenatico
Chieti
Ciriè
Collegno
Collesalvetti
Cologno Monzese
Como
Copertino
Corciano
Corigliano Calabro
Cormano
Cornaredo
Cosenza
Costigliole d'Asti
Creazzo
Crispiano
Cunico
Curtatone
Davoli
Domodossola
Eboli
Empoli
Ercolano
Faenza
Fagnano Olona
Fano
Feltre
Ferrara
Firenze
Fiumicino
Fiuminata
Floridia
Foggia
Fogliano Redipuglia
Follonica
Forino
Fosdinovo
Fossacesia
Frigento
Fucecchio
Gabicce Mare
Gallarate
Gandino
Gangi
Gela
Genova
Giarre
Giaveno
Gioia Tauro
Giovinazzo
Giugliano in Campania
Gravina in Puglia
Grosseto
Grumo Appula
Imperia
Inzago
Isernia
Isolabella
La Spezia
Lainate
Lamezia Terme
Lampedusa e Linosa
L'Aquila
Lecce
Lecco
Legnano
Limana
Livorno
Lodi
Lomazzo
Lucera
Lusia
Macerata
Maddaloni
Manfredonia
Marano di Napoli
Marsala
Mascalucia
Matera
Mazara del Vallo
Medesano
Melzo
Merano
Mesagne
Messina
Mestrino
Milano
Mioglia
Misilmeri
Modena
Modica
Molfetta
Monfalcone
Monopoli
Monreale
Monserrato
Monte Sant'Angelo
Montecorvino Rovella
Monteprandone
Montesano sulla Marcellana
Montoro Superiore
Morbegno
Motta Sant'Anastasia
Napoli
Nicosia
Nizza Monferrato
Noceto
Noci
Nola
Nonantola
Oristano
Osimo
Ostiglia
Ostuni
Ovaro
Paderno Dugnano
Padova
Palermo
Parma
Paternò
Perugia
Pescara
Peschiera Borromeo
Piacenza
Pinerolo
Piombino Dese
Pisa
Pistoia
Policoro
Polignano a Mare
Pomigliano d'Arco
Pontassieve
Pontecagnano Faiano
Portici
Portogruaro
Portomaggiore
Povoletto
Pozzuoli
Prato
Pratola Serra
Pula
Quarto
Quartu Sant'Elena
Ragusa
Ravenna
Reggio di Calabria
Rho
Riccione
Rimini
Riposto
Rivalta di Torino
Rivanazzano Terme
Rogliano
Roma
Rosolina
Rottofreno
Ruvo di Puglia
Sala Baganza
Salerno
Saludecio
San Felice a Cancello
San Filippo del Mela
San Giuseppe Vesuviano
San Gregorio di Catania
San Pietro in Casale
San Salvatore Telesino
San Salvo
Sansepolcro
Sant'Agata di Militello
Sant'Anastasia
Sant'Angelo a Cupolo
Sant'Angelo dei Lombardi
Sarno
Saronno
Sassari
Scandicci
Sedriano
Segrate
Senigallia
Sermide
Sessano del Molise
Settimo San Pietro
Siano
Siena
Silea
Siracusa
Somma Vesuviana
Sommariva del Bosco
Sondrio
Spilamberto
Spilimbergo
Squinzano
Subiaco
Taggia
Taranto
Teolo
Terlizzi
Terranova da Sibari
Torino
Torre Annunziata
Torre del Greco
Torri di Quartesolo
Torriana
Trapani
Trecate
Trepuzzi
Trevignano
Trieste
Udine
Umbertide
Vado Ligure
Valdagno
Vasto
Velletri
Venafro
Venezia
Vercelli
Verona
Viadana
Viagrande
Vicenza
Vigevano
Vigolo Vattaro
Vigonza
Villorba
Viterbo
Vittoria
Volturara Irpina

	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione rappresentativo della popolazione italiana per sesso, area geografica - fascia d’età: 15-65 anni, 
Campionamento casuale su panel online rappresentativo dell’universo di riferimento, stratificato
rispetto alle variabili sesso, età, area geografica. 
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 503
	% Totale: 12
	Testo integrale: 0.1 Ha mai sentito parlare di Eletto Prodotto dell’Anno?
Base rispondenti:  503
 Si
 No

0.2 Questo è il Logo Eletto Prodotto dell’Anno. L’ha mai visto prima?
Base rispondenti:  503
 Si
 No

0.3 Dove ha visto il Logo Eletto Prodotto dell’Anno? 
Base rispondenti:  357
 In televisione 
 Sulla stampa (giornali, riviste etc)
 Sui prodotti
 Sullo scaffale del punto vendita
 Sui manifesti
 In Internet
 Da qualche altra parte
 Non ricordo

0.4 Se Lei vedesse un prodotto "XX" con il Logo Eletto Prodotto dell’Anno, in che misura la presenza del Logo modificherebbe la sua intenzione ad acquistare quel prodotto? 
Base rispondenti:  357
DOMANDA RIPETUTA PER OGNI CATEGORIA "XX":
1- "per la CURA DELLA PERSONA, la SALUTE e la BELLEZZA"
2- " ALIMENTARE (CIBI E BEVANDE)"
3- " per la CURA DELLA CASA"
 Sarei molto più propenso all’acquisto
 Sarei un po’ più propenso all’acquisto
 Non sarei né più propenso né meno propenso all’acquisto
 Sarei un po’ meno propenso all’acquisto
 Sarei molto meno propenso all’acquisto

0.5 Se Lei vedesse un prodotto con scritto sulla confezione "NUOVO", in che misura la scritta NUOVO modificherebbe la sua intenzione ad acquistare quel prodotto
Base rispondenti:  503
 Sarei molto più propenso all’acquisto
 Sarei un po’ più propenso all’acquisto
 Non sarei né più propenso né meno propenso all’acquisto
 Sarei un po’ meno propenso all’acquisto
 Sarei molto meno propenso all’acquisto

0.6  Indichi quanto si ritiene d'accordo con ciascuna delle affermazioni di seguito. 
• Credo che nel complesso la pubblicità dice la verità
• Se una pubblicità mostra il Logo Eletto Prodotto dell’Anno, votato da più di 12000 consumatori, sono più propenso a credere a quello che sta dicendo
Base rispondenti:  503
 Completamente d'accordo
 Abbastanza d'accordo
 Non completamente d'accordo
 Per niente d'accordo
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