
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: L’innovazione nel Food dal punto di vista del consumatore.
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Doxa SPA
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Doxa SPA
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: Doxa SPA
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: Il sondaggio è stato realizzato nel mese di Gennaio 2020
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: Da Aprile 2020
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: L’universo di riferimento è costituito dalla popolazione adulta italiana, di età compresa tra i 18 ed i 64 anni, responsabili acquisti 
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: È stato utilizzato un campione nazionale, rappresentativo della popolazione italiana di età compresa tra i 18 e i 64 anni, responsabili acquisti. 
Segue elenco dei comuni in cui sono state realizzate le interviste.

	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Con il campione utilizzato (589 casi) per una risposta data dal 50% degli intervistati, si calcola un margine di errore + / - 4 punti percentuali, al livello di confidenza del 95%
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Il sondaggio è stato realizzato per mezzo di interviste web condotte con metodo CAWI (Computer Assisteed Web Interviewing).
Questo sistema permette di controllare le coerenza delle risposte alle diverse domande già in fase di programmazione, guidando l’intervistato nei percorsi corretti.

	9 TEMI/FENOMENI: Sono state poste delle domande volte a valutare gli atteggiamenti e le opinioni degli italiani verso l’innovazione nel settore Food 
	Elenco dei Comuni: Acerra
Acqui Terme
Adria
Agerola
Agira
Agrigento
Alassio
Alba
Albaredo D'Adige
Albenga
Alto Reno Terme-Granaglione
Anagni
Ancona
Andria
Apricena
Aprilia
Arcola
Assemini
Avellino
Aversa
Aviano
Avigliano
Bagheria
Bagni Di Lucca
Bari
Barletta
Belpasso
Bergamo
Besana In Brianza
Biassono
Biella
Bientina
Bobbio
Bologna
Borgo San Dalmazzo
Boscotrecase
Brescello
Brescia
Brindisi
Brugherio
Busto Arsizio
Caivano
Camerino
Campobasso
Canicatti'
Canneto Pavese
Capannori
Capranica
Caprino Veronese
Carbonia
Carnate
Carpi
Carrara
Casalecchio Di Reno
Casaleone
Caserta
Casoria
Cassano Magnago
Castegnato
Castel Goffredo
Castel Maggiore
Castelfranco Emilia
Castellammare Di Stabia
Castelvetro Di Modena
Catania
Catanzaro
Cento
Ceriano Laghetto
Cerveteri
Chiaravalle
Chieti
Chioggia
Cinisello Balsamo
Cirie'
Citta' Sant'Angelo
Cittanova
Colle Di Val D'Elsa
Colleferro
Comano Terme
Como
Corato
Cordenons
Cormano
Cosenza
Costa Masnaga
Costa Volpino
Crema
Cremona
Cusano Milanino
Custonaci
Desio
Dolianova
Domodossola
Fabrica Di Roma
Faenza
Fanano
Ferentino
Fermo
Ferrara
Ficarolo
Fiesole
Fiesso Umbertiano
Filottrano
Fiumicino
Foggia
Formia
Forte Dei Marmi
Fossombrone
Francavilla Di Sicilia
Gabicce Mare
Gallarate
Genova
Gorgonzola
Gorizia
Gravina In Puglia
Greve In Chianti
Grosseto
Grugliasco
Guidonia Montecelio
Imola
Jesi
Jesolo
La Spezia
Lanuvio
Latina
Lavello
Lavis
Legnago
Legnano
Livorno
Lodi
Lucca
Macerata
Margherita Di Savoia
Marigliano
Marostica
Marsala
Massa
Massalengo
Menfi
Mentana-Fonte Nuova
Milano
Milazzo
Minerbe
Minervino Murge
Mira
Misilmeri
Misinto
Modena
Modigliana
Modugno
Mogliano Veneto
Mola Di Bari
Molfetta
Mondovi'
Monte Vidon Corrado
Montecatini-Terme
Montecchio Emilia
Montechiarugolo
Montese
Montesilvano
Monza
Mugnano Di Napoli
Napoli
Narni
Nereto
Nichelino
Noale
Nocera Inferiore
Nocera Superiore
Noceto
Noto
Novara
Novate Milanese
Noventa Vicentina
Novi Ligure
Ornago
Ortona
Orvieto
Osimo
Ospitaletto
Padova
Palagiano
Palermo
Palombara Sabina
Parma
Pasian Di Prato
Paularo
Pavia
Pedavena
Perugia
Pescara
Peschiera Borromeo
Pescia
Piacenza
Piedimonte Etneo
Pinerolo
Pino Torinese
Pioltello
Piombino
Pisa
Pompei
Pordenone
Portici
Porto Empedocle
Positano
Potenza Picena
Pozzuoli
Prato
Quartu Sant'Elena
Ragusa
Ravenna
Reggio Di Calabria
Reggio Nell'Emilia
Rende
Rho
Rieti
Rimini
Rocca De' Baldi
Roma
Rosignano Marittimo
Ruffano
Rufina
Russi
Salerno
Salsomaggiore Terme
San Benedetto Del Tronto
San Cesario Di Lecce
San Clemente
San Donaci
San Donato Milanese
San Ginesio
San Giorgio A Cremano
San Giovanni In Persiceto
San Giovanni Lupatoto
San Giovanni Valdarno
San Giuliano Milanese
San Pellegrino Terme
San Pietro In Casale
San Pietro Vernotico
Sanremo
Santa Teresa Di Riva
Sant'Antonio Abate
Sant'Ilario D'Enza
Sarroch
Sassari
Scandiano
Schio
Sedegliano
Seregno
Sesto Fiorentino
Sesto San Giovanni
Siena
Signa
Sorbolo
Sorrento
Soverato
Spadafora
Strambino
Suzzara
Taranto
Teramo
Terlizzi
Termoli
Tiriolo
Tivoli
Tolmezzo
Torino
Torremaggiore
Tortorici
Tradate
Trani
Trento
Triggiano
Udine
Urbino
Valdobbiadene
Varese
Venaria Reale
Venezia Mestre
Verona
Vetralla
Viadana
Vicenza
Vigasio
Villabate
Vinovo
Volpiano
Zola Predosa

	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione nazionale stratificato per i principali parametri sociodemografici (genere, età, ampiezza centri, macro aree  geografiche, titolo di studio), per un totale di 589 casi. 
	Sostituzioni: 255
	% Sostituzioni: 
	Totale: 589
	% Totale: 
	Testo integrale: Quando mangi a casa ti occupi tu di cucinare/o collabori alla preparazione del pasto? Cucino io/Collaboro alla preparazione del pasto/ No, se ne occupano altri in famiglia
Mancate risposte: 0%

In generale nella tua famiglia quanto tempo si dedica alla cucina solitamente in un giorno? Mezz’ora/1 ora/1-2 ore/2-3 ore/Più di 3 ore
Mancate risposte: 0%

Con quale frequenza, quando mangi a casa, consumi…Piatti interamente cucinati a casa (a partire dagli ingredienti di base)/Piatti pronti, semipronti o surgelati solo da scaldare/ Cibo take away/con consegna a domicilio
Mancate risposte: 0%

Innanzitutto scrivi le prime 3 parole che ti vengono in mente pensando all’innovazione in campo degli alimenti e delle bevande; puoi pensare a quello che vedi al supermercato, quello che cucini, o che hai visto e letto su qualche sito, rivista o al ristorante
Mancate risposte: 0%

Immagina di tenere una lezione a degli studenti sul tema dell’innovazione nel campo alimentare. Cosa gli diresti? Come definiresti l’innovazione nell’alimentare? Come la si riconosce? Quali sono le caratteristiche dell’innovazione in questo settore?
Mancate risposte: 0%

Di seguito troverai alcune frasi relative al cibo/alimentazione: indica quanto sei d’accordo con ciascuna di queste, ricordandoti che hai tutta la scala per graduare il  tuo giudizio. Lista di items
Mancate risposte: 0%

Quale stato d’animo associ maggiormente all’innovazione in ambito alimentare? Lista stati d’animo
Mancate risposte: 0%

Adesso leggerai alcune frasi che alcuni intervistati hanno detto a proposito dell’innovazione in ambito alimentare. Scegli le 5 frasi che rappresentano meglio che cosa è per te innovazione OGGI in ambito alimentare, ordinandoli dal primo al quinto. Lista frasi
Mancate risposte: 0%

Vorrei ora che tu pensassi a quali sono le tue aspettative nei confronti dell’innovazione in ambito alimentare. Cosa è davvero importante per te Scegli le 5 frasi che rappresentano meglio che cosa vorresti tu  dall’innovazione in ambito alimentare. Lista frasi
Mancate risposte: 0%
 
Quanto è rilevante per te l’innovazione in campo alimentare, quanto  è importante per te personalmente che l’industria, i brand del mercato alimentare propongano sempre prodotti innovativi. Scala a 5 punti da molto importante a per niente importante
Mancate risposte: 0%

Qual è secondo te, attualmente il ruolo delle Aziende alimentari che operano in Italia 
rispetto all’innovazione? Scegli una  o più risposte. Lista frasi
Mancate risposte: 0%

Pensi che le Aziende del settore alimenti e bevande dovrebbero fare di più, proporre più innovazione o ritieni che il livello di innovazione che propongono sia adeguato alle esigenze dei consumatori nel tempo? Le Aziende alimentari dovrebbero essere più propositive/ Ritengo adeguato il livello di innovazione che le Aziende alimentari propongono/Non saprei
Mancate risposte: 0%

Quanto è importante per te la marca/il  brand per “rendere credibile”, per “dare fiducia” ad un prodotto innovativo? Scala a 5 punti da molto importante a per niente importante
Mancate risposte: 0%
 
Quando pensi all’innovazione in ambito alimentare, pensi soprattutto a: le caratteristiche innovative di prodotti specifici /l’orientamento all’innovazione da parte delle aziende che operano in questa ambito/entrambe le cose
Scala a 5 punti da molto importante a per niente importante
Mancate risposte: 0%
	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: Affari e Finanza
Rivista Food
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