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DOCUMENTO COMPLETO

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di
comunicazione di massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n.
256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del 27/12/2010)

Titolo del sondaggio: "Safer Internet Day Study 2015: i nativi digitali conoscono veramente il loro ambiente?”

Soggetto che harealizzato il sondaggio: IPSOS srl

Soggetto committente: Save the Children ltalia

Soggetto acquirente: Save the Children Italia

Data o periodo in cui € stato realizzato il sondaggio: 19 Gennaio — 26 Gennaio 2015

Mezzo/Mezzi di comunicazione di massa sul/sui quale/quali € pubblicato o diffuso il sondaggio: sul sito
di save the children: (http://www.savethechildren.it/informati/pubblicazioni); sul sito di repubblica.it

(http://lwww.repubblica.it/solidarieta/cooperazione/2015/02/06/news/save_the_children-106682455/?ref=search)
Sul sito ilmattino.it (http://www.ilmattino.it/articolo.php?id=1170595&sez=TECNOLOGIA&ssez=HITECH)

Data di pubblicazione o diffusione: 8 Febbraio 2015

Temi/Fenomeni oggetto del sondaggio: misurare i livelli di conoscenza e la consapevolezza dell’ambiente
digitale da parte della popolazione dei teen italiani

Popolazione di riferimento: Popolazione adolescente dai 12 ai 17 anni

Estensione territoriale del sondaggio: Nazionale

Metodo di campionamento: Stratificato e casuale, selezionato in base a zona di residenza secondo quote per
sesso, eta, area geografica. Al campione in rientro € stata applicata una ponderazione (con metodo RIM
weighting) per tutte le variabili di campionamento.

Rappresentativita del campione e margine di errore: il livello di rappresentativita del campione e del

95% e il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio € compreso fra +/- 0,6% e +/- 3,1 per i valori
percentuali relativi al totale degli intervistati (1003 casi).

Metodo di raccolta alle informazioni: sondaggio di opinione tramite interviste CAWI

Consistenza numerica del campione di intervistati, numero dei non rispondenti e delle sostituzioni
effettuate:

Interviste complete 1003 9,9%
Rifiuti 468 4,6%
Sostituzioni 8660 85,5%
Totale contatti effettuati 10131 100,0

Indirizzo del sito dove sara disponibile la documentazione completa in caso di diffusione: www.agcom.it
In caso di pubblicazione € obbligatorio riportare le informazioni della scheda indicata a pena di gravi sanzioni.
Ipsos non si assume alcuna responsabilita in caso di inosservanza.
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Testo integrale di tutte le domande: (testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a
ciascuna domanda):

Dem1l) Sei...

1. Unragazzo
2. Unaragazza

[0% Non sa - 100% Rispondenti]
Dem 2) Qual é la tua eta? Scrivi la risposta nelle caselle sottostanti

|__|__|anni
[0% Non sa - 100% Rispondenti]

Dem 4a) REGIONE In quale regione Italiana abiti?

1 Piemonte

2 Val D'Aosta

3 Liguria

4 Lombardia

5 Trentino Alto Adige
6 Veneto

7 Friuli Venezia Giulia
8 Emilia Romagna

9 Marche

10 Toscana

11 Umbria

12 Lazio

13 Campania

14 Abruzzo

15 Molise

16 Puglia

17 Basilicata

18 Calabria

19 Sicilia

20 Sardegna

[0% Non sa - 100% Rispondenti]

Dem 3bis) Abiti in un capoluogo..
- Di regione
- Di provincia
- No

[0% Non sa - 100% Rispondenti]

Dem 4) Che scuola frequenti?

1.Scuola media inferiore
2.Liceo Artistico

3.Liceo Classico

4.Liceo Economico

5.Liceo Linguistico

6.Liceo Musicale

7.Liceo Scientifico

8.Liceo Tecnologico

9.Liceo delle Scienze Umane
10. Istituto tecnico
11. Altro: specificare
12. NON FREQUENTO LA SCUOLA / LAVORO
[0% Non sa - 100% Rispondenti]

D1) Tra i seguenti strumenti, quali di questi possiedi e/o ti capita di usare?

Non possiedo e non

Possiedo Utilizzo o
utilizzo

1.Cellulare
2.Smartphone (IPhone, Blackberry, ecc)
3.Telecamera/ Fotocamera digitale



http://www.scuolaelettrica.it/superiore/scelta.htm
http://www.scuolaelettrica.it/superiore/scelta.htm
http://www.scuolaelettrica.it/superiore/scelta.htm
http://www.scuolaelettrica.it/superiore/scelta.htm
http://www.scuolaelettrica.it/superiore/scelta.htm
http://www.scuolaelettrica.it/superiore/scelta.htm
http://www.scuolaelettrica.it/superiore/tecnologico/scelta.htm
http://www.scuolaelettrica.it/superiore/scelta.htm
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4.Lettore MP3

5.Webcam

6.Un tuo computer personale

7.Un computer di famiglia /dei genitori/...

8.Un tablet (IPad, Samsung, Nexus, ..)

9.Una console per videogiochi con collegamento a
Internet (WII, Xbox, Playstation, ..)

[0% Non sa - 100% Rispondenti]
D2) In media, quante ore ti capita di passare in Internet ogni giorno?

10 ore o piu

trale5ele 10 ore

3-4 ore

2-3 ore

circa un’ora al giorno
meno di un’ora al giorno
[0% Non sa - 100% Rispondenti]

oarwWNE

D2b) E solitamente, in quale momento della giornata ti connetti ad Internet soprattutto?

Al mattino

Durante il pomeriggio

La sera

La notte

Sono sempre connesso

Non c’@ un momento particolare
[0% Non sa - 100% Rispondenti]

oupwNE

D3) Da dove ti connetti abitualmente ad Internet?

Da casa

Da scuola

Dal lavoro (to ask only if >16 yo)

Dagli Internet Point

Da casa di miei amici/ conoscenti

Da qualsiasi posto, con il free wi-fi 0 con un abbonamento internet da cellulare/tablet
[0% Non sa - 100% Rispondenti]

oupwNE

D4) Sei iscritto/ hai un profilo su uno dei seguenti Social Network o applicazioni? Quale/i?

1. Ask.fm

2. Badoo

3. Bakekaincontri
4. Bebo

5. C-Date

6. Cyworld

7. e-Darling

8. Facebook
9.  Flickr

10. FourSquare
11. Friendster
12. Gaia Online
13. Google+
14. Habbo

15. hi5

16. Instagram
17. LinkedIn
18. Meetic

19. MeetUp

20. Multiply

21. MySpace
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22. Netlog
23. Nexopia
24. Parship

25. Pinterest

26. Plaxo

27. Skype

28. Skyrock
29. Snapchat
30. SocialHub
31. Sonico
32. Spotify
33. Tagged
34. TumbIR
35. Twitter
36. Viber

37. WeChat
38. WhatsApp
39. YouTube
40. Deezer
41. LastFM
42. Line

43. ALTRO e cioé
[0% Non sa - 100% Rispondenti]

D.5) Secondo te, quali dei seguenti fenomeni sociali sono un pericolo forte in questo momento per i ragazzi come te?

1. Droga / stupefacenti

2 il fumo

3. lamancanza di relazioni significative

4. Iisolamento o la sensazione di isolamento
5. il bullismo

6. le molestie/aggressioni da parte di adulti

7. le malattie che si trasmettono sessualmente
8. idisturbi alimentari (bulimia, anoressia)

9. le molestie via cellulare/ e-mail/ internet
10. il cyberbullismo

11. altro, specificare (other specify)

[0% Non sa - 100% Rispondenti]

D7) Quanto spesso ti capita di fare le seguenti attivita?

Tutti i giorni o

quasi Spesso Raramente Mai

Scrivere/ aggiornare un blog personale

Scrivere/ aggiornare la tua pagina personale di
Facebook o simili
3. Leggere il blog di qualcuno
4.Scrivere/ aggiornare la pagina di qualcuno su
Facebook o simili
5.Postare (pubblicare) fotografie tue in Internet

6. Postare (pubblicare) tuoi video in Internet (ad
esempio su Youtube, su Facebook o Instagram)

7. Chattare con qualcuno conosciuto in Internet (ad
esempio su Whatsapp/Skype/Facebook...)

8. Chattare con i tuoi amici/ conoscenti (ad esempio
su Whatsapp/Skype/ Facebook...)

9. Twittare

[0% Non sa - 100% Rispondenti]
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D8) In base a quello che ti hanno raccontato o che pensi tu, quanto sono diffusi i seguenti comportamenti frai tuoi amici?

Diffuso quasi Diffuso Poco diffuso,
tra tutti gli soltanto fra ma qualche Non lo fa
- P . nessun amico
amici alcuni amici amico lo fa
1.Dare il proprio numero di cellulare a qualcuno
conosciuto in Internet
2.Inviare dati personali (il proprio nome, la scuola
frequentata, I'indirizzo di casa...) a qualcuno
conosciuto in Internet
3.Darsi appuntamento di persona con qualcuno
conosciuto in Internet
4.Avere rapporti personali con qualcuno conosciuto in
Internet
5.Chiedere il contatto Facebook, Twitter o contattare su
WhatsApp qualcuno conosciuto da poco
[0% Non sa - 100% Rispondenti]
D9) E questi altri comportamenti?
Diffuso quasi Diffuso Poco diffuso, Non lo fa
tra tutti gli soltanto fra ma qualche .
- P . nessun amico
amici alcuni amici amico lo fa

1.Inviare messaggi (SMS, , e-mail, o instant message
ecc) con riferimenti al sesso

2.Ricevere messaggi (SMS, , e-mail, o instant message
ecc) con riferimenti al sesso

3.Inviare video/immagini in cui loro sono raffigurati
seminudi, nudi, ecc. ad amici

4.Inviare i video/immagini in cui loro sono raffigurati
seminudi, nudi, ecc. a coetanei conosciuti solo su
Internet

5.Inviare video/immagini in cui loro sono raffigurati
seminudi, nudi, ecc. ad adulti conosciuti su
Internet

6.Inviare o postare (pubblicare) immagini seminudi,
nudi, ecc. di altre persone loro conoscenti (amici /
compagni di classe)?

7.Inviare video/immagini/attivare la webcam seminudi,
nudi per ricevere regali, come ad esempio ricariche
telefoniche

[0% Non sa - 100% Rispondenti]

D10) In base a quello che ti hanno raccontato o che pensi tu, quanto sono diffusi i seguenti comportamenti fra i tuoi amici?

Diffuso quasi
tra tutti gli
amici

Diffuso
soltanto fra
alcuni amici

Poco diffuso,
ma qualche
amico lo fa

Non lo fa
nessun amico

1. Darsi appuntamento di persona con qualcuno
conosciuto solo in un gruppo WhatsApp o di
App simile

2. Inviare dati personali (ad es. il proprio nome,
la scuola frequentata, I'indirizzo di casa...) ad
un gruppo WhatsApp o di App simile di cui
non conoscono tutti i componenti

3. Inviare messaggi/ video/foto con riferimenti
sessuali ad un gruppo WhatsApp o di App
simile di cui non conoscono tutti i componenti

[0% Non sa - 100% Rispondenti]
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D11) Usando uno Smartphone, Tablet o PC in Rete, quali di queste esperienze hai vissuto personalmente o hanno vissuto i tuoi
amici?

Né ame né ad

Mi é capitato E capitato a un mio . :
uno mio amico/a

personalmente amico/a

1. Leggere commenti violenti nel corso di una
conversazione su una chat o su un social
network.

2. Ricevere da parte di persone conosciute su
internet, foto o video particolarmente violenti o
che mi hanno messo a disagio.

3. Subire atti di Cyberbullismo

4.  Scoprire che qualcuno con cui sono entrato/a in
contatto in rete non era la persona che diceva di
essere

[0% Non sa - 100% Rispondenti]

Se cod 2 ad1 (POSSIEDE/UTILIZZA SMARTPHONE)
D12) A che eta hai avuto il tuo primo smartphone? (numerica)

|__|__anni
[0% Non sa - 100% Rispondenti]

D13) Come hai imparato a usarlo?

Mi ha insegnato un adulto

Mi ha insegnato qualcuno della mia eta

Mi sono letto/a le istruzioni

Ho imparato da solo usandolo

Ho ricevuto solo qualche consiglio da chi gia lo possedeva
Non c’e niente da imparare, si puo intuire tutto

. Non ho ancora imparato a usarlo

[0% Non sa - 100% Rispondenti]

NooswNR

D14) Ti & consentito di tenerlo acceso a scuola?

Si

No, possiamo averlo con noi ma gli insegnanti controllano che sia spento
No, dobbiamo metterlo in un luogo preciso all'ingresso in aula

. No, ma non ci sono controlli e quindi ognuno fa come crede

[0% Non sa - 100% Rispondenti]

PoNPE

D15) E, comunque, ti capita di usarlo durante le ore di lezione ?

1. Si, masolo per comunicazioni urgenti
2.  Si, perché i professori non se ne accorgono
3. Si, perché i professori ci consentono di usarlo nell'ambito della lezione
4. No
[0% Non sa - 100% Rispondenti]

D16) — Ancora a proposito di smartphone, di solito lasci la funzione di geo-localizzazione (GPS) del tuo smartphone sempre
attiva?

1. No

perché si consuma pitl velocemente la batteria.

la attivo solo quando mi serve (es. per controllare un percorso)
c. & sempre spenta

op

a. perché tutte le App funzionano solo se questa funzione ¢ attiva
b.  perché utilizzo App con cui i miei amici possono sapere dove sono
c. perché e una funzionalita che mi consente di rintracciare il telefono in caso di furto o smarrimento

3. Non so di cosa stiamo parlando
[0% Non sa - 100% Rispondenti]
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SE COD 8 A D4) : Facebook
D17) A che eta ti sei iscritto a Facebook?

__|__] anni
[0% Non sa - 100% Rispondenti]

D18) E che eta avevi dichiarato al momento dell’iscrizione?

|__|__anni
[0% Non sa - 100% Rispondenti]

D19) Quale, fra i seguenti, € il livello di privacy che hai settato per i tuoi post di Facebook?
1. Tutti
2. Solo amici
3. Amici di amici
4.  Non ho fatto niente
5. Non me lo ricordo
[8% Non sa - 92% Rispondenti]

D20) Ti & mai capitato di bloccare un altro utente/bannare qualcuno, da quando hai un profilo Facebook?
1. Si
2. No
[0% Non sa - 100% Rispondenti]
SE COD 38 A D4) : WHATSAPP
D21) Se tu dovessi direin un secondo in quanti gruppi di Whatsapp o App simili sei incluso oggi, che cifra diresti?

||| gruppi

[0% Non sa - 100% Rispondenti]

D22) Ora, per cortesia, controlla il tuo smartphone e conta i gruppi in cui sei iscritto/a, anche se al momento non li usi

||| gruppi

[0% Non sa - 100% Rispondenti]
D23) Conosci personalmente tutte le persone che sono nei gruppi Whatsapp o di App simili che usi?

1. Si
2. No
[0% Non sa - 100% Rispondenti]

D24) Se ti capitadi far parte di un gruppo Whatsapp o di App simili in cui non conosci personalmente tutti, come ti comporti?

Non allego foto o video che mi ritraggono

Non allego foto o video che ritraggano altre persone (esclusi i personaggi famosi: cantanti, attori ecc)
Non invio messaggi vocali

. non mi pongo problemi di cosa inviare o no

[0% Non sa - 100% Rispondenti]

pLODO PR

D25) “Se qualcuno mi da fastidio in un gruppo WhatsApp posso sempre bloccarlo”.
Secondo te questa affermazione € ...?

1. vera
2. falsa
3. non so

[22% Non sa - 78% Rispondenti]
D26) L'espressione “Termini e Condizioni d'Uso”, in Internet corrisponde a ...

Le regole che il gestore di un sito, di un blog o di un social network deve rispettare per legge
Le regole che il gestore di un sito, di un blog o di un social network si da per sua libera scelta nel rispetto della
legge
3. Leregole a cui io mi devo attenere se voglio usare il sito, il blog, il social network
4. Leregole che il gestore di un sito, di un blog o di un social network deve rispettare per tenere segreti i miei dati
5. Nonso
[9% Non sa - 91% Rispondenti]

N



Ipsos Public Affairs

The Social Research and Corporate Reputation Specialists

D27) Secondo te, le seguenti affermazioni sono vere o false ?

6.

VERO FALSO

Internet e World Wide Web sono la stessa cosa

Quando ci si iscrive a servizi di internet, oppure a un social network, bisogna sempre dare un consenso esplicito ai “Termini e
Condizioni d’Uso e alla Normativa sulla Privacy dei dati”, cliccando su apposite caselline

Tutti i contenuti che sono in Internet sono liberi e si possono copiare

Le leggi che regolano la privacy obbligano il gestore del sito o del social network a

mantenere tutti i dati che ti riguardano segreti e confidenziali.

Le leggi che regolano la privacy obbligano il gestore del sito o del social network a

mantenere segreti e confidenziali solo i tuoi dati personali (nome, indirizzo, data di nascita, ...)

Se un sito o una App hanno sede negli Stati Uniti, chi li usa & soggetto alla legge di quel Paese

[0% Non sa - 100% Rispondenti]

D28) Per quanto riguardai “Termini e Condizioni d’'Uso”, quale dei seguenti comportamenti corrisponde meglio a cio che fai di
solito?

1.

okl wbd

Accetto cliccando sull’apposita casellina, senza preoccuparmi troppo, perché mi fido e credo che quei “Termini e condizioni d’'uso
mi tutelino.

Accetto cliccando sull’'apposita casellina, perché non ho voglia di perdere tempo a leggere.

Leggo qui e la gli aspetti principali e poi accetto cliccando sull'apposita casellina, giusto per stare tranquillo/a

Leggo accuratamente tutto il testo, prima di decidere se accettare 0 meno

Non ci ho mai fatto caso

[0% Non sa - 100% Rispondenti]

D29) Facciamo un piccolo quiz: secondo te, chi &, fra questi, il proprietario di Internet?

pwbhpE

Il Governo degli Stati Uniti
Le Nazioni Unite

Bill Gates

Nessuno possiede Internet

[0% Non sa - 100% Rispondenti]

D30) E quale tra questi € un “troll” in rete?

1
2
3

4.
[0% Non sa - 100% Rispondenti]

VERO FALSO
Una creatura leggendaria della cultura scandinava
Un virus che attacca e distrugge i contenuti di Internet
Un soggetto che posta messaggi provocatori o irritanti
Un piccolo gioiello d’argento lavorato

D31) Qual e la definizione giusta di “cookie”?

1.
2.
3.
[0% Non sa - 100% Rispondenti]

VERO FALSO

Uno strumento che traccia le preferenze degli utenti in internet

Uno strumento per esplorare diversi siti internet connessi tra loro

Uno strumento che copia i tuoi dati (es. indirizzo mail, dati personali, ...)

D32) Quando navighi online i siti web cosa possono registrare?

agrwNE

| siti che hai visitato in passato

La tua localizzazione approssimativa

Il software di navigazione che stai usando

Non possono raccogliere nessuna informazione
Non so

[14% Non sa - 86% Rispondenti]

D33) Una volta che hai settato i livelli di privacy per un servizio, ad esempio un social network, non devi piu preoccuparti di

1.
2.
3.
[12% Non sa - 88% Rispondenti]

verificarli. Secondo tee...?

Vero
Falso
Non so cosa siano.

D34) - Sai cos’e il pulsante “segnala abuso”, ad esempio in Facebook?

apwONE

E’ uno strumento che consente di segnalare qualsiasi contenuto che possa infastidire

E’ uno strumento che consente di segnalare solo se succede qualcosa di grave tra te e un altro utente.

E’ uno strumento che ti permette di segnalare se ti succede qualche cosa di grave, anche in una situazione fuori dal web
Non so, non I'ho mai visto

Non ho Facebook

[10% Non sa - 90% Rispondenti]
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D35) Sai cosa puo succedere non appena clicchi sul pulsante “Segnala” presente sulle pagine e nei profili social?
VERO FALSO

1. Parte una segnalazione di un abuso/contenuto offensivo online, attraverso la piattaforma stessa, ai gestori del Social Network.
2. Lapagina viene subito eliminata o I'account viene subito disattivato.
3. Compare una pagina che ti guida nella compilazione della segnalazione.

[0% Non sa - 100% Rispondenti]

D36) Se vuoi controllare un dato oppure una notizia, quale fra questi € la tua prima scelta? (singola)

1. Un motore di ricerca come ad esempio Google

2. Wikipedia

3. Il sito di un’enciclopedia come ad es. Treccani o Britannica
4. Nonso

[2% Non sa - 98% Rispondenti]

D37) Che uso fai di Wikipedia?

Spesso Raramente Mai NON SO COSA SIA

1. Per copiare materiale per ricerche di [29% Non sa - 98% Rispondent]

scuola
2. Per controllare un’informazione (es. o 0204 P .
una data) [2% Non sa - 98% Rispondenti]
3. Per trovare una definizione scientifica [2% Non sa - 98% Rispondenti]

Per aggiungere un contenuto a una
voce gia esistente

5. Per creare una nuova voce [4% Non sa - 96% Rispondenti]

[5% Non sa - 95% Rispondenti]

Q38) — Secondo te, primi risultati che compaiono in unaricerca in internet sono

In assoluto i piu affidabili

| piu cliccati da altra gente

| preferiti del gestore del motore di ricerca

Quielli da cui il motore di ricerca guadagna piu soldi
Compaiono come primi in maniera casuale

. Non ne ho idea

[8% Non sa - 92% Rispondenti]

ouprwNE

D39) Quali dei seguenti programmi utilizzi ?

Spesso Raramente Mai Non lo conosco
1. WORD [2% Non sa - 98% Rispondenti]
2. POWER POINT [6% Non sa - 94% Rispondenti]
3. EXCEL [4% Non sa - 96% Rispondenti]
4. MOVIE MAKER o altri editor video [14% Non sa - 86% Rispondenti]
5. PHOTOSHOP [5% Non sa - 95% Rispondenti]
6. ONE NOTE [22% Non sa - 78% Rispondenti]
7. PICTURE MANAGER [22% Non sa - 78% Rispondenti]
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Verifica della coerenza delle risposte:

controllo preventivo effettuato tramite sistema CAWI, secondo gli standard di qualita ASSIRM.

ALLEGATO A

Elenco dei Comuni presso i quali € stata effettuata almeno un’intervista

Comuni

Comuni Azzate Brolo

Abano Terme Bacoli Bronzolo/Branzoll
Abbasanta Bagheria Brugherio

Aci Castello Bagnacavallo Brusaporto
Adelfia Bagno a Ripoli Burago di Molgora
Adrano Bagnolo in Piano Busto Arsizio
Afragola Banchette Buttapietra
Agrigento Barberino di Mugello Cagliari

Agropoli Barcellona Pozzo di Gotto Caivano

Aicurzio Bareggio Calco

Ala Bari Calderara di Reno
Albignasego Barletta Caldogno
Albizzate Baronissi Calenzano
Alessandria della Rocca Barzago Caltanissetta
Alghero Baselga di Piné Calvatone

Alonte Basiglio Camerano

Alserio Battipaglia Camerota
Altamura Bellinzago Novarese Campagna
Ambivere Benevento Campi Bisenzio
Anagni Bergamo Campobasso
Ancona Biella Campodoro
Andria Bisceglie Camponogara
Angri Bollate Canelli
Antey-Saint-Andre Bologna Cantu

Aosta Bolotana Capaci

Arbus Bolzano/Bozen Capoterra

Arcade Bomporto Cappella Maggiore
Arce Bonavigo Caprino Bergamasco
Ardea Bonifati Capurso

Arezzo Borghetto Santo Spirito Carbonia

Ariccia Borgolavezzaro Carini

Assemini Bovisio-Masciago Carmignano

Asti Bovolone Carrara
Avelengo/Hafling Breda di Piave Carugate

Aversa Brescia Casal Velino
Avigliana Brindisi Casalecchio di Reno

Azzano Decimo

Brisighella

Casalfiumanese
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Erice

Casalvieri

Ciampino

Fabbrico

Casapinta

Cirimido

Fabriano

Casarsa della Delizia

Cisano Bergamasco

Fano

Caselle Lurani

Citta di Castello

Farra d'Alpago

Caserta

Civitanova Marche

Fasano

Casier

Colleferro

Faver

Casola di Napoli

Collegno

Ferla

Cassano all'lonio

Collepasso

Fermignano

Cassano delle Murge

Colliano

Ferrara

Cassino

Cologno Monzese

Filettino

Castel Mella

Comazzo

Fiorenzuola d'Arda

Castel San Pietro Terme

Comiso

Firenze

Castellammare di Stabia

Controguerra

Fiumicino

Castellanza

Contursi Terme

Foggia

Castelletto d'Orba

Copparo

Foligno

Castelnuovo Berardenga

Corato

Follonica

Castelnuovo di Garfagnana

Corciano

Fontaniva

Castelnuovo Don Bosco

Cordovado

Forio

Castelvetrano

Cornate d'Adda

Forli

Castenaso

Cornuda

Fossano

Castiglione Olona

Correggio

Francavilla al Mare

Castrolibero

Cortemaggiore

Frattaminore

Castrovillari

Cosenza

Frosinone

Catania

Costigliole d'Asti

Furci Siculo

Catanzaro

Covo

Gaggiano

Cattolica

Cremona

Gallarate

Cava de' Tirreni

Crespellano

Galluccio

Cavalese

Crotone

Gela

Cavallasca

Cumiana

Genova

Cavallino-Treporti

Cuneo

Giavera del Montello

Cecina

Cupello

Giffoni Valle Piana

Cefalu

Curno

Ginosa

Celico

Curtarolo

Gioia Tauro

Cencenighe Agordino

Darfo Boario Terme

Giugliano in Campania

Cernobbio

Decimomannu

Giulianova

Cerveno

Desio

Granarolo dell'Emilia

Cervia

Diamante

Grassano

Cesa

Dorgali

Gravina in Puglia

Cesano Maderno

Elice

Grosio

Cesinali

Empoli

Grosseto

Chiaravalle

Enna

Grotteria

Chiaverano

Erba

Grumello del Monte

Ercolano

Guagnhano

Guidizzolo




Guidonia Montecelio

Imola
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Imperia

Invorio

Ischia

Iseo

Isola della Scala

Isola di Capo Rizzuto

Jesi

La Maddalena

La Spezia

Lamezia Terme

Latina

Lavagna

Maser Morbegno
Matelica Motta de' Conti
Matera Mozzate
Mazara del Vallo Muggio

Meda Napoli
Medesano Nardo

Melzo Niscemi

Menfi Noale

Meolo Nocera Inferiore
Messina Nocera Superiore
Milano Nogara

Mineo Noicattaro
Mirandola Nova Milanese

Lavagno

Misano Adriatico

Novara

Lecce

Misterbianco

Novellara

Lecco

Legnago

Leini

Lentini

Leporano

Licata

Limbiate

Liscate

Lissone

Livorno

Locri

Lonato del Garda

Longhena

Longiano

Lugo

Modena Noventa Vicentina
Modica Novi Ligure
Modugno Nusco

Mogliano Veneto Nuvolera

Mola di Bari Olbia

Molfetta Olgiate Molgora
Molinella Oliena

Momo Omegna
Mondragone Oristano

Monopoli Orzinuovi

Monreale Osimo

Monselice Padova

Monserrato Palau

Montalto Uffugo Palazzo San Gervasio
Montanaro Palazzolo Vercellese

Macerata

Monte San Biagio

Palermo

Macomer

Monte Sant'Angelo

Palo del Colle

Maddaloni

Montebelluna

Paola

Magenta

Montecatini-Terme

Parabiago

Mantova

Montecchio Emilia

Parma

Marano di Napoli

Montegaldella

Pecetto Torinese

Marcianise

Marcon

Marigliano

Marina di Gioiosa lonica

Marostica

Marsala

Martellago

Mascalucia

Monteprandone Peia

Montereale Valcellina Pelago
Monteriggioni Persico Dosimo
Monteroni d'Arbia Perugia
Montesilvano Pescantina
Montevarchi Pescara

Monticello d'Alba Peschiera Borromeo
Monticiano Petilia Policastro

Montoggio

Petrosino




Piacenza

Pieve di Cento

Riva del Garda
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Pioltello

Rivoli
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Sanremo

Piombino

Roccafranca

Sansepolcro

Piombino Dese

Roccella lonica

Santa Maria Capua Vetere

Piossasco

Rogliano

Santa Maria di Sala

Pisa

Roma

Santa Maria Hoé

Pistoia

Rometta

Sant'Agata li Battiati

Polaveno

Roseto degli Abruzzi

Sant'Agata sul Santerno

Pomezia

Rosignano Marittimo

Sant'Albano Stura

Pomigliano d'Arco

Rossano

Sant'Arpino

Poncarale

Rovito

Saracena

Pontassieve

Rubiera

Sarezzo

Ponte nelle Alpi

Saint-Vincent

Saronno

Ponte Nossa

Salerano sul Lambro

Sassari

Pont-Saint-Martin

Salerno

Sassuolo

Ponzano Veneto

Saletto

Savona

Pordenone

Salo

Scafati

Portici

Salsomaggiore Terme

Scalenghe

Porto Mantovano

San Carlo Canavese

Scandicci

Posada

San Cesario di Lecce

Scarnafigi

Potenza

San Costantino Calabro

Schio

Poviglio

San Felice sul Panaro

Scilla

Prato

San Ferdinando di Puglia

Scisciano

Priolo Gargallo

San Genesio ed Uniti

Scorze

Pula

San Giorgio a Cremano

Selargius

Putignano

San Giorgio di Mantova

Seravezza

Qualiano

San Giuliano Milanese

Seregho

Quarona

San Lazzaro di Savena

Sesto San Giovanni

Quartu Sant'Elena

San Lorenzo del Vallo

Settimo San Pietro

Quartucciu

San Marcellino

Siano

Quinzano d'Oglio

San Mauro Torinese

Siderno

Racconigi

San Michele Salentino

Siena

Randazzo

San Nazzaro

Siniscola

Rapallo

San Nicola la Strada

Sinnai

Ravenna

San Pancrazio Salentino

Siracusa

Reggio di Calabria

San Pellegrino Terme

Sirmione

Reggio nell'Emilia

San Piero a Sieve

Solarino

Rende

San Pietro Clarenza

Solbiate Arno

Rho

San Potito Sannitico

Solto Collina

Riesi

San Quirico d'Orcia

Somma Lombardo

Rieti

San Severo

Somma Vesuviana

Rimini

San Vendemiano

Sommacampagna

Rio Saliceto

San Vito Chietino

Sotto il Monte Giovanni
XX

Rionero Sannitico

Sanluri

Spinea

Sannicola

Spoleto




Stimigliano

Taggia

Travagliato
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Tarantasca

Trebisacce
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Vergato

Taranto

Trento

Verona

Taurianova

Treviglio

Viareggio

Tavagnacco

Treviso

Vibo Valentia

Tavullia

Trieste

Vicenza

Teano

Triggiano

Vidor

Telese Terme

Trofarello

Vietri sul Mare

Tempio Pausania

Udine

Vigasio

Teramo

Uras

Vigevano

Termini Imerese

Ussana

Vignate

Terni

Vacri

Vigonza

Terralba

Valdengo

Villa Minozzo

Terrasini

Valenza

Villafranca di Verona

Teverola

Valle di Maddaloni

Villafranca Padovana

Thiene

Valle Salimbene

Villamar

Tolentino

Vallecrosia

Villanovafranca

Torino

Vanzaghello

Villaricca

Torre Annunziata

Varedo

Villasanta

Torre del Greco

Varese

Vimodrone

Torremaggiore

Vasto

Vinovo

Torrice

Venafro

Viterbo

Trani

Venaria Reale

Voghera

Trapani

Venezia

Volla

Verderio Inferiore

Zagarolo
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