
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Nuove vie per il vino di qualità: innovazione - ecosostenibilità - fruibilità
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Doxa Marketing Advice Srl
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	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: È stato utilizzato un campione nazionale rappresentativo della popolazione italiana adulta di 18-70 anni, avente il telefono fisso in casa, residente in tutto il territorio nazionale, in tutti i tipi di comune ed appartenente a tutti i ceti sociali. L’elenco dei comuni in cui sono state realizzate le interviste è allegato.
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	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Con il campione utilizzato (813 casi), si calcola un margine di errore del ± 3,4%, al livello di confidenza del 95%.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Il sondaggio è stato realizzato per mezzo di interviste personali condotte con metodo C.A.T.I. (Computer Assisted Telephone Interviewing). Questo sistema permette di controllare le coerenze delle risposte alle diverse domande già in fase di programmazione, impedendo all’intervistatore interventi errati.
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	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione casuale per quote.• Procedura di selezione dei soggetti intervistati: le famiglie in cui effettuare le interviste sono state estratte da un file contenente i numeri telefonici di abbonati al telefono, stratificati per regioni e tipologia di comune (capoluogo/non capoluogo) come l'Universo di riferimento; all’interno delle singole famiglie, il soggetto intervistato è stato selezionato sulla base di quote di sesso ed età (correlate) e quote di titolo di studio e condizione professionale (non correlate).• Ponderazione dei dati: in fase di elaborazione i dati raccolti sono stati ponderati, attribuendo un peso (o fattore di ponderazione) a ciascuna intervista allo scopo di riequilibrare il campione rispetto all’universo di riferimento.
	Sostituzioni: 0
	% Sostituzioni: 0
	Totale: 813
	% Totale: 13.5
	Testo integrale: A TUTTIDom 1  – Parliamo  di  VINO:  a quale dei seguenti profili Lei si  sente più vicino? (una sola risposta, leggere gli items dal primo all’ultimo e dall’ultimo al primo, a rotazione)• Non bevitore, astemio • Bevitore occasionale• Bevitore moderato-discreto• Bevitore regolare • Buon/Deciso Bevitore Se dom 1=bevitori Dom 2  – Con che frequenza Lei beve vino?  (una sola risposta)• Tutti i giorni o quasi• 5-6 v alla settimana• 3-4  volte  alla settimana• 1-2  volta alla settimana• Almeno 1 volta ogni 15 giorni• circa 1 volta al mese • una volta ogni 2-3 mesi• meno spesso Se dom 1=bevitori Dom 3  - Se  fossero più disponibili vini di ottima qualità e marca  in formati MONOPORZIONI  così come vini SFUSI al  BICCHIERE/CALICE e/o  nei  quantitativi desiderati  ad un prezzo decisamente più conveniente rispetto all’equivalente in bottiglia, Lei probabilmente consumerebbe vino con più frequenza? (una sola risposta)• MOLTO probabilmente consumerei vino con maggiore frequenza e/o in più occasioni-situazioni • ABBASTANZA probabilmente consumerei vino con maggiore frequenza e/o in più occasioni-situazioni  • POCO probabilmente consumerei vino con maggiore frequenza e/o in più occasioni-situazioni • PER NIENTE consumerei vino con maggiore frequenza e/o in più occasioni-situazioni• Non soSe dom 1=bevitori Dom 4  – Negli ultimi 3 mesi, sia nei giorni feriali che festivi, Lei ha mangiato e/o bevuto  FUORI CASA in qualcuno di questi  posti o situazioni? (randomizzare items/ possibili più  risposte)• Ristorante, trattoria, osteria• Pizzeria• Bar, panineria, tavola calda• Self–service• Fast food (es Mc Donald’s)• Take away, ad es. rosticcerie, kebab, panetterie, salumerie…• Locali serali/discoteche• Enoteche, Wine  bar, locali da aperitivo  • All’aperto(es. al mare, in spiaggia…)• In viaggio (aeroporti, stazioni, autostrada…)• Pausa pranzo in ufficio/luogo lavoro• Altro e cioè……….• NO Se (dom 1 = bevitori AND dom 3 = chi ha mangiato/bevuto fuori casa in almeno 1 situazione/locale)Dom 5 –  Quando Lei beve e/o mangia fuori casa, con che frequenza Le capita di  bere  vino? (una sola risposta)• Quasi sempre• Spesso• Abbastanza • Qualche volta • Raramente• MaiSe dom 1=bevitori Dom 6 - Immagini ora  UN’ATTREZZATURA/MACCHINA INNOVATIVA AD ALTA TECNOLOGIA,  in grado di erogare nei quantitativi desiderati, ad esempio al bicchiere/calice e/o al litro,  vini di ottima qualità, marca  e ad un prezzo decisamente più conveniente rispetto allo stesso tipo di vino e marca  venduto  in bottiglia. Secondo Lei  quanto ….(una sola risposta per item)Molto | Abbastanza | Poco |Per niente | Non sa• È  interessante,  avrà successo questa attrezzatura/macchina innovativa• Lei  personalmente sarebbe  invogliato a consumare più frequentemente del  vino di ottima qualità, marca  e ad un prezzo decisamente più conveniente rispetto alla bottigliaSe dom 1=bevitori Dom 7 - Le chiedo di immaginare quest’attrezzatura/macchina ad alta tecnologia per erogare vino di alta qualità al bicchiere/calice o sfuso  ad un prezzo decisamente più conveniente rispetto all’equivalente quantitativo in bottiglia. e di immaginare anche vini di alta qualità in formati MONODOSE.   Avendo a disposizione questi possibili formati  Lei sarebbe motivato a consumare  più frequentemente   vino rispetto alle sue attuali abitudini? (risposta singola)• Sicuramente sì• Probabilmente sì• No• Non soSe (dom 1=bevitori AND dom 7= Si/forse si)Dom. 7bis - E in quali di queste situazioni/luoghi sarebbe stimolato a consumare un po’ più frequentemente vino? (risp. multiple)• A casa• Ristorante, trattoria, osteria• Pizzeria• Bar, panineria, tavola calda• Self –service• Fast food (es Mc Donald’s)• Take away, ad es. rosticcerie, kebab, panetterie, salumerie…• Locali serali/discoteche• Enoteche, Wine  bar, locali da apertitivo  • All’aperto(es. al mare, in spiaggia…)• In viaggio (aeroporti, stazioni, autostrada…)• Pausa pranzo in ufficio/luogo lavoro• Altro e cioè……….A TUTTIDom 8 - Parliamo di vino e sostenibilità. Pensi ai metodi di produzione, distribuzione-vendita e al consumo finale. Secondo Lei in futuro i vini che garantiranno un minor  impatto ambientale, ad es. minori consumi energetici,  inquinamento, CO2, sprechi, imballaggi quanto avranno successo? (risposta singola)o MOLTO | ABBASTANZA | POCO | PER NIENTE -------Completano l’intervista le domande di  profilo socio-demografico:- sesso- età- aree geografiche- ampiezza centri- titolo studio- condizione lavorativa- presenza in famiglia di figli 0-14 anni
	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: AGENZIE DI STAMPA:Ansa, Adnkronos, Tmnews, Agi, AscaQUOTIDIANI:Corriere della Sera, Avvenire, Repubblica, QN, Italia Oggi, Il sole 24 ore, Il Tempo, Il Messaggero, Gazzetta dello Sport, Il Giornale, LiberoPERIODICI:Gruppo editoriale Mondadori, RCS, Condenast, Il Cairo, Stpauls, gruppo Food, Ed. Master, QuadratumTV:RAI, Mediaset, LA7,Class tv, SkyRADIO:RAI, RDS, RADIO 24, R101
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