
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
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3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
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1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Bambini come responsabili d'acquisto
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Doxa
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Discovery Italia
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: Discovery Italia
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: DAL 26/06/2018 AL 02/07/2018
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 28 settembre 2018
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: Uomini e donne, 18-64 anni, genitori di almeno un figlio di età compresa tra i 4 ed i 14 anni. 

	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: E' stato utilizzato un campione nazionale residente in tutto il territorio nazionale, in tutti i tipi di comune ed appartenente a tutti i ceti sociali. 



	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
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	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
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	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: 401 interviste. Con il campione utilizzato per una risposta data dal 50% delle intervistate, si calcola un margine di errore del ± 4,9%, al livello di confidenza del 95%.



	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: IL SONDAGGIO E' STATO REALIZZATO ONLINE (CAWI), UTILIZZANDO IL PANEL WEB DI PROPRIETA' DI DOXA.
	9 TEMI/FENOMENI: Capire quanto i bambini dai 4 ai 14 anni influenzano le scelte d'acquisto dei genitori
	Elenco dei Comuni: Colle Di Val D'Elsa
Barzago
Genova
San Gavino Monreale
Castellaneta
Pontecagnano Faiano
Pero
Alba Adriatica
Carrara
Reggio Di Calabria
Varese
Vittoria
Bologna
Pescantina
San Dorligo Della Valle-Dolina
Seregno
Rionero In Vulture
Verona
Valdengo
Pomigliano D'Arco
Roma
Napoli
La Spezia
Barletta
Prato
Cavarzere
Firenze
Noicattaro
Lecce
Catania
Beinasco
Padova
Troina
Marina Di Gioiosa Ionica
Ronco Scrivia
Gravina In Puglia
Lucignano
Palermo
Modugno
Savona
Formia
Milano
Cadelbosco Di Sopra
Spino D'Adda
Travagliato
Francavilla Al Mare
Rignano Sull'Arno
Santo Stefano D'Aveto
Potenza
Marino
Tavarnelle Val Di Pesa
Como
Borgaro Torinese
Reggio Nell'Emilia
Jesi
Termoli
Savignano Sul Rubicone
Montescaglioso
Ciampino
Quartu Sant'Elena
Impruneta
Isola Della Scala
Pescate
Orbassano
Fermo
Bari
Mosciano Sant'Angelo
Gallarate
Ronchi Dei Legionari
Rho
Loano
Thiesi
Macherio
Ferrara
Piossasco
Boffalora D'Adda
Agrigento
Seveso
Alessandria
Legnano
Forli'
Vallo Della Lucania
Greve In Chianti
Grugliasco
Signa
Santo Stefano Di Rogliano
Lavagna
Aversa
Regalbuto
Caravaggio
Ascoli Piceno
San Vittore Olona
Pistoia
Santa Sofia D'Epiro
Torino
Torre Del Greco
Siracusa
San Prisco
Rivarolo Canavese
Desio
Bulciago
Avellino
Muggio'
Barcellona Pozzo Di Gotto
Porto Empedocle
Alessano
Monterotondo
Pisa
Castellucchio
San Felice Sul Panaro
Paderno Dugnano
Capo D'Orlando
Martina Franca
Castellammare Di Stabia
Scandiano
Gardone Riviera
Gignese
Chieri
Bellusco
Caserta
Ravanusa
Trinitapoli
Vallecrosia
Cermenate
Castrovillari
San Benedetto Del Tronto
Villar Perosa
Tivoli
Foggia
Candelo
Casamicciola Terme
Villanterio
Piombino
Messina
Ospitaletto
Bussolengo
Calusco D'Adda
Bernareggio
Canicatti'
Cantu'
Policoro
Campagnano Di Roma
Teramo
Varazze
Scilla
Seriate
Cuneo
Gemona Del Friuli
Cava De' Tirreni
Casalbordino
Sinnai
Margherita Di Savoia
Auronzo Di Cadore
Santa Maria A Vico
Chiavari
Trieste
Putignano
Osimo
Lacchiarella
Cerignola
Calcinato
Cinisello Balsamo
Campi Bisenzio
Viareggio
Treviso
Trento
Trofarello
Legnago
San Giovanni Lupatoto
Camisano Vicentino
Brindisi
Cascina
Malo
Cernusco Sul Naviglio
Ala
Capua
Biella
Venezia Mestre
Dolianova
Corleto Perticara
Fontaniva
Corigliano-Rossano
Cagliari
Siderno
Anzio
Rovigo
Mereto Di Tomba
Bergamo
Pianezza
Chiusi
Tavazzano Con Villavesco
Arezzo
Cavaso Del Tomba
Montalto Uffugo
Brunico
Arzignano
Nocera Superiore
Collegno
Lucoli
Arcore
Montesilvano
Livorno
Aci Sant'Antonio
San Maurizio Canavese
Mira
Peschiera Borromeo
Caselle Torinese
Sestu
Chivasso
Spinetoli
Castelnuovo Del Garda
Parabiago
San Giovanni La Punta
Terracina
Brugherio
Taranto
Palmi
Asti
Albano Sant'Alessandro
Scalea
Cinisi
Inverigo
Canosa Di Puglia
Brescia
Molfetta
Monreale
San Martino In Pensilis
Lucca
Samarate

	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: CAWI 
	Sostituzioni: 284
	% Sostituzioni: 15.14
	Totale: 401
	% Totale: 21.38
	Testo integrale: Q1 (Rispondenti = 100%)
Tu sei 
Uomo 
Donna

Q2 (Rispondenti = 100%)
Età: Qual è la tua età? |__|__| 


Q3 (Rispondenti = 100%)
Quale delle seguenti voci descrive meglio il tuo attuale stato familiare?

Vivo con i miei genitori     
Vivo da solo/a  
Single o coppia con figli in casa  
Coppia senza figli (mai avuti oppure non conviventi)    
Vivo con la famiglia di mio figlio/a     
Vivo con altre persone (amici, altri parenti)

Q4 (Rispondenti = 100%)
Quanti figli hai? 

1 figlio
2 figli
3 figli
4 figli
5 figli

 
Q5 (Rispondenti = 100%)
Per cortesia, indica l’età ed il sesso di tuo figlio.

età? |__|__|


Oggi vorremmo parlare di “tuo figlio” / “tua figlia” di …<mostrare l’età del figlio/a in Q5> anni, dei suoi interessi, delle sue attitudini e dei suoi gusti in ambito televisivi. 


Q6 (Rispondenti = 100%)
In base a suoi reali desideri, quale lavoro pensi che tuo figlio / tua figlia voglia fare da grande?  

Non pensare a ciò che desideri tu per lui/lei. Sii il più sincero/a possibile. 

________________________________________________ 
 
Q7 (Rispondenti = 100%)
E tu alla sua età cosa immaginavi o desideravi fare da grande?  


________________________________________________ 


Q8 (Rispondenti = 100%)
Per quale di questi argomenti, tuo figlio/tua figlia mostra un interesse oppure pensi abbia una predisposizione? 

Danza/ballo
Musica
Sport
Disegno
Recitazione
Modellistica
Fotografia
Natura / scienze naturali 
Tecnologia
Matematica
Animali 
 Altro specificare______________
Non saprei, è ancora piccolo

 

Q9 (Rispondenti = 100%)
Adesso parliamo di consumi. 

I figli possono a volte influire nelle nostre scelte d’acquisto.

Quanto tuo figlio / tua figlia influisce nell’acquisto di questi prodotti o servizi, con richieste specifiche oppure anche suggerimenti, consigli?   


Quanto tuo figlio / tua figlia influisce, con richieste specifiche oppure anche suggerimenti/consigli, nell’acquisto di …  

Molto
Abbastanza
Poco
Per niente
Non lo compriamo / non lo possediamo


Giocattoli
Prodotti alimentari (esempio: merendine, biscotti, yogurt, cereali, etc)
Abbigliamento per tuo figlio/figlia
Scarpe per tuo figlio/figlia
Prodotti per la cura e l’igiene del corpo per tuo figlio/figlia
Lo smartphone/cellulare di tuo figlio/figlia 
L’operatore di telefonia per lo smartphone /cellulare di tuo figlio/figlia
Prodotti finanziari per tuo figlio/figlia (esempio: piani di accumulo, buoni fruttiferi, libretti risparmio, etc)
L’ente presso cui sottoscrivere prodotti finanziari per tuo figlio/figlia 
La macchina per la famiglia (il modello, la marca)
Vacanze / turismo (esempio: il parco dei divertimenti, villaggio turistico, società dei trasporti, etc) 



 
 
Q10 
(Rispondenti per ciascuna categoria di prodotto = coloro che hanno risposto “Molto”, “Abbastanza” oppure “poco” a domanda precedente)

Giocattoli = 94% dei rispondenti 
Prodotti alimentari = 98% dei rispondenti
Abbigliamento = 98% dei rispondenti
Scarpe = 97% dei rispondenti
Prodotti per la cura e l’igiene del corpo = 76% dei rispondenti
Lo smartphone/cellulare = 63% dei rispondenti
L’operatore di telefonia per lo smartphone /cellulare = 42% dei rispondenti
Prodotti finanziari per tuo figlio/figlia = 24% dei rispondenti
L’ente presso cui sottoscrivere prodotti finanziari per tuo figlio/figlia = 21% dei rispondenti
La macchina per la famiglia = 50% dei rispondenti
Vacanze / turismo = 89% dei rispondenti



Generalmente, per ciascuno di questi prodotti / servizi, tuo figlio/tua figlia …..

Chiede una marca/modello specifico da acquistare
Chiede di avere quel prodotto/servizio, siete voi a scegliere la marca/modello 
Mi dà informazioni o pareri che aiutano nell’individuazione del prodotto / servizio


Giocattoli
Prodotti alimentari (esempio: merendine, biscotti, yogurt, cereali, etc)
Abbigliamento per tuo figlio/figlia
Scarpe per tuo figlio/figlia
Prodotti per la cura e l’igiene del corpo per tuo figlio/figlia
Lo smartphone/cellulare di tuo figlio/figlia 
L’operatore di telefonia per lo smartphone /cellulare di tuo figlio/figlia
Prodotti finanziari per tuo figlio/figlia (esempio: piani di accumulo, buoni fruttiferi, libretti risparmio, etc)
L’ente presso cui sottoscrivere prodotti finanziari per tuo figlio/figlia 
La macchina per la famiglia (il modello, la marca)
Vacanze / turismo (esempio: il parco dei divertimenti, villaggio turistico, società dei trasporti, etc)




 

Q12 (Rispondenti = 100%)
Pensa in generale a tutte le volte che tuo figlio / tua figlia ti ha chiesto di acquistare un prodotto o un servizio. 

Cosa lo/la stimola? Cosa lo/la spinge a farti quella richiesta? 

La pubblicità in televisione
E’ un prodotto/servizio di un personaggio di una serie Tv / cartone animato che gli piace
Sono prodotti che possiedono i suoi amici oppure di cui se ne parla all’interno del gruppo
Informazioni / stimoli/ pubblicità che trova/ vede navigando in internet
La pubblicità che trova su riviste cartacee / fumetti che legge



Q13 (Rispondenti = 100%)
E quale pensi che influisca maggiormente nel determinare la richiesta di tuo figlio/figlia? 

La pubblicità in televisione
E’ un prodotto/servizio di un personaggio di una serie Tv / cartone animato che gli piace
Sono prodotti che possiedono i suoi amici oppure di cui se ne parla all’interno del gruppo
Informazioni / stimoli/ pubblicità che trova/ vede navigando in internet
La pubblicità che trova su riviste cartacee / fumetti che legge






 


Q14 (Rispondenti = 100%)
Cambiamo argomento e parliamo di fruizione di contenuti video. 

Quale dei seguenti dispositivi sono presenti nella vostra famiglia?

Smart TV (la TV connettibile ad internet)
PC 
Tablet
Smartphone 
Console videogiochi connettibile ad internet (PS4, XBOX ONE, etc)
Televisione (non connettibile ad internet)

Q15 (Rispondenti = 100%)
In casa tua è attivo uno dei seguenti servizi a pagamento per la visione di contenuti televisivi? 

TV a pagamento (esempio Sky, Mediaset Premium)
Piattaforma online a pagamento (NowTv, Netflix, Amazon prime Video, Tim Vision, etc)
Non è attivo nessuno di questi servizi 


Q16 (Rispondenti = 41%)
Per quale TV a pagamento è stato sottoscritto un abbonamento nella tua famiglia?

Sky
Mediaset Premium
Nessuna di queste

 
Q17 (Rispondenti = 40%)
In casa tua vedete contenuti trasmessi da piattaforme online a pagamento? 

Netflix 
Tim Vision
Infinity
Now TV
Amazon Prime Video
Eurosport Player
Altro specificare______________
Nessuna di queste



Q18 (Rispondenti = 100%)
Quale dei seguenti contenuti guarda tuo figlio / tua figlia? 

Considera la visione su qualsiasi canale e qualsiasi dispositivo. 

Cartoni animati 
Serie televisive per ragazzi 
Film per ragazzi
Documentari 
Video musicali per bambini (canzoni per bambini, ninna nanna, etc) 
Video didattici (contenuti video con aree tematiche quali matematica, scienza, etc) 
Programmi dove viene mostrata la realizzazione di piccoli lavori di bricolage / disegni / forme con la plastilina
Video di “gamers” per imparare a giocare a dei videogiochi
Talent show, dove i bambini sono protagonisti in prove di canto, cucina, etc 
Mio figlio / mia figlia vede contenuti non strettamente dedicati solo ai bambini ma pensati per gli adulti (es. film, serie tv, quiz, reality show, talent show…)
Mio figlio / mia figlia non vede alcun contenuto video 


Q19(Rispondenti = 100%)
Ricordi qual è il personaggio preferito/icona di tuo figlio / tua figlia.
Può essere un personaggio tv, del mondo di internet, sportivo, il protagonista di un cartone, ecc

____________________________________________

 
 
Q20 (Rispondenti = 100%)
Su quale canale tuo figlio / figlia vede contenuti per bambini/ragazzi? 

Rai 1 
Rai 2 
Canale 5 
Italia 1 
Boing  
K2  
Rai Gulp  
Rai YoYo  
Frisbee  
Cartonito  
Super!  
Pop 
Altri canali televisivi in chiaro, specificare__________  
 
I canali Sky dedicati ai bambini 
I canali Mediaset Premium dedicati ai bambini 
 
NowTv 
Netflix 
Tim Vision 
Amazon Prime Video 
 
RaiPlay 
Dplay 
YouTube 
Altra piattaforma online gratuita, specificare___


 

Q21 (Rispondenti = 100%)
Tuo figlio / tua figlia utilizza APP scaricate da internet o app store per vedere contenuti per bambini/ragazzi? 

Se si, quali App? 

Rai YoYo
Sky Kids 
YouTube Kids
Altre App che contengono giochi, specificare quale ________
Altre App didattiche che consento di imparare una lingua straniera oppure fare esercizi di matematica, etc, specificare quale ____________________
Altre App che aiutano a stimolare la creatività, specificare quale_____ 
Mio figlio / mia figlia non usa nessuna App per vedere contenuti audio o video 


Q22 (Rispondenti = 100%)
Quando siete A CASA, su quali dispositivi tuo figlio / tua figlia guarda i programmi o fruisce dei contenuti per bambini / ragazzi?

Smart TV
PC 
Tablet
Smartphone 
Console videogiochi connettibile ad internet (PS4, XBOX ONE, etc)
Televisione (non connettibile ad internet)



Q23 (Rispondenti = 100%)
E quando siete FUORI CASA (al ristorante, all’aperto, in vacanza, etc) gli capita di vedere contenuti per bambini / ragazzi su uno dei vostri dispositivi mobili?

PC 
Tablet
Smartphone 
Quando siamo fuori casa mio figlio / figlia non fruisce di alcun contenuto per bambini / ragazzi 

 

Q24 (Rispondenti = 100%)
Quante ore al giorno tuo figlio / tua figlia vede contenuti per bambini / ragazzi? 

Considera un giorno medio, su qualsiasi canale e qualsiasi dispositivo utilizzato.

Meno di 1 ora al giorno
1 ora
2 ore
3 ore
4 ore
Più di 4 ore al giorno


Q25 (Rispondenti = 100%)
Fatto 100 il tempo che tuo figlio / tua figlia dedica alla visione dei programmi o contenuti per bambini / ragazzi, come lo divideresti tra visione individuale (cioè vede questi programmi da solo) e visione in compagnia (con te, con il tuo/tua partner o con un altro adulto)? 

Per ogni modalità di visione, inserisci un numero tra 0 e 100. La somma delle due modalità deve essere uguale a 100

Visione individuale (cioè vede questi programmi da solo) |__|__|__|%
Visione in compagnia (con te, con il tuo/tua partner o con un altro adulto)|__|__|__|%



Q26 (Rispondenti = 100%)
E sempre considerando 100 il tempo che tuo figlio / tua figlia dedica alla visione dei programmi o contenuti per bambini / ragazzi, come lo divideresti tra le seguenti due modalità? 

Per ogni modalità, inserisci un numero tra 0 e 100. La somma delle due modalità deve essere uguale a 100

Modalità lineare: i contenuti sono visibili ad un orario preciso, in base alla programmazione del canale  |__|__|__|%
Modalità On demand: i contenuti sono sempre disponibili ed è possibile vederli quando si vuole |__|__|__|%





 


Q27 (Rispondenti = 100%)
Pensando alla formazione di tuo figlio / tua figlia, quali sono le tematiche che tu ritieni importanti? 

Seleziona le 5 che tu ritieni più importanti per la futura formazione di tuo figlio / tua figlia. 

L’italiano 
Storia
Geografia
Natura / scienze naturali 
Tecnologia
Ingegneria
Matematica
Animali
Inglese
Arte/creatività
Musica 

 
 
Q28 (Rispondenti = 100%)
Adesso facciamo un gioco. 

Immagina di dover ideare un’App che potrà essere utilizzata da bambini/ ragazzi dell’età di tuo figlio / tua figlia 

Quali sono le caratteristiche che dovrebbe avere questa App? 

Indica quale caratteristica è per te “Indispensabile”, “Importante” oppure “Non è molto importante”. 

Trascina ciascuna caratteristica in una sola di queste tre categorie. Nella categoria “Indispensabile” puoi assegnare massimo 3 caratteristiche. 


Un ambiente sicuro: solo contenuti dedicati ai bambini/ragazzi 
Assenza di pubblicità
Contenuti educativi che insegnano qualcosa ai ragazzi 
Contenuti in esclusiva (sono presenti solo in questa App) 
Contenuti sempre nuovi/ nuovi episodi
Strumenti di controllo quali lo spegnimento ad un orario programmato
Facilità di utilizzo: il bambino deve poterlo usare in autonomia
Possibilità di ascoltare i contenuti in lingua inglese e/o con i sottotitoli 
Funzione Download & Play: poter scaricare i contenuti su un tablet/smartphone e vederli anche in assenza di connessione internet







 
 
Q29 (Rispondenti = 100%)
E quali sono i contenuti che dovrebbe avere questa App? 

Indica quale contenuto è per te “Indispensabile”, “Importante” oppure “Non è molto importante”. 

Trascina ciascuna contenuto in una sola di queste tre categorie. Nella categoria “Indispensabile” puoi assegnare massimo 3  contenuti. 


Cartoni animati 
Serie televisive per ragazzi 
Film per ragazzi
Documentari naturalistici
Video musicali per bambini (canzoni per bambini, ninna nanna, etc) 
Video didattici: contenuti con aree tematiche quali matematica, scienza, etc 
Video tutorial: dove si insegna ai bambini a realizzare qualcosa, in diverse discipline 
Lettura di libri / fiabe 
Giochi




Q30  (Rispondenti = 100%)
Infine, immagina che quest’ App fosse attualmente disponibile ed avesse le caratteristiche ed i contenuti che hai indicato come indispensabili. 

Se quest’App fosse offerta ad un prezzo per te adeguato, in modalità di un abbonamento mensile, quanto è probabile che tu possa scaricarla? 

         
1 Del tutto improbabile 
2 
3 
4 
5 
6 
7 
8 
9 
10 Molto probabile


 



Q31 (Rispondenti = 100%)
Qual è la tua regione di residenza?
Piemonte
Valle d'Aosta
Liguria
Lombardia
Veneto  
Friuli Venezia Giulia 
Trentino Alto Adige 
Emilia Romagna 
Toscana 
Lazio
Marche
Abruzzo 
Molise
Umbria
Campania 
Calabria
Basilicata
Puglia 
Sicilia 
Sardegna 


Q32 (Rispondenti = 100%)
Qual è la tua attuale condizione lavorativa / contrattuale? 

1. Libero professionista, consulente con partita IVA, titolare di azienda o titolare di esercizio commerciale  
2. Sono dipendente di un’azienda pubblica o privata con un contratto a tempo indeterminato 
3. Sono dipendente di un’azienda pubblica o privata con un contratto a tempo determinato (contratto di apprendistato, tirocinio, stage, etc)
4. Attualmente senza lavoro o in cerca di prima occupazione
5. Studente 
6. Casalinga
7. Pensionato
8. Altre condizioni lavorative, specificare _____________________
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