
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 

 

ribellino_r
Font monospazio


	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Misure per il riassorbimento della disoccupazione tramite la promozione di contratti di solidarietà espansiva
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: STUDIO MV Modena e Demetra Mestre
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Associazione L'Altra Emilia-Romagna - Bologna
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: Associazione L'Altra Emilia-Romagna - Bologna
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: Dal 20/03/2017 al 31/03/2017
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 7 giugno 2017
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: Lavoratori dipendenti a tempo indeterminato a tempo pieno  residenti in Emilia Romagna di età dai 15 anni in su in possesso di telefonia fissa o iscritti al panel web Opinioni.net
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: Regione Emilia-Romagna
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Campione rappresentativo della popolazione di riferimento. Margine massimo di errore (al livello fiduciario del 95%): 4.89% (solo Cati)Margine massimo di errore (al livello fiduciario del 95%): 3.83% (Con anche CAWI)per i valori medi (medie voto in scala 1-10) il margine d’errore massimo è pari a +/- 0,35
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Tecnica CATI (Computer Assisted Telephone Interviewing) e CAWI (Computer Assisted Web Interviewing)
	9 TEMI/FENOMENI: economia e lavoro
	Elenco dei Comuni: AgazzanoAlbineaArgelatoArgentaBagnacavalloBagnolo in PianoBardiBaricellaBastigliaBentivoglioBerraBettolaBobbioBolognaBomportoBondenoBorghiBorgo Val di TaroBorgonovo Val TidoneBrisighellaBudrioCadelbosco di SopraCalderara di RenoCampagnola EmiliaCampegineCanossaCarpiCasalecchio di RenoCasalgrandeCastel di CasioCastel MaggioreCastel San GiovanniCastel San Pietro TermeCastelfranco EmiliaCastell'ArquatoCastello di SerravalleCastelnovo ne' MontiCastelnuovo RangoneCastelvetrodiModenaCastenasoCastiglionedeiPepoliCavezzoCavriagoCentoCerviaCesenaCesenaticoCodigoroCollecchioComacchioConcordia sulla SecchiaConseliceCopparoCorreggioCotignolaCrespellanoCrevalcoreDozzaFaenzaFelinoFerraraFidenzaFinale EmiliaFiorano ModeneseFiorenzuola d'ArdaFontanellatoFontevivoForli'ForlimpopoliFormigineFormignanaFornovo di TaroFrassinoroGambettolaGattaticoGatteoGazzolaGragnano TrebbienseGranarolo dell'EmiliaGrizzana MorandiGualtieriGuastallaGuigliaImolaJolanda di SavoiaLanghiranoLesignano de' BagniLoianoLongianoLugagnano Val d'ArdaLugoLuzzaraMalalbergoMaranelloMarano sul PanaroMarzabottoMassa FiscagliaMassa LombardaMedicinaMedollaMeldolaMercato SaracenoMesolaMigliaroMinerbioMirandolaMisano AdriaticoModenaMontecchio EmiliaMontecretoMonteveglioMontianoMonticelli d'OnginaMonzunoMorciano di RomagnaMordanoNeviano degli ArduiniNibbianoNocetoNovellaraNovi di ModenaOzzano dell'EmiliaParmaPavullo nel FrignanoPiacenzaPiacenzaPianoroPieve di CentoPodenzanoPoggio BerniPoggio RenaticoPontenurePorretta TermePortico San BenedettoPortomaggiorePoviglioPredappioQuattro CastellaRavarinoRavennaReggionell'EmiliaReggioloRiccioneRiminiRioSalicetoRioloTermeRivergaroRoncofreddoRottofrenoRubieraRussiSala BaganzaSalsomaggiore TermeSaludecioSan Cesario sul PanaroSan Felice sul PanaroSan Giorgio di PianoSan Giorgio PiacentinoSan Giovanni in PersicetoSan Lazzaro di SavenaSan Martino in RioSan Mauro PascoliSan Pietro in CasaleSan Secondo ParmenseSant'Agata BologneseSant'Agata sul SanternoSant'AgostinoSantarcangelo di RomagnaSant'Ilario d'EnzaSasso MarconiSassuoloSavignano sul RubiconeScandianoSissaSogliano al RubiconeSolieraSoragnaSorboloTorrileTraversetoloTrecasaliTresigalloVernascaVerucchioVettoVianoVigarano MainardaVignolaVillaMinozzoVoghieraZolaPredosa
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione proporzionale (non probabilistico) della popolazione di riferimento per genere e classe d' età.Al campione in rientro è stata applicata una ponderazione per le variabili di:- sesso- fasce di età - titolo di studio- settore attività - tipo dipendente (pubblico | privato)- qualifica professionale
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 654
	% Totale: 1.96
	Testo integrale: 1. Genere 100%1. Maschio 2. Femmina2. Età = anni compiuti (variabile età puntuale) _____ (≥ 15 anni) 100%3. Titolo di studio 100%Fino a licenza ElementareLicenza Media inferioreDiploma professionale (2/3 anni)Diploma scuola superiore, maturità (5 anni)Laurea breve triennaleLaurea magistrale (5 anni) o vecchio ordinamento4. Qualifica sul lavoro 100% 7) dirigente8) docente, insegnante scuola9) quadro, direttivo, tecnico10) operaio11) impiegato12) apprendista13) Altra qualifica specificare ____________ 5. Privato/Pubblico 100%1 dipendente Privato 2 dipendente Pubblico 4 altro (specificare ___________)6. Settore di attività 100%agricoltura, silvicoltura e pescaindustriacostruzionicommercio, alberghi e ristorantiservizi4 altro (specificare ___________)7. Dimensione Azienda/Ente 100%L’azienda (o Ente) in cui lavora, quanti dipendenti (considerando tutte le qualifiche) ha (non interessa numero preciso ma ordine di grandezza)Fino a 15Da 15 a 30Da 30 a 100Da 100 a 500Da 500 a 1000Oltre 10008. Provincia 100%In quale Provincia lavora PiacenzaParmaReggio nell'EmiliaModenaBolognaFerraraRavennaForlì-CesenaRiminiAltro specificare ____________________ 9. Da quante persone è composto il suo nucleo familiare lei compreso 100%N° ___________10. (se più di 1 alla precedente) Nel suo nucleo familiare vi è un solo reddito o vi sono più redditi continuativi? 100%Uno soloPiù di unoINTRODUZIONE11. Lei quanto sarebbe interessato ad una proposta come questa? Dia un voto da 1=per niente a 10=molto non saprei 0,7%12. Un giorno libero in più alla settimana, quanto migliorerebbe la sua gestione quotidiana, la sua qualità della vita?Dia un voto da 1=per niente a 10=molto Non saprei 0,5%13. Accetterebbe il pagamento di circa il 30% della sua retribuzione in buoni acquisto o servizi (es. acquisto in più di una catena di grande distribuzione commerciale di prodotti alimentari, abbigliamento, casalinghi, ecc.)Dia un voto da 1=per niente a 10=molto Non saprei 2,5%14. In questo modo ogni 4 lavoratori che fanno questa scelta volontaria si farebbe una nuova assunzione a tempo indeterminato; questo quanto le sembra positivo?Dia un voto da 1=per niente a 10=molto Non saprei 2,7%15. I contributi pensionistici sarebbero garantiti sull’intera retribuzione (non ridotta) con costi a carico dell’INPS o degli enti bilaterali sindacati-imprenditori in sede di contrattazione: quanto le sembra positivo ?Dia un voto da 1=per niente a 10=molto Non saprei 1,5%16. Quanto pensa che i lavoratori dipendenti siano interessati ad una proposta di questo tipoDia un voto da 1=per niente a 10=molto Non saprei 2,6%17. Se Lei già domani potesse scegliere una riduzione di orario di lavoro del 20% a fronte di una riduzione della retribuzione dell’8% (e le altre caratteristiche di cui abbiamo parlato: buoni acquisto, contributi ecc.) cosa farebbe?La scegliereiNon la scegliereiNon saprei 13,6%18. (Filtro se alla precedente →non la sceglierei) mi può dire la principale ragione per cui non la sceglierebbe? Non risponde 1,8%
	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: il 7/6/2017EtvNettuno tvRadio fujiko Radio rcdcagenzia di stampa DireTg3  Rai del 8/6/2017
	Blocca_Contenuti: 
	T_Bloccato: Contenuto bloccato, non è possibile apportare modifiche al documento.
	T_Non_Bloccato: Per bloccare i contenuti cliccare sull'icona.
	Contenuto_Bloccato: 
	Testo1: STUDIO MVModena
	Non reperibili: 27584
	% Non reperibili: 82.55
	Rifiuti: 5176
	% Rifiuti: 15.49


