
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
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10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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con errore campionario del 2.9%
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	Elenco dei Comuni: Perugia
Roma
parma
ROMA
brescia
Malonno
Roma
varese
Merate
torino
poppi
Montespertoli
secugnago
Moio della Civitella
latina
roma
san giovanni
Trento
Milano
Acquaviva delle fonti
Spilamberto
Desio
palermo
Rozzano
Siniscola
grotteria
Parma
Asti
BORGO SAN SIRO
trento
Roma
dorgali
Castelfranco di Sotto
Firenze
Rizziconi
milano
Casalnuovo di Napoli
Cosenza
Tivoli
Castelfranco emilia
Conza della Campania
Grantorto
San Martino di Lupari
molfetta
Settimo Torinese
Roma
Cesena
Borgo Mantovano
Castellana Grotte
Decimomannu
Ponte san Pietro
Napoli
Uzzano
Casoria
roma
Udine
Barletta
Valenzano
Alghero
San Giorgio del Sannio
Saronno
Bronte
Castegnato
roma
Milano
Civita Castellana
Caserta
Lizzano
CORREGGIO
Reggio Emilia
santo stefano di camastra
Fonte
Celenza valfortore
Roma
Seregno
Licata
Cagliari
Dueville
Frascati
Gorizia
Palermo
Cefalù
San Martino di Lupari
Massafra
Sorso
Roma
Pordenone
Cisterna di Latina
TALAMONA
Carrara (MS)
Albano Laziale (RM)
messina
SOMMA VESUVIANA
BOLOGNA
Villamassargia
Roma
Biella
Perugia
Seveso
BRACCIANO
Taranto
milano
Livorno
Napoli
Bologna
Rosate
Firenze
Castiglion Fiorentino
Capraia e limite
giarre
siracusa
Palermo
Caronno Pertusella
Milan
Barlassina
BOLOGNA
Faenza
ROMA
milis
Roma
Trento
Trieste
Agordo
Parma
Genzano di Roma
Padova
dolce'
Bergamo
Fratta Polesine
Legnago
Longare
roma
San Pietro Clarenza
Marino
Savona
Silvi
Olgiate Molgora
Latiano BRINDISI
Formigine
TREVISO
parma
Reggio Emilia
Napoli
Gaiarine
Sant'Antioco
Casamassima
Ravenna
Avola
Lucca
Viterbo
Salerno
Roma
Turi
Frattamaggiore
Casarsa della Delizia
Traversetolo
Roma
casale monferrato
Padova
Ivrea
Trecase
Tivoli
Sorso
Roma
San Martino di Lupari
Assisi
Meta
roma
Grugliasco
ROMA
QUARTU SANT'ELENA
pedara (CT)
Isola della Scala
bagno a ripoli
Venezia Mestre
Oristano
Bari
Motta Visconti
Calcinaia
monte porzio catone
Arzignano
Roma
Palermo
Campodarsego
Bologna
Ala
Chiavari (GE)
Novoli
MATERA
vicenza
San Potito Sannitico
Cogoleto
Castel Goffredo
Bologna
Grottaglie
Pavia
Bovolone
vicenza
sannicandro di bari
Tempio pausania
nocera inferiore
Roma
Carpi
Roma
Napoli
Napoli
Lapio
Gravina
Roma
Bolzano
Colognola ai colli
Pernumia
Campofelice di Roccella
poggiomarino
treviso
Buccinasco
torre del greco
Genova
CARRU'
Prata di Pordenone
Bitritto
Comiso
Sant'Antonio Abate
Vimercate
Pignola
Roma
Fano
san maurizio canavese
Bari
Napoli
Trezzo sull'Adda
Roma
Roma
Domodossola
parma
Inveruno
Capena
saviore dell adamello
Marino
napoli
Cesinali
Cellatica
Grosseto
Malonno
MASCALI
POTENZA
San Giorgio a Cremano
Abano Terme
caserta
Bologna
bari
Corato
Salerno
Ponte dell'olio (PC)
Montecorvino Rovella
Comiso
Catania
Scandicci
portopalo di capo passero
Roma
Napoli
Napoli
LONATE CEPPINO
cagliari
Parma
Campobasso
Alghero
acicatena
Trescore Balneario
Aversa
Bargagli
Palermo
Como
Padova
Messina
Genova
Marigliano
San Gregorio nelle Alpi
parma
Roma
Sant'Agata di Militello
sesto s. giovanni
nocera inferiore
rho
Napoli
Fusignano
empoli
Torregrotta
Galatina
Spello
Galbiate
Palermo
latisana
Canosa di puglia
Montichiari
quartu sant'elena
Gioia del Colle
Limbiate
BARI
Milano
Casapulla
Lecco
Barzana
Menfi
Milano
Livorno
Belfiore
Taranto
Bracciano
BOLOGNA
Molfetta
Noto
Guspini
Margherita di Savoia
Ostia Antica
Malabergo
Ornavasso
Praia a Mare
Modugno
Camponogara
Aviatico
Roma
Pozzuolo del Friuli
Genova
Bitetto
Forlì
Villafranca Padovana
CIVITAVECCHIA
Monza
atri
Bologna
Napoli
sesto san giovanni
san nicola la strada ce
Matino
Cocquio Trevisago
Genzano di Roma
TRAPPETO
Avola
Siderno
Molinella
messina
Grado
OSASIO
Fermo
Viterbo
Monno BS
Albiate
Villaguardia
Giovinazzo
Corciano
Verona
Fermo
sorbara bomporto modena
Pisa
Bronte
acicastello
roma
Bagnacavallo
torino
Giffone
Rovereto TN
castrovillari
Serrazzano
Nocera Inferiore
Bari
Bolzano
BT-Barletta-andria-trani
Sutri
Mortegliano
PIGLIO
Bologna
Zola Predosa
San Marco in Lamis
prato
Andria
RHO
Torino
Roma
Aicurzio
napoli
Podenzano
Chieti
Bolognano
Melendugno
Lodi
Pescara
Vicenza
Castrovillari
Civitanova Marche
Foligno
Pescia
Firenze
Cesate
VERRES (AO)
Cagliari
San Cataldo
Roma
Collegno
Lonato del Garda
Legnano
Thiene
NEMBRO
napoli
Asti
Cava de' Tirreni
Forlì
Roma
Settimo Torinese
Beinasco
Attimis
piacenza
Mira
LUCCA
bacoli
pordenone
Alcamo
Fiano Romano
Pont-Saint-Martin
meda
Porcia
legnano
Arena
Casole d'elsa
Elice(PE)
Napoli
Mazara del vallo
Bari
Bari
Peschiera Borromeo
Macomer
Napoli
valenzano
firenze
Nicolosi
Torino
Treviso
Roma
Pagliare del Tronto
Pescara
Pandino
Milano
Cassano d'Adda
CAVA DE' TIRRENI
Camburzano
Roma
Monselice
Grosseto
Napoli
Milano
Firenze
Bellaria Igea Marina
Milano
San Marco Evangelista
arco
Foggia
napoli
nerviano
Arezzo
fiumicino
Milano
Ardea
Oriolo
Piombino
Pomigliano d'Arco
Ponte di Legno
Montecatini terme
Noto
Siliqua
Mondovì
taranto
PARMA
molfetta
Aradeo
sant'anastasia
Francavilla Fontana
Tombolo
CATANIA
orzinuovi
Acerra
San Ferdinando di Puglia
grotteria
Massafra
Aviano
scsciano
Magliano Alfieri
Riese pio x
Santena
Palma di Montechiaro
Treviso
Firenze
Villarbasse
Novara
Campana
SGURGOLA
Acireale
Condove
Sabbiuno
Catania
Torre Cajetani
Mazzarino
MISINTO
Oristano
Torino
Volla
schio
Avola
Gallipoli
Merate
Milano
lentate sul seveso
Scarlino Scalo
Cernusco sul naviglio
Belpasso
AN (Ancona)
Bovolone
Dairago
Bergamo
BITONTO
Mogoro
Turbigo
Roma
Roma
Milano
Mozzanica
Palermo
Signa (Firenze)
Villafranca Di Verona
Veggiano
Roma
Grosseto
San lazzaro di savena
sordio
roma
Venezia
Imperia
Imperia
Pisa
Iglesias
Povegliano Veronese
Camposano
Molfetta
PAVIA
Città della Pieve
torino
Corchiano
torviscosa
Pozzuoli
Montebello Vicentino
aedea (RM)
Modena
Terni
Cartura
Roma
Cordenons
Casier
Bari
Ferrara
Pandino
Ceccano
Torino
san felice circeo
Torre Orsaia
milano
Castel Goffredo
roma
Chiaravalle
Camporgiano
Conegliano
Strangolagalli
Urbino
Firenze
Corridonia
Carovigno
Poviglio
CHIVASSO
Orta Nova
Sorrento
Somma Lombardo
Motta di Livenza
Gorizia
Cesenatico
Modena
Modena
SAN GIORGIO JONICO
Potenza
Campobasso
Sopramonte
San Donaci
Castellana Sicula
PIANOPOLI
Uzzano
Cassano Delle Murge
Salerno
Quartu Sant'Elena
Priverno
Marcon
Firenze
Perugia
carugate
Verona
Senago
ABBIATEGRASSO
Bagnasco
Molfetta
ROMA
Cremona
S.Zenone al Lambro
scalea
Pagani
Noicattaro
Palermo
messina
Catania
napoli
Monte Argentario
Pisa
Cologno monzese
carbonia
TORINO
viareggio
Ascoli Piceno
suno
Misterbianco
Castel San Pietro Terme
Torino
Saonara
Milano
Selargius
sarno
Monte Colombo
Castelnovo Di Sotto
Pordenone
Barlassina
Città di Castello (PG)
Roma
Ladispoli
Cagliari
Perugia
Cisterna di Latina
Catania
Comacchio
Cagliari
Carpi
BOLOGNA
VERONA
Palermo
Comano Terme
Torino
Parabiago
Bari
Martina Franca
Bovolenta
Sinnai
L'Aquila
Cardano al campo
Roma
Palermo
Vivaro
CESANO MADERNO
Trezzano sul Naviglio
rubano
Acri
Calenzano
Formigine
Roma
Carrara (MS)
Roma
Roma
Cuggiono
Siamanna
Dolo
Robbiate
Valverde
Mestrino
Luzzara
Varese
Bari
Roma
nocera superiore
Scafati
Milano
modena
Naso
Corato
roma
Firenze
Enna
cento
Siderno
Torrile
Novoli
Bitonto
siracusa
Barletta
Roma
Castenaso
Cerzeto
taormina
Livorno
Ploaghe
Bari
Montesilvano
Cormano
CISTERNA DI LATINA
Roma
BUSCA
Perugia
Sant'Arpino (CE)
Conegliano
Bologna
Pino Torinese
rho
Torino
Oppeano
ROMA
torino
Foggia
Revigliasco d'Asti
Empoli
Roma
turi
GENOVA
Lugo
Vercelli
CAGLIARI
Ripi
Valguarnera Caropepe
Mede
Uri
Calvisano
Villa di Serio
cittanova
San Stino di Livenza
Roma
Campolongo Maggiore
Bari
VENEZIA
Fara vicentino
ferrara
STRADELLA
Pizzighettone
Carmignano di Brenta
San Giuseppe Vesuviano
Trinitapoli
Palermo
Massafra
Torino
Santa Maria delle mole Marino RM
Napoli
Montalto Uffugo
Lucca
Milano
Forlì
Tremestieri Etneo
acicastello
Palermo
Giussano
Milano
Civate
San Cataldo (CL)
Comerio
San Luca
Milano
Firenze
Maltignano
Bologna
Bari
Perugia
Salerno
Parma
Grugliasco
Misterbianco
Casalnuovo di Napoli
san maurizio canavese
Roma
Sorbolo
NICOLOSI
Parma
Foligno
Ottana
MARTA
BOJANO
Riposto
Catanzaro
Fossalta di Portogruaro 
Adrano
Sant'Antioco
segrate
Cislago
Paese
Cesano Boscone (MI)
Zero branco
Genova
Borgo Mantovano
Olgiate olona
Busto Arsizio (VA)
modica
Gioia del colle(Ba)
san vito dei normanni
Catania
Padova
Roma
Riparbella
siracusa
Eboli
Acquaviva delle fonti
Foggia
BARLASSINA
Monza
Palermo
piedimonte etneo
Bolzano
Viterbo
Milano
Genova
SAN DONA DI PIAVE
Presicce
TRAPPETO
Cologno Monzese
Sant'Agata Li Battiati
Santa Maria Imbaro
Salerno
Brescia
Roma
Monte di Procida
Cerveteri
TORINO
Roma
Istrana
Meta
Milano
Dueville
Vicenza
Ferrara
Avola
Forli
Vimercate
Monza
Francavilla Fontana
Robecco sul naviglio
Vigevano
Monza
Cazzago di Pianiga
Merate
Terni (TR)
Legnano
Perugia
Firenze
Lagonegro
Genova
San Giovanni in Fiore
CAGLIARI
sant'agata li battiati (CT)
STORO
Torino
CERVINARA
Brusaporto
Carpi
francavilla al mare
Livorno
Mira
mascali
Palermo
Bassano romano
Ciampino
Roma
MONTELEONE D'ORVIETO
Paderno Dugnano
rignano flaminio
Casciago
SORA
Torino
Nimis
Carbonia
genova
Genova
POGGIO RUSCO
Curinga
Solaro
Senigallia
Grezzago
Vignate
Arbus
Cassolnovo
SAN CATALDO
SENIGALLIA
Catania
Bologna
Torre del greco
Padova
Cesano Maderno
Dolianova (CA)
Catania
Pomezia
Alba
Roma
Ortisei
Pergine Valsugana
TARANTO
Campoformido
SCANDICCI
reggio calabria 
Catania
Torri di Quartesolo
fossalta di portogruaro
Chieti
Monza
pianezze
Firenze
Marsico Nuovo
Siniscola
Stradella
Belpasso
vittoria
Chieti
carpi
Angri
cene
Besozzo
san vendemiano
Valderice
Cisternino
pomezia
Surbo
baricella
Vicenza
Pompei
Reggio emilia
Lazzate
Villacidro
Mola di Bari
Civitanova Marche
trescore balneario
Predaia
Gioia del Colle
San Cesario di Lecce
Cesano Maderno
Arena Metato
Milano
Milano
Pescara
Roma
Roma
Palermo
Sorbolo Mezzani
Settala
Incisa Scapaccino
Caserta
Roma
Bologna
Gangi
Roma
mesola
carbonia
Torino
Bibbiano
Chiusi
Livorno
Garbagnate Milanese 
Verona
Roma
Borgia
lamezia terme
Capoterra
Albignasego
LIVORNO
Genova
reggio emilia
Lonato
Roma
Comano Terme
Cafasse
Milano
Limena
Nichelino
Novara
Sassari 
Pesaro
Città della Pieve
Roma
Perugia
Prignano Sulla Secchia
Napoli
Bardolino
Foggia
Granarolo dell'Emilia
Roma
BARLETTA
Roma
Orta di atella
REGGELLO
Milano
silea
Valsamoggia
Rumo
Vittoria
Bologna
Faenza
Napoli
Orta di Atella
Riccione
Quartu Sant Elena
Strambino
Milano
Vimercate
torino
Sesto Fiorentino
Frosinone
Benevento
Napoli
Vico Equense 
AN (Ancona)
Dolianova
Cadelbosco di Sopra
Prato
Roma
Ragusa
Moncalieri (Torino)
Brescia
Firenze
varese
Napoli
Nizza Monferrato
Montescaglioso
Pesaro
Cassano magnago
Concorezzo
Romano Canavese
Taurianova
Carbonia
Ravenna
Pomezia
RIMINI
Ormelle
palermo
Desio
montemurlo
Assisi
Sinagra
Roma
Messina
COSTA MASNAGA
Linarolo
Capriolo
Roma
bologna
Sant'Elia Fiumerapido
catania
catania
supino
stenico
Ronchi
Canegrate
legnano
Modica
Russi
Pace del Mela
Perugia
Milano
Lecce
caserta
Catania
Napoli
Pietramelara  CE
Perugia
Palermo
Narni
Catania
Udine
Reggio Calabria
Ariano nel Polesine
Bari
Varese
Roma
Pianella
Segrate
Napoli
Potenza
Piombino
osimo
Nichelino
Montesilvano
Fabbrico
Siena
Villorba
Padova
Cuneo (CN)
Somma Lombardo
Treviso
milano
Frosinone
Uboldo
Minturno
lissone
Belpasso
Bologna
Buccinasco
Napoli
fisciano
Milano
biancavilla
Olbia
Tavernola Bergamasca
Roma
Rimini
Fondi
seveso
Teora
Roma
roma
Castellana Grotte
Casarano
Malalbergo
Taviano
Manfredonia
Chieve
Potenza
Napoli
Roma
Milano
Monreale
Torre del greco
Luserna San Giovanni TO
palermo

	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campionamento probabilistico donne 16+ su panel online, rappresentativo per sesso, età e area geografica. 
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 1125
	% Totale: 92
	Testo integrale: 
GDPR

Before the survey starts, Kantar would like to reassure you that your cooperation is completely voluntary and all feedback you provide will remain strictly confidential.  In line with data protection laws, the results will only be used for research purposes and any personal information will be deleted once no longer needed. Please indicate if you are willing to continue with your participation. 

Yes - I agree (CONTINUE)
No - I do not agree (CLOSE)

SEX – base 100%
CORE
ASK ALL

What best describes your gender? (randomise M/F)

Male
Female
Non-binary or gender fluid (FIXED)
I prefer to self-identify (FIXED)
Prefer not to answer (FIXED)

AGE – base 100%
CORE
ASK ALL
Please type in your age.

TYPE IN
SHOW BOX.  LIMIT TO 2 DIGITS.  CLOSE IF NOT IN SAMPLE AGE RANGE.  IF IN SAMPLE AGE RANGE SKIP TO OCCUPATION.

CHIEF SHOPPER – base 100%
CORE
ASK ALL
How often do you personally select the items to buy from supermarkets and shops for your household?

Almost all the time 
Half or more than half the time 
Less than half the time 

HPC1 – base 100%
CORE
ASK ALL
Which of these products do you use nowadays and make the decision about which brands you use? 

SEE INPUTS FOR GLOBAL LIST. THERE ARE TWO SEPARATE LISTS FOR EACH SUPER CATEGORY.


SHOW ONLY RELEVANT SUPER CATEGORY LISTS

None of these – DO NOT RANDOMISE.

RANDOMISE.

BD1 – base 100%
CORE
ASK ALL
Choose what applies to you most when CHOOSING CATEGORY.

I’d only ever consider one brand
I’d choose between several brands, regardless of the price  
I’d consider most brands and go for the one with the best price  

ONE CODE ONLY.

BD2 – base 100%
CORE
ASK ALL
Is that because…

It’s always at the best price?
You have a particular preference for the brand itself?

ONE CODE ONLY.

Q1 – base 100%
CORE
ASK ALL. ASK FOR ALL CATEGORIES EXCEPT HOUSEHOLD/TOILET CLEANERS
What brands of +CATEGORY+ have you seen or heard of?

Please type in as many as you can think of below, using a separate box for each brand.
Type in the first brand, then select the next box down for the next brand and type in, and so on.  Please do not worry about spelling.  When you have finished, select ‘>’ 

RECORD FIRST MENTION & OTHER MENTIONS SEPARATELY 

STANDARD MAXIMUM OF 8 BOXES.

Q2a   – base 100%
(UBE2)
CORE
Please select all the brands of CATEGORY you have ever heard of, even if you’re not very familiar with them.
• Please include any you may have typed in at the previous questions.
Selected brands show up in a green rectangle - if you make a mistake, simply press the same brand again and the green rectangle should disappear. 

RANDOMISED LIST OF BRANDS – SHOWN AS LOGOS
Never heard of any of these ~ SKIP TO Q7a
Q2c   – base 100%
(UBE4)
CORE
ASK FOR ALL CATEGORIES EXCEPT HHTC
Please select all the brands of CATEGORY you have ever BOUGHT/USED.

SHOW BRANDS FROM LIST ABOVE HEARD OF AT Q2a 
Never used any of these ~ SKIP TO Q3
Q2e   – base 100%
(UBE5)
CORE
ASK ALL
Please select all the brands of CATEGORY you BUY/USE nowadays.

SHOW BRANDS EVER USED AT Q2c.  IF NONE SKIP TO Q3
Don’t use any of these nowadays

Q2g  – base 100%
(UBE7)
CORE
ASK ALL
Please select the brand you USE/BUY most often.

SHOW BRANDS AT USE NOWADAYS AT Q2e.  IF NONE SKIP TO Q3 
Don’t buy/use any of these most often


BOUGHT LAST
BE2B– base 100%
ASK ALL
CORE 
Which of these brands did you BUY last? 

SHOW BRANDS CODED AT Q2C AS CLICKABLE IMAGES IN SAME ORDER AS Q2C

None of these

MULTICODE POSSIBLE

Q3 – base 100%
CORE
(BE7) 
ASK ALL. ASK Q3 FOR ALL BRANDS LISTED FOR BHC IN INPUTS AND HEARD OF AT Q2a
IF NONE OR ONLY ONE OF THESE BRANDS HEARD OF, SKIP TO Q7a.

How likely are you to consider choosing each of these brands the next time you buy CATEGORY?
Drag and drop each brand into the appropriate box below.  Please place all brands in a box before continuing.




The only brand I would consider
One of 2 or 3 brands I’d consider
One of several brands I’d consider
A brand I might consider
A brand I would not consider

MAX 12 BRANDS TO A SCREEN. IF MORE THAN 12 BRANDS THEY WILL BE SHOWN OVER 2 SCREENS

SCALE QUESTIONS

AFFINITY
BE6 – base 100%
CORE 
ASK ALL. ASK BE6 FOR ALL BRANDS LISTED FOR BHC IN INPUTS AND HEARD OF AT Q2a 
How do you feel about each brand?

Drag each brand onto the scale.  You can place the brands anywhere, depending on how strongly you feel.

SHOW BRANDS AWARE OF AT Q2a IN SAME ORDER AS Q2a

X
-5 
-4 
-3 
-2 
-1 
0 
+1 
+2 
+3 
+4 ♥
+5
I Hate it     Neutral     I Love it




UNIQUE 
BP1 – base 100%
CORE 
ASK ALL. ASK BP1  FOR ALL BRANDS LISTED FOR BHC IN INPUTS AND HEARD OF AT Q2a.
Drag each brand onto the scale to show how different it seems to other brands of CATEGORY.


0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Exactly the same          Very different



BP2 – base 100%
CORE  
ASK ALL. ASK BP2 FOR ALL BRANDS LISTED FOR BHC IN INPUTS AND HEARD OF AT Q2a.
Drag each brand onto the scale to show how well each brand delivers the main things you need from CATEGORY.


0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Doesn’t meet your needs at all          Meets your needs very well

BP3 – base 100%
CORE 
ASK ALL. ASK BP3 FOR ALL BRANDS LISTED FOR BHC IN INPUTS AND HEARD OF AT Q2a.
Drag each brand onto the scale to show how much it sets trends.
Set trends means brands that lead the way in their category, this could be by having new and different ideas or products.

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Follows others          Sets the trends

BP5 – base 100%
CORE 
ASK ALL. ASK BP5 FOR ALL BRANDS LISTED FOR BHC IN INPUTS AND HEARD OF AT Q2a
Drag each brand onto the scale to show how much you think it costs.



0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Costs the least          Costs the most

BP6 – base 100%
CORE 
ASK ALL. ASK BP6 FOR ALL BRANDS LISTED FOR BHC IN INPUTS AND HEARD OF AT Q2a.
Drag each brand to the statement that best describes how much you think the brand is worth.  

 You can place more than one brand in each box or leave it empty


Worth less than it costs Worth what it costs Worth more than it costs


BRAND IMAGE

Here are some more statements about the same brands.  We are still interested in your impressions of these brands whether or not you’ve tried them yourself.
Q6   – base 100%
UPOS2
CORE
ASK ALL
FIRST STATEMENT:  Which of these brands do you think ................ ?  
Please select all the brands you think this applies to.

SUBSEQUENT STATEMENTS:  And which do you think…..……..?  
Please select all the brands you think this applies to.

MANDATORY ATTRIBUTE FOR ALL STUDIES: Have a more attractive packaging than other brands

SHOW STATEMENTS FOR CATEGORY FROM QUESTIONNAIRE DATABASE 

SHOW BRANDS SHOWN AT Q3a
None of these
Don’t know

SHOW AS DYNAMIC GRID.  
RANDOMISE STATEMENTS.
RANDOMISE BRANDS THEN RETAIN SAME BRAND ORDER FOR ALL STATEMENTS.  SHOW BRANDS AS LOGOS
SLP – base 100%
CORE
ASK ALL


Some brands honestly believe that their job is to do more than make profit; they have a purpose which goes beyond that of only making money. They try to improve society with the way they produce their products and services, and the way they do business.

With that in mind, which of these brands makes a positive difference to society? 

SLPAT – base 100%
SLP ATTRIBUTE GRID  
CORE
ASK ALL
SHOW SAME BRANDS SHOWN AT QSLP

Which of these brands…..? Prompt MAXIMUM 7 SLP category agnostic attributes

Behaves responsibly toward the environment (*)

Behave in a socially responsible way
Have packaging that can be Recycled Or Reused Or Refilled

Are cruelty free

Celebrates all cultures and ethnicities

Are transparent about ingredients and how it’s made

Are brands with heritage


ONLY SHOW BRANDS HEARD OF, PLUS

None of these
Don’t Know 




COMMUNICATION AWARENES
Q7a – base 100%
CORE
ASK ALL
Have you seen, heard or read anything about these brands anywhere recently?
Please answer yes or no for each.

Yes
No

RANDOMISE BRANDS.

SHOW BRANDS AS TEXT.

IF NONE CODED YES SKIP TO NEXT APPROPRIATE MODULE.
RANDOMISE MEDIA TYPES BUT KEEP SAME ORDER FOR EACH BRAND FOR THIS QUESTION.

ASK ALL

CORE MEDIA TYPES

Q7b – base 100%
(COM19)
CORE
ASK ALL
Where have you seen, heard or read anything about…. (BRAND) recently?
Please answer yes or no for each.

SHOW MEDIA TYPES LISTED AT Q7a
Somewhere else

Yes
No

ONE BRAND PER SCREEN.

RANDOMISE BRANDS.

CLASSIFICATION
RELIGION – base 100%
OPTIONAL 
ASK ALL RESPONDENTS IN ALL MARKETS AS CORE CLASSIFICATION EXCEPT LATAM REGION OR IF LOCAL CMI HAVE PROVIDED SUFFICIENT APPROVAL NOT TO ASK THIS QUESTION 

Please select your religion 

INSERT GLOBAL LIST PLUS LOCAL RELIGIONS


+ No religion
+ Other not shown here
+ Do not wish to answer


QINT3 – base 100%
In the last 12 months, which of the following have you done?
                                
Yes         No

Bought CATEGORY on-line                 
Looked for information about CATEGORY oine                    


ì

END SCREEN:
This interview has now finished.  Thank you for taking part in this study.  You can access Kantar's website for additional information on the data privacy policy, how to contact the data protection officer or request removal of your personal information.


END SCREEN
You have completed the survey.  Thank you for your time.
Click ‘Submit’ to finish.
SUBMIT
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