
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Area studi Legacoop 
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: Area Studi Legacoop
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: 19/02/2024-20/02/2024
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 07/03/2024
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: Popolazione italiana maggiorenne
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: Nazionale
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 36
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 13
	Centrofino a 5mila abitanti: 5
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 32
	Totalefino a 5mila abitanti: 86
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 172
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 140
	Centropiù di 5mila abitanti: 155
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 247
	Totalepiù di 5mila abitanti: 714
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 64
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 38
	Centrofino a 10mila abitanti: 9
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 66
	Totalefino a 10mila abitanti: 177
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 87
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 65
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 75
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 140
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 367
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 57
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 50
	Centropiù di 100mila abitanti: 76
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 73
	Totalepiù di 100mila abitanti: 256
	Nord OvestTotale: 208
	Nord EstTotale: 153
	CentroTotale: 160
	Sud e IsoleTotale: 279
	TotaleTotale: 800
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Campione rappresentativo della popolazione italiana dai 18 anni in su per sesso, età ed area geografica.
Errore 3,5% al 95%.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: CAWI su panel online su piattaforma self service
	9 TEMI/FENOMENI: Percezione parità di genere
	Elenco dei Comuni: 
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campionamento su quota (sesso, età, area geografica), campionamento tramite panel online, ponderazione su sesso, età, area 
	Sostituzioni: 714
	% Sostituzioni: 46.5
	Totale: 800
	% Totale: 51.9
	Testo integrale: Dovendo esprimere un giudizio in una scala da 1 a 100 - dove 1 significa giudizio 'del tutto negativo' e 100 'assolutamente positivo' - come valuta la CONDIZIONE DELLE DONNE rispetto a…?
1. Possibilità di conciliare la vita privata con quella lavorativa
2. Servizi pubblici volti ad aiutare le donne nel conciliare la vita privata con quella lavorativa
3. Partecipazione alla vita politica e di partito 
4. Partecipazione alle istituzioni pubbliche
5. Stabilità lavorativa
6. Sicurezza lavorativa
7. Possibilità di carriera
8. Sicurezza nella vita quotidiana
9. Qualità della vita
10. Forme di tutela economica e legale per la maternità
11. Possibilità di entrare nel mondo del lavoro
12. Possibilità di fare impresa
13. Parità di retribuzione rispetto agli uomini
14. Accesso all’istruzione universitaria
15. Equilibrio dei ruoli e delle mansioni tra uomo e donna nella vita domestica
16. Diritto delle donne a vedere rispettato il loro NO 
17. Diritto sentirsi libere di esprimere sé stesse
18. Diritto di sentirsi libere di porre fine a una relazione senza doverne temere le conseguenze
19. Riconoscimento delle donne da parte delle imprese di capitali
20. Riconoscimento delle donne da parte delle imprese cooperative
[100%]

E in generale, dovendo esprimere un giudizio in una scala da 1 a 100 - dove 1 significa giudizio 'del tutto negativo' e 100 'assolutamente positivo' - come VALUTA IL LIVELLO DI PARI OPPORTUNITÀ RAGGIUNTO DALLE DONNE RISPETTO AGLI UOMINI?
[100%]

	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: Quotidiani online (Il Sole 24 ore https://www.ilsole24ore.com/art/parita-genere-italia-ancora-indietro-bocciata-meta-italiani-AFhrPBxC;
Teleborsa https://www.teleborsa.it/News/2024/03/07/parita-di-genere-area-studi-legacoop-ipsos-per-5-italiani-su-10-il-livello-raggiunto-e-ancora-insufficiente-1.html)
	Blocca_Contenuti: 
	T_Bloccato: Contenuto bloccato, non è possibile apportare modifiche al documento.
	T_Non_Bloccato: Per bloccare i contenuti cliccare sull'icona.
	Contenuto_Bloccato: 
	Testo1: Ipsos Srl
	Non reperibili: 
	% Non reperibili: 
	Rifiuti: 24
	% Rifiuti: 1.6


