Doxa

Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO

Italiani e alimentazione

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

Doxa SPA

3. SOGGETTO COMMITTENTE

INC per Federalimentare

4. SOGGETTO ACQUIRENTE

INC per Federalimentare

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

Il sondaggio € stato realizzato fra il 26 e il 30 Marzo 2014.

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZOI/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO
IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

Ansa, libero news, agricoltura oggi,
ECT.

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

dal 6/5/2014

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

E' stata somministrato un questionario strutturato, volto ad indagare - presso un campione nazionale
rappresentativo della popolazione italiana adulta - 'argomento a verificare

- il livello di fiducia verso i prodotti alimentari industriali

- la percezione del Made in Italy

- la lettura delle etichette poste sulle confezioni dei prodotti alimentari

- i consumi alimentari in tempo di crisi

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

L'universo di riferimento € costituito dalla popolazione italiana adulta di 15 anni ed oltre (51,3 milioni di
individui).

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

E stato utilizzato un campione nazionale rappresentativo della popolazione italiana adulta di 15 anni ed oltre,
avente il telefono fisso in casa, residente in tutto il territorio nazionale, in tutti i tipi di comune ed
appartenente a tutti i ceti sociali.

L’elenco dei comuni in cui sono state realizzate le interviste é allegato.

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

ABBIATEGRASSO
ACATE

ACRI

AGNONE
AGRATE BRIANZA
AGRIGENTO
AGROPOLI

ALA

ALBA

ALBA ADRIATICA
ALBAIRATE
ALBAREDO D'ADIGE
ALBUZZANO
ALCAMO

ALDENO
ALESSANDRIA
ALFONSINE
ALGHERO

ALLAI

ALTAVILLA IRPINA
ALTAVILLA SILENTINA
AMENDOLARA
ANCONA
ANDRANO
ANDRETTA
ANDRIA

AOSTA

APICE

ARBOREA
ARCOLE
ARCONATE
ARDEA

AREZZO

ARTENA
ASCIANO

ASCOLI PICENO
ASTI

AUGUSTA
AVELLA
AVELLINO
AVIANO
AVIGLIANO
AVOLA
BADOLATO
BAGHERIA
BAGNOLO IN PIANO

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.



Doxa

Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti

piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti

tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti
Totale 1.001

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

Campione casuale per quote.

« Procedura di selezione dei soggetti intervistati:
le famiglie in cui effettuare le interviste sono state estratte da un file contenente i numeri telefonici di 7.500
abbonati al telefono, stratificati per regioni e tipologia di comune (capoluogo/non capoluogo) come

I'Universo di riferimento;
all'interno delle sinaole famidalie. il soaaetto intervistato & stato selezionato sulla base di quote di sesso ed

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

Con il campione utilizzato (1001 casi), per una risposta data dal 50% delle intervistate, si calcola un margine
di errore del £ 3,1%, al livello di confidenza del 95%.

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

Il sondaggio € stato realizzato per mezzo di interviste personali condotte con metodo C.A.T.l. (Computer
Assisted Telephone Interviewing).

Questo sistema permette di controllare le coerenze delle risposte alle diverse domande gia in fase di
programmazione, impedendo all'intervistatore interventi errati.

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili cifra .......... 3:903 /N
Rifiuti cifra .......... 2918 % .o,
Sostituzioni cifra ..o 0 R,
Totale interviste effettuate cifra ......... 1.00L, % v,

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

Base campionaria: 1001 - % "non risponde” = 1,1

Parliamo ora dell'industria alimentare.
1. Pensi a quando lei acquista o consuma i vari prodotti provenienti dall'industria alimentare... quanta fiducia
lei ha nella qualita dei prodotti dell' industria alimentare, in generale?

(leggere)

Molta fiducia
Abbastanza fiducia
Poca fiducia

Base campionaria: 1001 - % "non risponde” = 1,5

2. . Entriamo nello specifico dei controlli fatti dalle industrie\dai produttori sulla qualita dei prodotti alimentari.
Lei direbbe di avere molta fiducia, abbastanza fiducia o poca fiducia nei controlli fatti dalle industrie\dai
produttori sulla qualita dei prodotti alimentari?

(leggere)

Molta fiducia
Abbastanza fiducia
Poca fiducia

Base campionaria: 1001 - % "non risponde” = 0,8
3. Che cos’e per Lei, da che cosa puo dipendere soprattutto la qualita in un prodotto alimentare?
(leggere - ammesse 2 risposte)

La qualita delle materie prime

Controlli costanti di un'industria in tutte le fasi della produzione
La fiducia nella zona di origine

| controlli pubblici sul prodotto e chi produce

La fiducia nel produttore

La fiducia nel luogo di acquisto

L'esperienza gia fatta con la stessa marca
L'esperienza e la tradizione di un'industria

Molte informazioni sulla confezione e nella pubblicita
Il giusto prezzo (non puo costare troppo poco)

Altra risposta

Base campionaria: 1001 - % "non risponde” = 1,1
4. Che cos’e per Lei, da che cosa puo dipendere soprattutto la sicurezza in un prodotto alimentare?
(leggere - ammesse 2 risposte)

sapere se il prodotto & stato controllato (certificato) dall'origine fino al luogo di acquisto)
sapere da dove viene il prodotto (o le materie prime)

. - a
Contenuto bloccato, non € possibile apportare modifiche al documento. t

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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	Elenco dei Comuni: ABBIATEGRASSO
ACATE
ACRI
AGNONE
AGRATE BRIANZA
AGRIGENTO
AGROPOLI
ALA
ALBA
ALBA ADRIATICA
ALBAIRATE
ALBAREDO D'ADIGE
ALBUZZANO
ALCAMO
ALDENO
ALESSANDRIA
ALFONSINE
ALGHERO
ALLAI
ALTAVILLA IRPINA
ALTAVILLA SILENTINA
AMENDOLARA
ANCONA
ANDRANO
ANDRETTA
ANDRIA
AOSTA
APICE
ARBOREA
ARCOLE
ARCONATE
ARDEA
AREZZO
ARTENA
ASCIANO
ASCOLI PICENO
ASTI
AUGUSTA
AVELLA
AVELLINO
AVIANO
AVIGLIANO
AVOLA
BADOLATO
BAGHERIA
BAGNOLO IN PIANO
BAGNOLO SAN VITO
BAGOLINO
BALESTRATE
BAONE
BARBERINO VAL D'ELSA
BARCELLONA POZZO DI GOTTO
BARDOLINO
BARI
BARONISSI
BARRAFRANCA
BEINASCO
BELLIZZI
BELLONA
BERNAREGGIO
BERNEZZO
BESOZZO
BIELLA
BIENTINA
BITETTO
BITONTO
BITRITTO
BOARA PISANI
BOLLATE
BOLOGNA
BOLZANO
BORETTO
BORGO SAN DALMAZZO
BORGO VAL DI TARO
BORGOFRANCO D'IVREA
BOSCO CHIESANUOVA
BREGANZE
BRENTONICO
BRESSO
BRINDISI
BRONTE
BRUGINE
BUDOIA
BUSETO PALIZZOLO
BUSTO ARSIZIO
CABRAS
CAFASSE
CAGLI
CAGLIARI
CAIRATE
CALCI
CALDERARA DI RENO
CALTAGIRONE
CALTANISSETTA
CALUSO
CAMERATA NUOVA
CAMOGLI
CAMPAGNANO DI ROMA
CAMPI BISENZIO
CAMPI SALENTINA
CAMPOBASSO
CAMPOBELLO DI LICATA
CAMPOSANO
CANARO
CANTALUPA
CAPIAGO INTIMIANO
CAPRINO VERONESE
CARATE BRIANZA
CARBONERA
CARDETO
CARIATI
CARIFE
CARONNO PERTUSELLA
CARONNO VARESINO
CARPI
CARUGO
CASAGIOVE
CASALBUTTANO ED UNITI
CASALOLDO
CASALPUSTERLENGO
CASALUCE
CASAVATORE
CASCIAGO
CASCINA
CASELLE LURANI
CASELLE TORINESE
CASERTA
CASINA
CASIRATE D'ADDA
CASOLI
CASORIA
CASSANO D'ADDA
CASSANO DELLE MURGE
CASSINO
CASSOLA
CASTEGGIO
CASTEL D'ARIO
CASTEL MADAMA
CASTEL SAN PIETRO TERME
CASTELDACCIA
CASTELFRANCO EMILIA
CASTELL'ARQUATO
CASTELLAMMARE DI STABIA
CASTELLAMONTE
CASTELLEONE
CASTELLETTO SOPRA TICINO
CASTELLO D'ARGILE
CASTELNOVO DI SOTTO
CASTELNOVO NE' MONTI
CASTELNUOVO BERARDENGA
CASTELNUOVO DEL GARDA
CASTELNUOVO RANGONE
CASTELVETRANO
CASTENASO
CASTIGLIONE D'ORCIA
CASTIGLIONE DELLE STIVIERE
CASTROLIBERO
CATANIA
CATANZARO
CAVA DE' TIRRENI
CEGLIE MESSAPICA
CELLIO
CEPRANO
CERANESI
CERCOLA
CERESARA
CERNUSCO LOMBARDONE
CERTALDO
CERVARESE SANTA CROCE
CERVARO
CERVIA
CERVINARA
CESANA TORINESE
CESANO BOSCONE
CESANO MADERNO
CESENATICO
CESIOMAGGIORE
CHATILLON
CHIARAMONTE GULFI
CHIARAVALLE
CHIERI
CHIOGGIA
CHIUSA SCLAFANI
CHIUSI
CICCIANO
CINGOLI
CIRCELLO
CIRIE'
CISTERNA D'ASTI
CITTA' DI CASTELLO
CITTADELLA
CIVIDALE DEL FRIULI
CIVITANOVA MARCHE
CIVITAVECCHIA
CODROIPO
COLLE DI VAL D'ELSA
COLLESALVETTI
COLLEVECCHIO
COLOGNA VENETA
COLOGNE
COLOGNO MONZESE
CONEGLIANO
CONTRADA
COPPARO
CORATO
CORLEONE
CORLETO MONFORTE
COSTA DI ROVIGO
CROTONE
CUGGIONO
CUGLIERI
CUNEO
CURINGA
CURTAROLO
CURTATONE
CUTROFIANO
DAIRAGO
DARFO BOARIO TERME
DESIO
DIPIGNANO
DOLZAGO
EBOLI
EMPOLI
ENEMONZO
ENNA
ERBA
ERCOLANO
ERICE
ERULA
ESTERZILI
FABRIANO
FAENZA
FAGAGNA
FALCONARA MARITTIMA
FANO
FARA IN SABINA
FASANO
FELTRE
FERENTINO
FERMO
FERRARA
FIRENZE
FOGGIA
FOLIGNANO
FOLIGNO
FONDI
FONTANIVA
FORLI'
FORMIGINE
FOSSANO
FRANCAVILLA FONTANA
FRASCATI
FUCECCHIO
FURORE
FUSCALDO
FUSIGNANO
GAIOLA
GAIOLE IN CHIANTI
GALATINA
GAMBATESA
GARBAGNATE MILANESE
GAVIGNANO
GENAZZANO
GENOVA
GIARRE
GINOSA
GIOIA DEL COLLE
GIOVINAZZO
GIUGLIANO IN CAMPANIA
GONARS
GORGONZOLA
GRADISCA D'ISONZO
GRAMMICHELE
GRAVELLONA TOCE
GRAVINA IN PUGLIA
GRICIGNANO DI AVERSA
GROSSETO
GROTTAGLIE
GROTTE
GRUARO
GRUMO APPULA
GUASTALLA
GUIDONIA MONTECELIO
IGLESIAS
ILLASI
IMOLA
IMPRUNETA
INVERUNO
INZAGO
ISERA
ISPICA
ISPRA
ITTIRI
IVREA
JESI
LA SPEZIA
LAGLIO
LAGONEGRO
LAIGUEGLIA
LAMEZIA TERME
LANA
LANCIANO
LANUVIO
LARCIANO
LATERZA
LATINA
LAVAGNO
LAVENO MOMBELLO
LECCE
LECCO
LEI
LEONFORTE
LESIGNANO DE' BAGNI
LEVICO TERME
LICATA
LICCIANA NARDI
LIPARI
LIVORNO
LODI
LONATE POZZOLO
LORETO
LUCCA
LUGO
LUINO
MACHERIO
MACOMER
MADDALONI
MAGNAGO
MALALBERGO
MALNATE
MANDURIA
MANIAGO
MANTA
MANTOVA
MARANO DI NAPOLI
MARCALLO CON CASONE
MARCELLINA
MARCIANISE
MARENE
MARIGLIANO
MARSALA
MARSICOVETERE
MARTELLAGO
MARTINENGO
MASSA
MASSA LUBRENSE
MASSAROSA
MATINO
MEDA
MELFI
MELITO DI NAPOLI
MELZO
MENDICINO
MERANO
MERCATO SAN SEVERINO
MERCATO SARACENO
MERCOGLIANO
MESE
MESORACA
MESSINA
MILANO
MINTURNO
MOCONESI
MODENA
MODUGNO
MOLFETTA
MONDAVIO
MONEGLIA
MONOPOLI
MONSANO
MONSERRATO
MONTAGNANA
MONTALTO PAVESE
MONTANARO
MONTE ARGENTARIO
MONTE DI PROCIDA
MONTE ROBERTO
MONTEBELLUNA
MONTECAROTTO
MONTECCHIO MAGGIORE
MONTEFIORINO
MONTEFORTE D'ALPONE
MONTEFREDANE
MONTELLA
MONTEMURLO
MONTENERO DI BISACCIA
MONTEROSI
MONTESPERTOLI
MONTEU DA PO
MONTEVARCHI
MONTICELLO BRIANZA
MONTICHIARI
MONTORSO VICENTINO
MONZA
MONZUNO
MORGANO
MOTTA SAN GIOVANNI
MOTTOLA
MOZZANICA
NAPOLI
NICHELINO
NOALE
NOCCIANO
NOCERA INFERIORE
NOCERA SUPERIORE
NOVARA
NOVENTA DI PIAVE
NOVENTA PADOVANA
NUORO
NURACHI
OLEGGIO
OLEVANO ROMANO
ORA
ORBASSANO
ORIOLO
ORTE
ORZINUOVI
ORZIVECCHI
OSPEDALETTI
OSTELLATO
PACECO
PADERNO DUGNANO
PADOVA
PALERMO
PALESTRO
PALMAS ARBOREA
PALMI
PALO DEL COLLE
PARE'
PARETE
PARMA
PARRE
PASSIGNANO SUL TRASIMENO
PATERNO'
PATTI
PEDASO
PERFUGAS
PEROSA ARGENTINA
PERUGIA
PESCARA
PESCHIERA DEL GARDA
PETACCIATO
PETTINENGO
PIANA DEGLI ALBANESI
PIANCOGNO
PIANEZZA
PIEA
PIERANICA
PIETRA LIGURE
PIETRALUNGA
PIETRANICO
PIETRASANTA
PIGLIO
PINASCA
PIOBESI TORINESE
PIOLTELLO
PIOSSASCO
PISA
PIURO
PIZZIGHETTONE
POGGIO A CAIANO
POGGIO PICENZE
POGGIO RUSCO
POGGIOMARINO
POLESELLA
POMARANCE
POMIGLIANO D'ARCO
POMPEI
PONDERANO
PONTASSIEVE
PONTECAGNANO FAIANO
PONTECORVO
PONTENURE
PONTEY
PORDENONE
PORTACOMARO
PORTO CERESIO
PORTO MANTOVANO
PORTO SAN GIORGIO
POVOLETTO
POZZOMAGGIORE
POZZUOLI
PRAIA A MARE
PRAIANO
PRATA DI PORDENONE
PRATA DI PRINCIPATO ULTRA
PRATO
PRATOLA PELIGNA
PREDAPPIO
QUARRATA
QUART
QUARTU SANT'ELENA
QUATTORDIO
RAGUSA
RANDAZZO
RAVARINO
RAVENNA
REGGIO CALABRIA
REGGIO EMILIA
RENDE
REVINE LAGO
RHO
RIBERA
RIETI
RIMINI
RIPI
RIVAROLO MANTOVANO
RIVOLI
RIZZICONI
ROANA
ROCCA PRIORA
ROCCAFORTE MONDOVI'
ROCCASECCA DEI VOLSCI
ROCCELLA IONICA
RODENGO SAIANO
ROE' VOLCIANO
ROGLIANO
ROMA
ROMAGNESE
ROMENO
RONCIGLIONE
ROSETO DEGLI ABRUZZI
ROSIGNANO MARITTIMO
ROVELLASCA
ROVERETO
ROVIGO
ROZZANO
RUSSI
RUVO DI PUGLIA
SACILE
SAINT CHRISTOPHE
SALERANO SUL LAMBRO
SALERNO
SALO'
SALSOMAGGIORE TERME
SALUDECIO
SALVE
SAN BASSANO
SAN BENEDETTO DEL TRONTO
SAN BENEDETTO VAL DI SAMBRO
SAN BIAGIO DI CALLALTA
SAN CASCIANO IN VAL DI PESA
SAN COLOMBANO AL LAMBRO
SAN DONA' DI PIAVE
SAN DONATO MILANESE
SAN FRATELLO
SAN GIORGIO A CREMANO
SAN GIOVANNI LA PUNTA
SAN GIULIANO TERME
SAN GIUSEPPE VESUVIANO
SAN LUCIDO
SAN MARCELLINO
SAN MAURO TORINESE
SAN NICOLA LA STRADA
SAN PIER NICETO
SAN PIETRO CLARENZA
SAN PIETRO IN CARIANO
SAN PRISCO
SAN SALVATORE MONFERRATO
SAN SEVERINO MARCHE
SAN VITO CHIETINO
SANDRIGO
SANFRONT
SANGINETO
SANT'AGATA BOLOGNESE
SANT'AGATA LI BATTIATI
SANT'ANASTASIA
SANT'ANTIOCO
SANT'EGIDIO ALLA VIBRATA
SANT'EGIDIO DEL MONTE ALBINO
SANT'URBANO
SANTA CROCE SULL'ARNO
SANTA FLAVIA
SANTA MARIA CAPUA VETERE
SANTA MARINELLA
SANTE MARIE
SANTO STEFANO DI MAGRA
SANTOPADRE
SAONARA
SAREGO
SARONNO
SAVIGLIANO
SCAFATI
SCIACCA
SCOPA
SCORRANO
SECUGNAGO
SEDRINA
SELARGIUS
SEREGNO
SERIATE
SERRATA
SESSA AURUNCA
SESTO FIORENTINO
SESTO SAN GIOVANNI
SEVESO
SGURGOLA
SIENA
SINALUNGA
SIRACUSA
SOLARINO
SOLETO
SOLOFRA
SORA
SORANO
SORTINO
SPECCHIA
SPILAMBERTO
SPILIMBERGO
SPINEA
SPINETOLI
SPOLETO
SPOLTORE
STANGHELLA
STIGNANO
STORO
SULMONA
SUTRI
SUZZARA
TAGGIA
TAORMINA
TARANTO
TAURIANOVA
TEMPIO PAUSANIA
TERAMO
TERLIZZI
TERMOLI
TERNI
TERRACINA
THIENE
TIGNALE
TINNURA
TOANO
TODI
TOLENTINO
TORCEGNO
TORGIANO
TORINO
TORITTO
TORRE ANNUNZIATA
TORRE DEL GRECO
TORREBRUNA
TORREGLIA
TRABIA
TRANI
TRAPANI
TRECASTAGNI
TREGLIO
TRENTO
TREVI
TREVISO
TRIESTE
TRINO
TRIUGGIO
TRIVENTO
TUGLIE
TURRIACO
UDINE
ULA' TIRSO
VAIANO
VALDENGO
VALLEDOLMO
VALLEDORIA
VALLO DELLA LUCANIA
VALMADRERA
VALVERDE
VARAZZE
VASTO
VEDANO AL LAMBRO
VELO VERONESE
VENEZIA
VERBANIA
VERCELLI
VERGATO
VERGIATE
VERMEZZO
VERONA
VERUCCHIO
VESPOLATE
VIADANA
VICENZA
VICO NEL LAZIO
VIESTE
VIETRI SUL MARE
VIGEVANO
VIGGIANELLO
VIGNOLA
VILLA D'ALME'
VILLA DI SERIO
VILLADOSSOLA
VILLAFRANCA PADOVANA
VILLANTERIO
VILLASANTA
VILLORBA
VIMERCATE
VIMODRONE
VINCI
VINOVO
VITERBO
VITTORIA
ZOLDO ALTO

	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione casuale per quote.

• Procedura di selezione dei soggetti intervistati: 
le famiglie in cui effettuare le interviste sono state estratte da un file contenente i numeri telefonici di 7.500 abbonati al telefono, stratificati per regioni e tipologia di comune (capoluogo/non capoluogo) come l'Universo di riferimento; 
all’interno delle singole famiglie, il soggetto intervistato è stato selezionato sulla base di quote di sesso ed età (correlate) e quote di titolo di studio e condizione professionale (non correlate).

• Ponderazione dei dati: 
in fase di elaborazione i dati raccolti sono stati ponderati, attribuendo un peso (o fattore di ponderazione) a ciascuna intervista allo scopo di riequilibrare il campione rispetto all’universo di riferimento.
	Sostituzioni: 0
	% Sostituzioni: 
	Totale: 1001
	% Totale: 
	Testo integrale: Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 1,1

Parliamo ora dell'industria alimentare. 
1. Pensi a quando lei acquista o consuma i vari prodotti provenienti dall'industria alimentare... quanta fiducia lei ha nella qualità dei prodotti dell' industria alimentare, in generale?
(leggere)

Molta fiducia
Abbastanza fiducia
Poca fiducia

Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 1,5

2. . Entriamo nello specifico dei controlli fatti dalle industrie\dai produttori sulla qualità dei prodotti alimentari. Lei direbbe di avere molta fiducia, abbastanza fiducia o poca fiducia nei controlli fatti dalle industrie\dai produttori sulla qualità dei prodotti alimentari?
(leggere)

Molta fiducia
Abbastanza fiducia
Poca fiducia

Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 0,8
3. Che cos’è per Lei, da che cosa può dipendere soprattutto  la qualità in un prodotto alimentare? 
(leggere - ammesse 2 risposte)

La qualità delle materie prime
Controlli costanti di un'industria in tutte le fasi della produzione
La fiducia nella zona di origine
I controlli pubblici sul prodotto e chi produce
La fiducia nel produttore
La fiducia nel luogo di acquisto
L'esperienza già fatta con la stessa marca
L'esperienza e la tradizione di un'industria
Molte informazioni sulla confezione e nella pubblicità
Il giusto prezzo (non può costare troppo poco)
Altra risposta

Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 1,1
4. Che cos’è per Lei, da che cosa può dipendere soprattutto la sicurezza in un prodotto alimentare? 
(leggere - ammesse 2 risposte)

sapere se il prodotto è stato controllato (certificato) dall'origine fino al luogo di acquisto)
sapere da dove viene il prodotto (o le materie prime)
sapere se sono state rispettate tutte le norme (igienico-sanitarie) previste dalle leggi
sapere con precisione gli ingredienti (materie prime, additivi, ecc.)
sapere come è stato conservato (dopo la produzione)
sapere come è stato prodotto (le modalità di produzione)
Tutti
Altra risposta

Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 0,0
5. Da tempo è  in discussione una proposta di legge che renderebbe obbligatorio riportare in etichetta dei prodotti alimentari l’origine geografica di tutte le materie prime utilizzate. Sapere con precisione quanta parte delle materie prime arriva da una località (italiana o straniera) piuttosto che dall’altra, offrirebbe maggiori garanzie di sicurezza?  Quale di queste frasi descrive meglio la sua opinione? 
(leggere - una sola risposta)

 - No, perché in ogni caso garante della qualità e sicurezza  del prodotto rimane l’azienda produttrice e l’affidabilità del suo marchio      
 - No, perché in ogni caso sapere che un ingrediente arriva  da una località piuttosto che un’altra non mi garantisce sul fatto che quell’ingrediente sia controllato e sicuro    
 - Sì, perché a me basta sapere che un ingrediente è italiano  per sentirmi sicuro e garantito 

Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 0,0
6.  Qual è secondo lei il principale punto di forza del prodotto industriale alimentare Made in Italy? 
(leggere – una sola risposta)
 - le ricette tradizionali 
 - i sistemi produttivi, basati su tecnologie originali e innovative 
 - la qualità delle materie prime 
 -  il valore delle marche italiane 
 -  le capacità dei nostri imprenditori 
- altro e cioè _____________________________________ 
- nessuno in particolare 

Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 1,9
7. Molti alimenti tipici del nostro Paese – dalla pasta al caffè, dal cioccolato alla bresaola – da
sempre sono prodotti utilizzando anche materia prima non nazionale, visto che in alcuni casi non abbiamo in Italia le materie prime necessarie e in altri non sono sufficienti rispetto alle richieste, crescenti, dei mercati internazionali. Ora qualcuno propone di togliere la qualifica di Made in Italy ai prodotti che non utilizzano il 100% di  materie prime nazionali. Lei che cosa ne pensa? 
(leggere – una sola risposta)

- è d’accordo, solo un prodotto 100% materia prima  italiana è Made in Italy   
- non è d’accordo, se il procedimento è quello tradizionale  per lei il prodotto resta Made in Italy   

Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 1,0
8. Quando le capita di comprare un prodotto “tipico” - dai tarocchi siciliani alla mozzarella di bufala, dal Parmigiano Reggiano al Prosciutto di Parma, dal ciauscolo all’olio toscano - quanto si preoccupa del fatto che sia, o non sia, a Km zero, cioè prodotto nelle immediate vicinanze di dove lei lo acquista? 
(leggere – una sola risposta)

- si preoccupa molto, acquista solo prodotti a km0, per quanto possibile    
- si preoccupa abbastanza, prestando spesso attenzione alla vicinanza del luogo di provenienza 
- si preoccupa un po’ prestando qualche volta attenzione alla vicinanza del luogo di provenienza  
- non si preoccupa affatto, sarebbe impossibile vivere  comprando solo prodotti Km zero  

Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 1,5
9. Tra le forme di produzione industriale per le quali il nostro Paese è più noto nel mondo, secondo lei quale conta di più, dal punto di vista dell’immagine, nel definire il concetto stesso di Made in Italy? 
(leggere - una sola risposta)

- tessile/moda 
- alimentare (food & drink)  
- produzione delle automobili 
- mobile/arredo/piastrelle 
- calzature 
- altro (specificare) ____________

Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 10,4
10. E, sempre facendo riferimento ai settori industriali tipici del Made in Italy, quale secondo lei è quello che ha investito maggiormente in sostenibilità ambientale, cercando il massimo risparmio delle materie prime e dell’energia necessari a produrre? 
(leggere - una sola risposta)

- tessile/moda 
- alimentare (food & drink)  
- produzione delle automobili 
- mobile/arredo/piastrelle 
- calzature 
- altro (specificare)  ___________

Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 0,0
11. Tra le varie informazioni che si possono trovare su una etichetta di un prodotto alimentare, quale considera più importante e cerca con maggiore interesse?
(leggere - una sola risposta)

- il luogo di produzione 
- le informazioni nutrizionali 
- quando indicata, l’origine delle materie prime 
- la data di consumo preferibile/scadenza 
- la composizione degli ingredienti 
- i consigli di conservazione o utilizzo 
- l’indicazione di presenza o meno di alcuni ingredienti (no ogm, grassi idrogenati, ecc.) 
- ricette o consigli per la preparazione 
- nessuno in particolare 

Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 0,0
12. Quando sta per  acquistare un prodotto alimentare, legge l’etichetta?
(leggere - una sola risposta)

- sempre/quasi sempre 
- abbastanza spesso 
- qualche volta 
- mai/quasi mai 
- (non faccio mai la spesa) 

Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 0,0
13. Quando sta per consumare un prodotto alimentare, ad esempio quando lo prende dal frigorifero, legge l’etichetta?
(leggere - una sola risposta)

- sempre/quasi sempre 
- abbastanza spesso 
- qualche volta 
- mai/quasi mai 
- (non faccio mai la spesa) 

Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 3,7
14. Di recente in Inghilterra è stata introdotta una nuova etichetta “a semaforo”, per i prodotti alimentari, che utilizza il rosso, giallo e verde in funzione della percentuale di grassi, zuccheri, sale etc. Dei prodotti con l’indicatore rosso, come ad esempio il parmigiano e il prosciutto, si consiglierebbe un uso moderato. 
Lei cosa ne pensa?
(leggere - una sola risposta)

- non mi sembra una buona idea, nessun prodotto in sé  è “buono o cattivo”, tutto dipende 
dalle quantità e dallo stile di vita      
- mi sembra una buona idea, vedere il bollino rosso  su un prodotto con troppi grassi o zuccheri 
può aiutare il consumatore nella scelta      
Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 0,0
15. Si dice che la crisi economica ha spinto gli italiani a cambiare alcune abitudini sulle quali non sembrano intenzionati a tornare indietro. Rispetto agli acquisti alimentari, quali abitudini ha cambiato? 
(leggere - ammesse più risposta)

- faccio la spesa in tipologie diverse di negozi (supermercato, discount, mercatino, ecc.)  
- cerco di non sprecare più nulla      
- cerco di non spendere soldi per prodotti tipici che costano di più      
- faccio la spesa meno spesso, facendo un po’ di scorte  quando ci sono le offerte    
- non bado troppo alla scadenza e uso i prodotti  anche un po’ dopo la data di consumo consigliata 
- ho riscoperto il piacere degli alimenti e delle ricette più semplici      
- ho un po’ ridotto le dosi      
- altro (specificare)       

Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 1,8
16. In questi ultimi mesi l’aumento dell’IVA e di alcune imposte (come ad esempio l’accisa sulla birra) hanno reso ancora più difficile fare la spesa. Lei ha avvertito l’effetto di questi rincari?
(leggere - una sola risposta)

- Sì,  e infatti sono stato costretto a ridurre gli acquisti di generi alimentari    
- No, e infatti i miei acquisti sono rimasti stabili      
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