
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 

 

ribellino_r
Font monospazio


	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Italiani e alimentazione
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Doxa SPA
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: INC per Federalimentare
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: INC per Federalimentare
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: Il sondaggio è stato realizzato fra il 26 e il 30 Marzo 2014.
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: dal 6/5/2014
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: L’universo di riferimento è costituito dalla popolazione italiana adulta di 15 anni ed oltre (51,3 milioni di individui).
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: È stato utilizzato un campione nazionale rappresentativo della popolazione italiana adulta di 15 anni ed oltre, avente il telefono fisso in casa, residente in tutto il territorio nazionale, in tutti i tipi di comune ed appartenente a tutti i ceti sociali. L’elenco dei comuni in cui sono state realizzate le interviste è allegato.
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 1001
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Con il campione utilizzato (1001 casi), per una risposta data dal 50% delle intervistate, si calcola un margine di errore del ± 3,1%, al livello di confidenza del 95%.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Il sondaggio è stato realizzato per mezzo di interviste personali condotte con metodo C.A.T.I. (Computer Assisted Telephone Interviewing). Questo sistema permette di controllare le coerenze delle risposte alle diverse domande già in fase di programmazione, impedendo all’intervistatore interventi errati.
	9 TEMI/FENOMENI: E' stata somministrato un questionario strutturato, volto ad indagare - presso un campione nazionale rappresentativo della popolazione italiana adulta - l’argomento a verificare - il livello di fiducia verso i prodotti alimentari industriali- la percezione del Made in Italy- la lettura delle etichette poste sulle confezioni dei prodotti alimentari- i consumi alimentari in tempo di crisi
	Elenco dei Comuni: ABBIATEGRASSOACATEACRIAGNONEAGRATE BRIANZAAGRIGENTOAGROPOLIALAALBAALBA ADRIATICAALBAIRATEALBAREDO D'ADIGEALBUZZANOALCAMOALDENOALESSANDRIAALFONSINEALGHEROALLAIALTAVILLA IRPINAALTAVILLA SILENTINAAMENDOLARAANCONAANDRANOANDRETTAANDRIAAOSTAAPICEARBOREAARCOLEARCONATEARDEAAREZZOARTENAASCIANOASCOLI PICENOASTIAUGUSTAAVELLAAVELLINOAVIANOAVIGLIANOAVOLABADOLATOBAGHERIABAGNOLO IN PIANOBAGNOLO SAN VITOBAGOLINOBALESTRATEBAONEBARBERINO VAL D'ELSABARCELLONA POZZO DI GOTTOBARDOLINOBARIBARONISSIBARRAFRANCABEINASCOBELLIZZIBELLONABERNAREGGIOBERNEZZOBESOZZOBIELLABIENTINABITETTOBITONTOBITRITTOBOARA PISANIBOLLATEBOLOGNABOLZANOBORETTOBORGO SAN DALMAZZOBORGO VAL DI TAROBORGOFRANCO D'IVREABOSCO CHIESANUOVABREGANZEBRENTONICOBRESSOBRINDISIBRONTEBRUGINEBUDOIABUSETO PALIZZOLOBUSTO ARSIZIOCABRASCAFASSECAGLICAGLIARICAIRATECALCICALDERARA DI RENOCALTAGIRONECALTANISSETTACALUSOCAMERATA NUOVACAMOGLICAMPAGNANO DI ROMACAMPI BISENZIOCAMPI SALENTINACAMPOBASSOCAMPOBELLO DI LICATACAMPOSANOCANAROCANTALUPACAPIAGO INTIMIANOCAPRINO VERONESECARATE BRIANZACARBONERACARDETOCARIATICARIFECARONNO PERTUSELLACARONNO VARESINOCARPICARUGOCASAGIOVECASALBUTTANO ED UNITICASALOLDOCASALPUSTERLENGOCASALUCECASAVATORECASCIAGOCASCINACASELLE LURANICASELLE TORINESECASERTACASINACASIRATE D'ADDACASOLICASORIACASSANO D'ADDACASSANO DELLE MURGECASSINOCASSOLACASTEGGIOCASTEL D'ARIOCASTEL MADAMACASTEL SAN PIETRO TERMECASTELDACCIACASTELFRANCO EMILIACASTELL'ARQUATOCASTELLAMMARE DI STABIACASTELLAMONTECASTELLEONECASTELLETTO SOPRA TICINOCASTELLO D'ARGILECASTELNOVO DI SOTTOCASTELNOVO NE' MONTICASTELNUOVO BERARDENGACASTELNUOVO DEL GARDACASTELNUOVO RANGONECASTELVETRANOCASTENASOCASTIGLIONE D'ORCIACASTIGLIONE DELLE STIVIERECASTROLIBEROCATANIACATANZAROCAVA DE' TIRRENICEGLIE MESSAPICACELLIOCEPRANOCERANESICERCOLACERESARACERNUSCO LOMBARDONECERTALDOCERVARESE SANTA CROCECERVAROCERVIACERVINARACESANA TORINESECESANO BOSCONECESANO MADERNOCESENATICOCESIOMAGGIORECHATILLONCHIARAMONTE GULFICHIARAVALLECHIERICHIOGGIACHIUSA SCLAFANICHIUSICICCIANOCINGOLICIRCELLOCIRIE'CISTERNA D'ASTICITTA' DI CASTELLOCITTADELLACIVIDALE DEL FRIULICIVITANOVA MARCHECIVITAVECCHIACODROIPOCOLLE DI VAL D'ELSACOLLESALVETTICOLLEVECCHIOCOLOGNA VENETACOLOGNECOLOGNO MONZESECONEGLIANOCONTRADACOPPAROCORATOCORLEONECORLETO MONFORTECOSTA DI ROVIGOCROTONECUGGIONOCUGLIERICUNEOCURINGACURTAROLOCURTATONECUTROFIANODAIRAGODARFO BOARIO TERMEDESIODIPIGNANODOLZAGOEBOLIEMPOLIENEMONZOENNAERBAERCOLANOERICEERULAESTERZILIFABRIANOFAENZAFAGAGNAFALCONARA MARITTIMAFANOFARA IN SABINAFASANOFELTREFERENTINOFERMOFERRARAFIRENZEFOGGIAFOLIGNANOFOLIGNOFONDIFONTANIVAFORLI'FORMIGINEFOSSANOFRANCAVILLA FONTANAFRASCATIFUCECCHIOFUROREFUSCALDOFUSIGNANOGAIOLAGAIOLE IN CHIANTIGALATINAGAMBATESAGARBAGNATE MILANESEGAVIGNANOGENAZZANOGENOVAGIARREGINOSAGIOIA DEL COLLEGIOVINAZZOGIUGLIANO IN CAMPANIAGONARSGORGONZOLAGRADISCA D'ISONZOGRAMMICHELEGRAVELLONA TOCEGRAVINA IN PUGLIAGRICIGNANO DI AVERSAGROSSETOGROTTAGLIEGROTTEGRUAROGRUMO APPULAGUASTALLAGUIDONIA MONTECELIOIGLESIASILLASIIMOLAIMPRUNETAINVERUNOINZAGOISERAISPICAISPRAITTIRIIVREAJESILA SPEZIALAGLIOLAGONEGROLAIGUEGLIALAMEZIA TERMELANALANCIANOLANUVIOLARCIANOLATERZALATINALAVAGNOLAVENO MOMBELLOLECCELECCOLEILEONFORTELESIGNANO DE' BAGNILEVICO TERMELICATALICCIANA NARDILIPARILIVORNOLODILONATE POZZOLOLORETOLUCCALUGOLUINOMACHERIOMACOMERMADDALONIMAGNAGOMALALBERGOMALNATEMANDURIAMANIAGOMANTAMANTOVAMARANO DI NAPOLIMARCALLO CON CASONEMARCELLINAMARCIANISEMARENEMARIGLIANOMARSALAMARSICOVETEREMARTELLAGOMARTINENGOMASSAMASSA LUBRENSEMASSAROSAMATINOMEDAMELFIMELITO DI NAPOLIMELZOMENDICINOMERANOMERCATO SAN SEVERINOMERCATO SARACENOMERCOGLIANOMESEMESORACAMESSINAMILANOMINTURNOMOCONESIMODENAMODUGNOMOLFETTAMONDAVIOMONEGLIAMONOPOLIMONSANOMONSERRATOMONTAGNANAMONTALTO PAVESEMONTANAROMONTE ARGENTARIOMONTE DI PROCIDAMONTE ROBERTOMONTEBELLUNAMONTECAROTTOMONTECCHIO MAGGIOREMONTEFIORINOMONTEFORTE D'ALPONEMONTEFREDANEMONTELLAMONTEMURLOMONTENERO DI BISACCIAMONTEROSIMONTESPERTOLIMONTEU DA POMONTEVARCHIMONTICELLO BRIANZAMONTICHIARIMONTORSO VICENTINOMONZAMONZUNOMORGANOMOTTA SAN GIOVANNIMOTTOLAMOZZANICANAPOLINICHELINONOALENOCCIANONOCERA INFERIORENOCERA SUPERIORENOVARANOVENTA DI PIAVENOVENTA PADOVANANUORONURACHIOLEGGIOOLEVANO ROMANOORAORBASSANOORIOLOORTEORZINUOVIORZIVECCHIOSPEDALETTIOSTELLATOPACECOPADERNO DUGNANOPADOVAPALERMOPALESTROPALMAS ARBOREAPALMIPALO DEL COLLEPARE'PARETEPARMAPARREPASSIGNANO SUL TRASIMENOPATERNO'PATTIPEDASOPERFUGASPEROSA ARGENTINAPERUGIAPESCARAPESCHIERA DEL GARDAPETACCIATOPETTINENGOPIANA DEGLI ALBANESIPIANCOGNOPIANEZZAPIEAPIERANICAPIETRA LIGUREPIETRALUNGAPIETRANICOPIETRASANTAPIGLIOPINASCAPIOBESI TORINESEPIOLTELLOPIOSSASCOPISAPIUROPIZZIGHETTONEPOGGIO A CAIANOPOGGIO PICENZEPOGGIO RUSCOPOGGIOMARINOPOLESELLAPOMARANCEPOMIGLIANO D'ARCOPOMPEIPONDERANOPONTASSIEVEPONTECAGNANO FAIANOPONTECORVOPONTENUREPONTEYPORDENONEPORTACOMAROPORTO CERESIOPORTO MANTOVANOPORTO SAN GIORGIOPOVOLETTOPOZZOMAGGIOREPOZZUOLIPRAIA A MAREPRAIANOPRATA DI PORDENONEPRATA DI PRINCIPATO ULTRAPRATOPRATOLA PELIGNAPREDAPPIOQUARRATAQUARTQUARTU SANT'ELENAQUATTORDIORAGUSARANDAZZORAVARINORAVENNAREGGIO CALABRIAREGGIO EMILIARENDEREVINE LAGORHORIBERARIETIRIMINIRIPIRIVAROLO MANTOVANORIVOLIRIZZICONIROANAROCCA PRIORAROCCAFORTE MONDOVI'ROCCASECCA DEI VOLSCIROCCELLA IONICARODENGO SAIANOROE' VOLCIANOROGLIANOROMAROMAGNESEROMENORONCIGLIONEROSETO DEGLI ABRUZZIROSIGNANO MARITTIMOROVELLASCAROVERETOROVIGOROZZANORUSSIRUVO DI PUGLIASACILESAINT CHRISTOPHESALERANO SUL LAMBROSALERNOSALO'SALSOMAGGIORE TERMESALUDECIOSALVESAN BASSANOSAN BENEDETTO DEL TRONTOSAN BENEDETTO VAL DI SAMBROSAN BIAGIO DI CALLALTASAN CASCIANO IN VAL DI PESASAN COLOMBANO AL LAMBROSAN DONA' DI PIAVESAN DONATO MILANESESAN FRATELLOSAN GIORGIO A CREMANOSAN GIOVANNI LA PUNTASAN GIULIANO TERMESAN GIUSEPPE VESUVIANOSAN LUCIDOSAN MARCELLINOSAN MAURO TORINESESAN NICOLA LA STRADASAN PIER NICETOSAN PIETRO CLARENZASAN PIETRO IN CARIANOSAN PRISCOSAN SALVATORE MONFERRATOSAN SEVERINO MARCHESAN VITO CHIETINOSANDRIGOSANFRONTSANGINETOSANT'AGATA BOLOGNESESANT'AGATA LI BATTIATISANT'ANASTASIASANT'ANTIOCOSANT'EGIDIO ALLA VIBRATASANT'EGIDIO DEL MONTE ALBINOSANT'URBANOSANTA CROCE SULL'ARNOSANTA FLAVIASANTA MARIA CAPUA VETERESANTA MARINELLASANTE MARIESANTO STEFANO DI MAGRASANTOPADRESAONARASAREGOSARONNOSAVIGLIANOSCAFATISCIACCASCOPASCORRANOSECUGNAGOSEDRINASELARGIUSSEREGNOSERIATESERRATASESSA AURUNCASESTO FIORENTINOSESTO SAN GIOVANNISEVESOSGURGOLASIENASINALUNGASIRACUSASOLARINOSOLETOSOLOFRASORASORANOSORTINOSPECCHIASPILAMBERTOSPILIMBERGOSPINEASPINETOLISPOLETOSPOLTORESTANGHELLASTIGNANOSTOROSULMONASUTRISUZZARATAGGIATAORMINATARANTOTAURIANOVATEMPIO PAUSANIATERAMOTERLIZZITERMOLITERNITERRACINATHIENETIGNALETINNURATOANOTODITOLENTINOTORCEGNOTORGIANOTORINOTORITTOTORRE ANNUNZIATATORRE DEL GRECOTORREBRUNATORREGLIATRABIATRANITRAPANITRECASTAGNITREGLIOTRENTOTREVITREVISOTRIESTETRINOTRIUGGIOTRIVENTOTUGLIETURRIACOUDINEULA' TIRSOVAIANOVALDENGOVALLEDOLMOVALLEDORIAVALLO DELLA LUCANIAVALMADRERAVALVERDEVARAZZEVASTOVEDANO AL LAMBROVELO VERONESEVENEZIAVERBANIAVERCELLIVERGATOVERGIATEVERMEZZOVERONAVERUCCHIOVESPOLATEVIADANAVICENZAVICO NEL LAZIOVIESTEVIETRI SUL MAREVIGEVANOVIGGIANELLOVIGNOLAVILLA D'ALME'VILLA DI SERIOVILLADOSSOLAVILLAFRANCA PADOVANAVILLANTERIOVILLASANTAVILLORBAVIMERCATEVIMODRONEVINCIVINOVOVITERBOVITTORIAZOLDO ALTO
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione casuale per quote.• Procedura di selezione dei soggetti intervistati: le famiglie in cui effettuare le interviste sono state estratte da un file contenente i numeri telefonici di 7.500 abbonati al telefono, stratificati per regioni e tipologia di comune (capoluogo/non capoluogo) come l'Universo di riferimento; all’interno delle singole famiglie, il soggetto intervistato è stato selezionato sulla base di quote di sesso ed età (correlate) e quote di titolo di studio e condizione professionale (non correlate).• Ponderazione dei dati: in fase di elaborazione i dati raccolti sono stati ponderati, attribuendo un peso (o fattore di ponderazione) a ciascuna intervista allo scopo di riequilibrare il campione rispetto all’universo di riferimento.
	Sostituzioni: 0
	% Sostituzioni: 
	Totale: 1001
	% Totale: 
	Testo integrale: Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 1,1Parliamo ora dell'industria alimentare. 1. Pensi a quando lei acquista o consuma i vari prodotti provenienti dall'industria alimentare... quanta fiducia lei ha nella qualità dei prodotti dell' industria alimentare, in generale?(leggere)Molta fiduciaAbbastanza fiduciaPoca fiduciaBase campionaria: 1001 - % "non risponde" = 1,52. . Entriamo nello specifico dei controlli fatti dalle industrie\dai produttori sulla qualità dei prodotti alimentari. Lei direbbe di avere molta fiducia, abbastanza fiducia o poca fiducia nei controlli fatti dalle industrie\dai produttori sulla qualità dei prodotti alimentari?(leggere)Molta fiduciaAbbastanza fiduciaPoca fiduciaBase campionaria: 1001 - % "non risponde" = 0,83. Che cos’è per Lei, da che cosa può dipendere soprattutto  la qualità in un prodotto alimentare? (leggere - ammesse 2 risposte)La qualità delle materie primeControlli costanti di un'industria in tutte le fasi della produzioneLa fiducia nella zona di origineI controlli pubblici sul prodotto e chi produceLa fiducia nel produttoreLa fiducia nel luogo di acquistoL'esperienza già fatta con la stessa marcaL'esperienza e la tradizione di un'industriaMolte informazioni sulla confezione e nella pubblicitàIl giusto prezzo (non può costare troppo poco)Altra rispostaBase campionaria: 1001 - % "non risponde" = 1,14. Che cos’è per Lei, da che cosa può dipendere soprattutto la sicurezza in un prodotto alimentare? (leggere - ammesse 2 risposte)sapere se il prodotto è stato controllato (certificato) dall'origine fino al luogo di acquisto)sapere da dove viene il prodotto (o le materie prime)sapere se sono state rispettate tutte le norme (igienico-sanitarie) previste dalle leggisapere con precisione gli ingredienti (materie prime, additivi, ecc.)sapere come è stato conservato (dopo la produzione)sapere come è stato prodotto (le modalità di produzione)TuttiAltra rispostaBase campionaria: 1001 - % "non risponde" = 0,05. Da tempo è  in discussione una proposta di legge che renderebbe obbligatorio riportare in etichetta dei prodotti alimentari l’origine geografica di tutte le materie prime utilizzate. Sapere con precisione quanta parte delle materie prime arriva da una località (italiana o straniera) piuttosto che dall’altra, offrirebbe maggiori garanzie di sicurezza?  Quale di queste frasi descrive meglio la sua opinione? (leggere - una sola risposta) - No, perché in ogni caso garante della qualità e sicurezza  del prodotto rimane l’azienda produttrice e l’affidabilità del suo marchio       - No, perché in ogni caso sapere che un ingrediente arriva  da una località piuttosto che un’altra non mi garantisce sul fatto che quell’ingrediente sia controllato e sicuro     - Sì, perché a me basta sapere che un ingrediente è italiano  per sentirmi sicuro e garantito Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 0,06.  Qual è secondo lei il principale punto di forza del prodotto industriale alimentare Made in Italy? (leggere – una sola risposta) - le ricette tradizionali  - i sistemi produttivi, basati su tecnologie originali e innovative  - la qualità delle materie prime  -  il valore delle marche italiane  -  le capacità dei nostri imprenditori - altro e cioè _____________________________________ - nessuno in particolare Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 1,97. Molti alimenti tipici del nostro Paese – dalla pasta al caffè, dal cioccolato alla bresaola – dasempre sono prodotti utilizzando anche materia prima non nazionale, visto che in alcuni casi non abbiamo in Italia le materie prime necessarie e in altri non sono sufficienti rispetto alle richieste, crescenti, dei mercati internazionali. Ora qualcuno propone di togliere la qualifica di Made in Italy ai prodotti che non utilizzano il 100% di  materie prime nazionali. Lei che cosa ne pensa? (leggere – una sola risposta)- è d’accordo, solo un prodotto 100% materia prima  italiana è Made in Italy   - non è d’accordo, se il procedimento è quello tradizionale  per lei il prodotto resta Made in Italy   Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 1,08. Quando le capita di comprare un prodotto “tipico” - dai tarocchi siciliani alla mozzarella di bufala, dal Parmigiano Reggiano al Prosciutto di Parma, dal ciauscolo all’olio toscano - quanto si preoccupa del fatto che sia, o non sia, a Km zero, cioè prodotto nelle immediate vicinanze di dove lei lo acquista? (leggere – una sola risposta)- si preoccupa molto, acquista solo prodotti a km0, per quanto possibile    - si preoccupa abbastanza, prestando spesso attenzione alla vicinanza del luogo di provenienza - si preoccupa un po’ prestando qualche volta attenzione alla vicinanza del luogo di provenienza  - non si preoccupa affatto, sarebbe impossibile vivere  comprando solo prodotti Km zero  Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 1,59. Tra le forme di produzione industriale per le quali il nostro Paese è più noto nel mondo, secondo lei quale conta di più, dal punto di vista dell’immagine, nel definire il concetto stesso di Made in Italy? (leggere - una sola risposta)- tessile/moda - alimentare (food & drink)  - produzione delle automobili - mobile/arredo/piastrelle - calzature - altro (specificare) ____________Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 10,410. E, sempre facendo riferimento ai settori industriali tipici del Made in Italy, quale secondo lei è quello che ha investito maggiormente in sostenibilità ambientale, cercando il massimo risparmio delle materie prime e dell’energia necessari a produrre? (leggere - una sola risposta)- tessile/moda - alimentare (food & drink)  - produzione delle automobili - mobile/arredo/piastrelle - calzature - altro (specificare)  ___________Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 0,011. Tra le varie informazioni che si possono trovare su una etichetta di un prodotto alimentare, quale considera più importante e cerca con maggiore interesse?(leggere - una sola risposta)- il luogo di produzione - le informazioni nutrizionali - quando indicata, l’origine delle materie prime - la data di consumo preferibile/scadenza - la composizione degli ingredienti - i consigli di conservazione o utilizzo - l’indicazione di presenza o meno di alcuni ingredienti (no ogm, grassi idrogenati, ecc.) - ricette o consigli per la preparazione - nessuno in particolare Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 0,012. Quando sta per  acquistare un prodotto alimentare, legge l’etichetta?(leggere - una sola risposta)- sempre/quasi sempre - abbastanza spesso - qualche volta - mai/quasi mai - (non faccio mai la spesa) Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 0,013. Quando sta per consumare un prodotto alimentare, ad esempio quando lo prende dal frigorifero, legge l’etichetta?(leggere - una sola risposta)- sempre/quasi sempre - abbastanza spesso - qualche volta - mai/quasi mai - (non faccio mai la spesa) Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 3,714. Di recente in Inghilterra è stata introdotta una nuova etichetta “a semaforo”, per i prodotti alimentari, che utilizza il rosso, giallo e verde in funzione della percentuale di grassi, zuccheri, sale etc. Dei prodotti con l’indicatore rosso, come ad esempio il parmigiano e il prosciutto, si consiglierebbe un uso moderato. Lei cosa ne pensa?(leggere - una sola risposta)- non mi sembra una buona idea, nessun prodotto in sé  è “buono o cattivo”, tutto dipende dalle quantità e dallo stile di vita      - mi sembra una buona idea, vedere il bollino rosso  su un prodotto con troppi grassi o zuccheri può aiutare il consumatore nella scelta      Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 0,015. Si dice che la crisi economica ha spinto gli italiani a cambiare alcune abitudini sulle quali non sembrano intenzionati a tornare indietro. Rispetto agli acquisti alimentari, quali abitudini ha cambiato? (leggere - ammesse più risposta)- faccio la spesa in tipologie diverse di negozi (supermercato, discount, mercatino, ecc.)  - cerco di non sprecare più nulla      - cerco di non spendere soldi per prodotti tipici che costano di più      - faccio la spesa meno spesso, facendo un po’ di scorte  quando ci sono le offerte    - non bado troppo alla scadenza e uso i prodotti  anche un po’ dopo la data di consumo consigliata - ho riscoperto il piacere degli alimenti e delle ricette più semplici      - ho un po’ ridotto le dosi      - altro (specificare)       Base campionaria: 1001 - % "non risponde" = 1,816. In questi ultimi mesi l’aumento dell’IVA e di alcune imposte (come ad esempio l’accisa sulla birra) hanno reso ancora più difficile fare la spesa. Lei ha avvertito l’effetto di questi rincari?(leggere - una sola risposta)- Sì,  e infatti sono stato costretto a ridurre gli acquisti di generi alimentari    - No, e infatti i miei acquisti sono rimasti stabili       
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