
 

1D  ocumento completo relativo al sondaggio
(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 

massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 
27/12/2010) 

 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
� Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
� Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
� Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
� Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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ACQUAVIVA DELLE FONTI
ADRIA
AGRIGENTO
AGROPOLI
ALBA
ALBIGNASEGO
ALCAMO
ALESSANDRIA
ALFONSINE
ALPIGNANO
ALZATE BRIANZA
ANCONA
ANNONE VENETO
AOSTA
ARDORE
ARGELATO
ARIANO NEL POLESINE
ASOLA
AUSONIA
AVERSA
AVIGLIANO
BAGHERIA
BARGA
BELLAGIO
BELLARIA IGEA MARINA
BELLUNO
BELVEDERE MARITTIMO
BENEVENTO
BERGAMO
BIBBIANO
BOLZANO
BORGHI
BORGOSESIA
BOSCOREALE
BOVISIO MASCIAGO
BRACCIANO
BRESCIA
BUCCINASCO
BUONCONVENTO
CAGLIARI
CALTAGIRONE
CAMISANO VICENTINO
CAMPI BISENZIO
CAMPOBASSO
CANTU'
CAPRIOLO
CARAVAGGIO
CARINI
CARLENTINI
CARMIGNANO
CARPI
CARPINETI
CARRARA
CARTURA
CASARANO
CASORIA
CASSINO
CASSOLA
CASTEGGIO
CASTEL DI LAMA
CASTELFIORENTINO
CASTELFRANCO VENETO
CASTELLAMMARE STABIA
CASTIGLIONE DEL LAGO
CASTIGLIONE OLONA
CASTIGLIONE STIVIERE
CASTREZZATO
CATANIA
CAVALLINO TREPORTI
CAVOUR
CECINA
CEGLIE MESSAPICA
CERNUSCO SUL NAVIGLIO
CESANO MADERNO
CEVA
CHIANCIANO TERME
CHIARANO
CHIARI
CHIERI
CINGOLI
CIRO' MARINA
CITTANOVA
CIVITANOVA MARCHE
CODROIPO
COLLEGNO
COMISO
CONVERSANO
CORATO
CORCIANO
CORIANO
COSSERIA
COSTABISSARA
CREMONA
CROPANI
CROTONE
CUNEO
DARFO BOARIO TERME
DECOLLATURA
DIMARO FOLGARIDA
DOLO
EBOLI
EMPOLI
FABRIANO
FAGNANO CASTELLO
FANO
FARA VICENTINO
FIANO ROMANO
FIDENZA
FIRENZE
FISCAGLIA
FISCIANO
FIUMEFREDDO DI SICILIA
FIUMICINO
FLERO
FOGGIA
FOLLO
FONTE NUOVA
FORIO
FORLI'
FORMIA
FRANCAVILLA IN SINNI
FRASCATI
FROSSASCO
FUCECCHIO
GALLARATE
GALLIERA
GELA
GENOVA
GENZANO DI ROMA
GIOVINAZZO
GIUGLIANO IN CAMPANIA
GRAMMICHELE
GRAVINA DI CATANIA
GUANZATE
IVREA
JESOLO
L'AQUILA
LA MADDALENA
LANGHIRANO
LATINA
LENTINI
LIMBIATE
LIONI
LISSONE
LIVORNO
LONATE POZZOLO
LOREGGIA
LUCCA
LUCERA
LUGO
MACERATA CAMPANIA
MAJANO
MALALBERGO
MALO
MANTOVA
MARANO DI NAPOLI
MARANO VICENTINO
MASI TORELLO
MASSAROSA
MATERA
MAZARA DEL VALLO
MELZO
MILANO
MODENA
MODICA
MOGORO
MOLFETTA
MOLISE
MONTAGNANA
MONTALTO UFFUGO
MONTE DI MALO
MONTEBELLUNA
MONTECATINI TERME
MONTELLA
MONTEPULCIANO
MONTESCANO
MONZA
MOTTA DI LIVENZA
NAPOLI
NARNI
NETTUNO
NOALE
NOCI
NOVENTA VICENTINA
NOVI LIGURE
NOVIGLIO
OCCHIOBELLO
OLGIATE OLONA
OLIVETO LARIO
ORISTANO
ORTA NOVA
ORTE
ORZINUOVI
OSTIGLIA
OTRICOLI
OVADA
PADOVA
PAGANI
PALAGONIA
PALAZZOLO DELLO STELLA
PALERMO
PALMA CAMPANIA
PALMI
PALOMONTE
PATERNO'
PAVIA
PERUGIA
PESARO
PESCIA
PETRIANO
PIACENZA
PIANENGO
PIOMBINO DESE
PISTICCI
PISTOIA
PITIGLIANO
PODENZANO
POGGIARDO
POGGIBONSI
POMEZIA
POMPEI
PONTEDERA
PONTELATONE
PORDENONE
PORTO SANT'ELPIDIO
PORTO VIRO
PORTOMAGGIORE
PRATO
PRECENICCO
PULSANO
RAGUSA
REGGELLO
REGGIO NELL'EMILIA
RIETI
RIMINI
ROMA
ROMANO DI LOMBARDIA
ROSSANO
ROVATO
ROVERETO
RUFINA
S. FERMO BATTAGLIA
S.EUFEMIA ASPROMONTE
S.MARIA CAPUA VETERE
S.MARTINO BUON ALBERGO
SACCOLONGO
SACILE
SALSOMAGGIORE TERME
SAN BENEDETTO DEL TRONTO
SAN CIPIRELLO
SAN DONACI
SAN GIORGIO SU LEGNANO
SAN GIOVANNI LUPATOTO
SAN MARCO EVANGELISTA
SAN MINIATO
SAN REMO
SANT'ILARIO D'ENZA
SANTA MARIA A MONTE
SANTARCANGELO DI ROMAGNA
SANTO STEFANO DI MAGRA
SANTO STINO DI LIVENZA
SANTORSO
SARNONICO
SARONNO
SARZANA
SASSARI
SASSUOLO
SATRIANO
SAVONA
SCIACCA
SEDICO
SERRA SANT'ABBONDIO
SERRACAPRIOLA
SESTO FIORENTINO
SESTO SAN GIOVANNI
SEVESO
SIENA
SIGNA
SONNINO
SORBOLO
SPADAFORA
SPINEA
SPINO D'ADDA
STIENTA
STILO
STRADELLA
TARANTO
TAVAZZANO VILLAVESCO
TERMOLI
TERNI
TESERO
TEVEROLA
TORINO
TORRILE
TREVIGLIO
TRIESTE
TRINITAPOLI
UDINE
VALLEDORIA
VASTO
VENAFRO
VENEZIA
VERONA
VEZZA D'ALBA
VIAREGGIO
VIBO VALENTIA
VICENZA
VICOPISANO
VIGLIANO BIELLESE
VIGONZA
VILLA DI TIRANO
VILLAFRANCA SICULA
VILLASANTA
VILLONGO
VITERBO
ZANE'
ZIMONE
ZOLA PREDOSA
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	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
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	Sud e IsoleTotale: 
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	11 METODO DI CAMPIONAMENTO:   Campionamento casuale stratificato per sesso, età, Grandi Ripartizioni Geograf
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE:   Campione rappresentativo della popolazione italiana maggiorenne.
Margine di errore (con livello di confidenza 95%) su 1.933 casi: ± 2.23%
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI:    metodologia mista C.A.T.I. / C.A.W.I. (503 CATI/ 1.430 CAWI)
	Non reperibili: 5910
	% Non reperibili: 42.87
	Rifiuti: 3951
	Sostituzioni: 1993
	% Rifiuti: 28.66
	% Sostituzioni: 14.46
	Totale: 1933
	% Totale: 14.02
	Testo integrale: Il consumo di latte e derivati
-	Consuma, latte e derivati
-	Non consuma, latte e derivati
-	% delle persone che hanno risposto alla domanda 100%
Base: totale campione (n=503)

(Chi consuma) Quali in particolare?
-	Formaggi
-	Yogurt
-	Latte
-	Burro
-	% delle persone che hanno risposto alla domanda 100%
Base: totale campione (n=503)

Nell’ultimo anno direbbe di aver aumentato, diminuito o mantenuto invariato il consumo di latte e derivati?
-	Aumentato
-	Rimasto uguale
-	Diminuito
-	% delle persone che hanno risposto alla domanda 100%
Base: quanti dichiarano di consumare latte e derivati

Perché ha ridotto il consumo di questi prodotti?
-	Per motivi di salute (dieta/intolleranze/allergie)
-	Contengono troppi grassi
-	Ho incominciato a seguire un’alimentazione vegana
-	Per motivi etici legati al benessere animale
-	Per motivazioni legate al gusto/preferisco mangiare altro
-	Penso che non facciano bene alla salute
-	Non mi fido di come vengono alimentati gli animali
-	% delle persone che hanno risposto alla domanda 100%
Base: coloro che dichiarano di aver diminuito il consumo di latte e derivati

Pensa che in futuro aumenterà, calerà o resterà invariato il suo consumo di latte e derivati?
-	Aumenterà
-	Resterà invariato
-	Calerà
-	% delle persone che hanno risposto alla domanda 100%
Base: quanti dichiarano di consumare latte e derivati 

Perché ridurrà il consumo di questi prodotti?
-	Per motivi di salute (dieta/intolleranze/allergie)
-	Contengono troppi grassi
-	Per motivi etici legati al benessere animale
-	Penso che non facciano bene alla salute
-	Per motivazioni legate al gusto/preferisco mangiare altro
-	Non mi fido di come vengono alimentati gli animali
-	Preferirò un’alimentazione vegana
-	% delle persone che hanno risposto alla domanda 100%
BASE: coloro che dichiarano che diminuiranno il consumo di latte e derivati

Pensa che li sostituirà con altri alimenti affini?
-	Prodotti che utilizzano solo fonti vegetali (soia, riso, mandorla, etc.)
-	Prodotti senza lattosio
-	Non sostituirò latte e derivati con altri alimenti
-	% delle persone che hanno risposto alla domanda 100%
BASE: coloro che dichiarano che diminuiranno il consumo di latte e derivati

Quali sono i 3 aspetti più importanti che prende in considerazione quando acquista il latte e i prodotti derivati come burro, yogurt, formaggi freschi, formaggi stagionati, ecc.?
-	Latte di origine 100% italiana
-	L’alta qualità
-	La marca
-	I valori nutrizionali
-	Provenienza da aziende locali
-	Assenza di conservanti
-	Certificazione DOP/IGP
-	Prodotto biologico
-	Aggiunta di ingredienti funzionali al benessere
-	Certificazione di benessere animale
-	Altro 4%
-	% delle persone che hanno risposto alla domanda 96%
BASE: quanti dichiarano di consumare latte e derivati

Pensa che in futuro il suo consumo di latte e prodotti derivati con le seguenti caratteristiche aumenterà, diminuirà o resterà invariato?
-	Latte di origine 100% italiana
-	Prodotto biologico
-	Provenienza da aziende locali
-	Certificazione di benessere animale
-	Certificazione DOP/IGP
-	Assenza di conservanti
-	Aggiunta di ingredienti funzionali al benessere
-	% delle persone che hanno risposto alla domanda 100%
BASE: quanti dichiarano di consumare latte e derivati

Canali d'acquisto solitamente frequentati per l'acquisto di formaggio:
-	GDO
-	Altri canali (piccoli negozi di alimentari, mercati rionali, produttori locali, ecc.)
-	% delle persone che hanno risposto alla domanda 100%
BASE: quanti consumano formaggi

Generalmente quando acquista formaggio al supermercato/all’ipermercato o al discount, quanto spesso le capita di acquistarlo:
-	Al banco frigo dei formaggi
-	Al bancone servito dei formaggi/della gastronomia
-	% delle persone che hanno risposto alla domanda 100%
BASE: quanti acquistano formaggi presso la GDO

Quanto una bella esposizione dei formaggi nel bancone servito la può invogliare ad acquistare formaggio?
-	Molto
-	Abbastanza
-	Poco
-	Per nulla
-	% delle persone che hanno risposto alla domanda 100%
BASE: quanti acquistano formaggi presso la GDO

In generale, quanto ritiene che latte e derivati siano…? Molto, abbastanza, poco, per nulla?
-	Gustosi/saporiti
-	Prodotti sicuri/controllati/certificati
-	Calorici
-	Sani/genuini
-	Adatti per una dieta equilibrata 
-	% delle persone che hanno risposto alla domanda 100%
BASE: totale campione
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