Hokuto

Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO

Pubblicita in quarantena

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

Hokuto di Simone De Battisti

3. SOGGETTO COMMITTENTE

Conic srl

4. SOGGETTO ACQUIRENTE

Conic srl

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

23-25 marzo 2020

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

Italia oggi

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

4 aprile 2020

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

societa, marketing

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

spettatori televisivi italiani 18+

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

Abano Terme
Abbiategrasso
Acerra

Acireale
Acquafredda
Acquaviva delle Fonti
Acquaviva Platani
Acuto

Adrano

Adria

Agnana Calabra
Agrate Conturbia
Agugliano
Airasca

Aisone

Albaredo Arnaboldi
Albaredo d'Adige
Albignasego
Albuzzano
Alcamo

Aldeno

Aldino
Alessandria
Alghero

Alonte

Alzano Lombardo
Alzano Scrivia
Amato

Andrano

Andria

Antegnate
Appignano
Arborea

Arcene

Arcole

Arconate

Ardea

Ardesio

Arezzo

Argegno

Ariano nel Polesine
Arizzano

Arluno

Armungia
Arnesano

Ascrea

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.



Hokuto

Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti
piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti

tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti
Totale

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

Campione proporzionale non probabilistico, per quote per sesso, fasce di eta, area geografica

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

Campione rappresentativo della popolazione di riferimento. Metodo di elaborazione: SPSS — Intervallo di
confidenza 95% - +/- 3%

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

CAWI (Computer Assisted Web Interviewing)

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili Ciffa ovvvveveeeee, /N
Rifiuti cifra i, % .o,
Sostituzioni cifra............ 293 % . 24,00,
Totale interviste effettuate cifra ............ 800, % ........ 76,00

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

Ecco una serie di affermazioni raccolte durante precedenti indagini. Per ciascuna di esse indica se sei...
(risposta singola, ruotare)

Completamente d’accordo Abbastanza d’accordo Poco d’accordo Per niente d’accordo

. mi piace guardare la pubblicita, soprattutto in TV

. la pubblicita aiuta a scegliere i prodotti

. capita di divertirsi guardando la pubblicita

. senza la pubblicita la televisione sarebbe triste

. la pubblicita dovrebbe parlare di pit dell’Azienda, dei suoi valori, della sua storia
. preferisco evitare le marche che fanno troppa pubblicita

. ritengo inopportuna la pubblicita in questo momento

~NO O WNE

rispondenti 100%

Scegli tra queste frasi, quelle che descrivono i tuoi gusti. Mi piacciono le pubblicita ... (risposta multipla,
ruotare)

. simpatiche e divertenti

. semplici che danno informazioni sui prodotti

. spettacolari e ricche di effetti speciali

. con personaggi famosi dello sport e dello spettacolo

. che stupiscono senza effetti speciali

. che raccontano una storia, come piccoli film

. CON un messaggio coerente con questo specifico momento
. non ho preferenze/non so

Oo~NOoO OB~ WNE

rispondenti 100%

Parlando dei contenuti delle pubblicita, quanto ti piace quando una pubblicita mostra: (1 risposta, ruotare)

Molto Abbastanza Poco Per niente

. scene di vita all'aria aperta, nei parchi per esempio

. bambini che giocano

. persone allegre che acquistano nei negozi

. convivialita, gioco con molte persone

. divertimento e feste, vacanze e viaggi

. lusso e ricchezza

. poverta e miseria come nelle campagne di fundraising
. le persone che lavorano / vanno a lavorare

O~NOOOTAWNE

Contenuto bloccato, non € possibile apportare modifiche al documento. t

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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	Elenco dei Comuni: Abano Terme
Abbiategrasso
Acerra
Acireale
Acquafredda
Acquaviva delle Fonti
Acquaviva Platani
Acuto
Adrano
Adria
Agnana Calabra
Agrate Conturbia
Agugliano
Airasca
Aisone
Albaredo Arnaboldi
Albaredo d'Adige
Albignasego
Albuzzano
Alcamo
Aldeno
Aldino
Alessandria
Alghero
Alonte
Alzano Lombardo
Alzano Scrivia
Amato
Andrano
Andria
Antegnate
Appignano
Arborea
Arcene
Arcole
Arconate
Ardea
Ardesio
Arezzo
Argegno
Ariano nel Polesine
Arizzano
Arluno
Armungia
Arnesano
Ascrea
Assago
Assemini
Asti
Avegno
Avellino
Aversa
Aviano
Avigliano
Bacoli
Badia Calavena
Bagnolo del Salento
Baone
Barano d'Ischia
Baranzate
Barcellona Pozzo di Gotto
Bari
Barletta
Basiano
Beinasco
Bellinzago Novarese
Bisceglie
Bitonto
Bologna
Bolzano
Borgia
Borgo a Mozzano
Borgomanero
Borgoricco
Brescia
Brindisi
Brittoli
Brivio
Brognaturo
Bronte
Brugnera
Busto Arsizio
Cagliari
Cairo Montenotte
Caldogno
Caltanissetta
Calvagese della Riviera
Calvera
Calvizzano
Campegine
Campi Bisenzio
Campi Salentina
Campomorone
Canale Monterano
Cancello ed Arnone
Capannori
Capodrise
Capraia e Limite
Carpenedolo
Carpi
Casale Marittimo
Casale sul Sile
Casavatore
Cascina
Caserta
Casoria
Cassano Magnago
Castagnaro
Castelbello-Ciardes
Castellammare di Stabia
Castellanza
Castiglione del Genovesi
Catania
Catanzaro
Cattolica
Cava de' Tirreni
Cavarzere
Cecina
Celle Ligure
Cellino San Marco
Ceriano Laghetto
Cerignola
Cernusco sul Naviglio
Cerro Maggiore
Cerveteri
Cesano Maderno
Chambave
Ciampino
Cimbergo
Città Sant'Angelo
Cittadella
Civitavecchia
Colbordolo
Collegno
Cologne
Condove
Copertino
Copparo
Corato
Corbetta
Coriano
Corigliano Calabro
Cormons
Cosenza
Costa Masnaga
Cremona
Cusano Milanino
Dalmine
Darfo Boario Terme
Dolianova
Dueville
Eboli
Elmas
Empoli
Ercolano
Erice
Fagnano Olona
Fauglia
Fermo
Ferrara
Firenze
Fiumicino
Foggia
Gaeta
Gallarate
Genova
Giussano
Goito
Gorgonzola
Gorla Minore
Gragnano
Gravina di Catania
Gravina in Puglia
Grezzago
Grezzana
Grosseto
Grottaferrata
Grottaglie
Grumo Nevano
Gubbio
Gussago
Imola
Imperia
Incisa in Val d'Arno
Isernia
Jerzu
Jesi
Jesolo
La Spezia
Ladispoli
Lamezia Terme
Lanciano
Lanusei
L'Aquila
Latina
Lecce
Legnano
Levico Terme
Lissone
Livorno
Locri
Loria
Lucera
Macerata
Malnate
Manoppello
Marigliano
Marsala
Massa
Massafra
Merate
Messina
Milano
Mineo
Minervino Murge
Mira
Mirabella Eclano
Mirano
Misterbianco
Modena
Modugno
Molteno
Molvena
Moncalieri
Mondovì
Monfalcone
Monreale
Monserrato
Monsummano Terme
Montalto di Castro
Montemarciano
Montesilvano
Montespertoli
Montevarchi
Montoro Inferiore
Monza
Muggiò
Mugnano di Napoli
Muravera
Muro Lucano
Napoli
Nardò
Nerviano
Nichelino
Nole
Novi Ligure
Olgiate Comasco
Oppido Lucano
Orbassano
Orvieto
Padova
Palermo
Palombara Sabina
Parabiago
Parghelia
Parma
Pavia
Perugia
Pescantina
Pescara
Piacenza
Pianoro
Piombino
Pisa
Poggio a Caiano
Ponsacco
Pontebba
Portici
Porto Tolle
Potenza
Potenza Picena
Prato
Qualiano
Quarrata
Quarto
Ravenna
Reggio Calabria
Reggio Emilia
Rho
Riccione
Rieti
Rimini
Riva del Garda
Ro
Roma
Ronco Scrivia
Rosà
Rosolini
Rovereto
Rozzano
Ruvo di Puglia
Sacile
Salerno
Salsomaggiore Terme
San Felice a Cancello
San Giorgio a Cremano
San Giorgio Ionico
San Giovanni Lupatoto
San Giovanni Rotondo
San Lucido
San Marco in Lamis
San Mauro Torinese
San Nicandro Garganico
San Pietro in Casale
San Possidonio
San Severo
Sansepolcro
Santa Maria Capua Vetere
Sant'Arcangelo
Santarcangelo di Romagna
Santena
Sarno
Sassari
Savona
Scafati
Scarperia
Sciacca
Scilla
Sermoneta
Sesto Fiorentino
Siena
Siracusa
Somma Vesuviana
Spezzano della Sila
Spilimbergo
Spinea
Taranto
Tarquinia
Taurianova
Teora
Termoli
Terni
Tolentino
Torino
Torre del Greco
Torremaggiore
Tortolì
Trani
Tredozio
Trento
Trieste
Triggiano
Udine
Ugento
Urgnano
Varese
Velletri
Venaria Reale
Venezia
Venosa
Verona
Vicchio
Vigevano
Villafranca Tirrena
Villanova Mondovì
Vimercate

	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione proporzionale non probabilistico, per quote per sesso, fasce di età, area geografica

	Sostituzioni: 253
	% Sostituzioni: 24
	Totale: 800
	% Totale: 76
	Testo integrale: Ecco una serie di affermazioni raccolte durante precedenti indagini. Per ciascuna di esse indica se sei… (risposta singola, ruotare)

Completamente d’accordo Abbastanza d’accordo Poco d’accordo Per niente d’accordo

1. mi piace guardare la pubblicità, soprattutto in TV
2. la pubblicità aiuta a scegliere i prodotti
3. capita di divertirsi guardando la pubblicità
4. senza la pubblicità la televisione sarebbe triste
5. la pubblicità dovrebbe parlare di più dell’Azienda, dei suoi valori, della sua storia
6. preferisco evitare le marche che fanno troppa pubblicità
7. ritengo inopportuna la pubblicità in questo momento

rispondenti 100%

Scegli tra queste frasi, quelle che descrivono i tuoi gusti. Mi piacciono le pubblicità … (risposta multipla, ruotare)


1. simpatiche e divertenti
2. semplici che danno informazioni sui prodotti
3. spettacolari e ricche di effetti speciali
4. con personaggi famosi dello sport e dello spettacolo
5. che stupiscono senza effetti speciali
6. che raccontano una storia, come piccoli film
7. con un messaggio coerente con questo specifico momento
8. non ho preferenze/non so

rispondenti 100%

Parlando dei contenuti delle pubblicità, quanto ti piace quando una pubblicità mostra: (1 risposta, ruotare)


Molto Abbastanza Poco Per niente


1. scene di vita all’aria aperta, nei parchi per esempio
2. bambini che giocano
3. persone allegre che acquistano nei negozi
4. convivialità, gioco con molte persone
5. divertimento e feste, vacanze e viaggi
6. lusso e ricchezza
7. povertà e miseria come nelle campagne di fundraising
8. le persone che lavorano / vanno a lavorare
9. scene con famiglie a casa
10. il proprio capo azienda che spiega le azioni o i prodotti della azienda
11. una marca che invita a raccogliere fondi per una causa/una organizzazione non profit

rispondenti 100%

In questo periodo particolare, una marca che fa pubblicità in TV è… (risposta singola, ruotare)

1. una marca forte
2. una marca che non capisce la situazione
3. una marca che risolve i problemi
4. una marca che guarda al domani
5. una marca che può offrire qualcosa di utile e conveniente sempre
6. una marca che sa adattarsi alla situazione
7. non so

rispondenti 100%

Per quale motivo ha risposto che è (INSERIRE RISPOSTA A DOMANDA PRECEDENTE), perché è una marca che… (risposta singola, ruotare)

1. pensa solo a vendere, a fare profitto
2. fa finta di nulla
3. è attenta alla situazione
4. contribuisce attivamente ad affrontare la situazione
5. non so 

rispondenti 100%

Alcune marche hanno adattato al loro offerta di prodotti e servizi a questo contesto (per esempio con consegne a domicilio gratuite, riduzioni e sconti per consumi domestici, abbonamenti temporanei etc.). 
Secondo te,

a) le marche fanno questi cambiamenti…(1 risposta, ruotare)

1. in favore delle persone o
2. per mantenere o aumentare i guadagni

b) usano la pubblicità per… (1 risposta, ruotare)

1. informare di questi cambiamenti i propri clienti
2. migliorare la propria immagine



rispondenti 100%
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