Unita Indagini Demoscopiche
DigiCamere Scarl

Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO

Indagine sui consumi delle famiglie in provincia di Monza e Brianza e in Lombardia

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

Unita Indagini Demoscopiche, DigiCamere

3. SOGGETTO COMMITTENTE

Camera di Commercio di Monza e Brianza

4. SOGGETTO ACQUIRENTE

Camera di Commercio di Monza e Brianza

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

Da Il al 13 Luglio 2015

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

Pubblicata sui quotidiani: "Il Giorno Monza e Brianza"; "Avvenire Milano"; "L'eco di Bergamo"

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

1 Agosto 2015

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

Societa ed economia

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

Popolazione maggiorenne residente in Lombardia per eta (fonte: ISTAT al 1 gennaio 2015)

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

Totale Lombardia
(Opzione A)

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

Aicurzio

Airuno

Albiate

Albizzate
Albosaggia
Albosaggia
Ambivere
Angera

Annone Di Brianza
Appiano Gentile
Arcisate
Ardenno

Arosio

Asola

Asso

Bagnolo San Vito
Ballabio
Barbianello
Barghe

Barzano®

Bastida Pancarana
Belgioioso
Berbenno
Bereguardo
Bernareggio
Bianzone
Bigarello

Bonate Sotto
Borgoforte
Borgofranco Sul Po
Borgosatollo
Bormio

Bosisio Parini
Bossico
Bottanuco
Bracca

Brandico

Branzi

Brembate

Breno

Brignano Gera D adda
Brione

Brivio

Buglio In Monte
Bulciago

Caino

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti

piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti
tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti

Totale

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

Campionamento a due stadi: campionamento probabilistico di tipo stratificato per quote di classi di eta della
popolazione maggiorenne residente della regione Lombardia e campionamento casuale per quote
proporzionali della popolazione totale delle singole province di Bergamo, Brescia, Varese, Monza e Brianza,
Milano e Altre.

Al campione di rientro € stata applicata una ponderazione in base alla popolazione per le variabili di spesa.

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

Campione rappresentativo dell'universo di riferimento per eta e per province considerate.

Es. Margine di errore (al livello fiduciario del 95%) per la regione Lombardia:+- 6,5% per una risposta data
dal 50% degli intervistati maggiorenni per le fasce di eta 18-35, 36-50, 51-64 e oltre 65 anni.

Es. Margine massimo di errore (al livello fiduciario del 95%) per le province di Varese, Bergamo, Brescia,
Monza e Brianza, Milano e Altre province lombarde: +- 8% per una risposta data dal 50% per il totale della
popolazione maggiorenne residente.

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

Sondaggio di opinione tramite interviste telefoniche (CATI).
Questionario sottoposto agli intervistati abitualmente responsabili degli acquisti in famiglia.

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili cifra.......... 3:905 % ........ 33.99
Rifiuti cifra .......... 1,502 % ........ 13,07
Sostituzioni cifra....cooeeeiinn, R,
Totale interviste effettuate cifra ............ 900, %.........0.83

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

codice domanda: 01 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Residenza dell'intervistato

opzioni di risposta singola:

[01] Comune di una provincia lombarda

[02] Altro Comune di altre regioni italiane (non partecipa)

codice domanda: 01.02 (TOTALE RISPONDENTI 100%)

Residenza: specificare provincia lombarda (specificare per Milano, Monza, Bergamo, Brescia e Varese)
opzioni di risposta singola:

[01] Provincia di Bergamo

[02] Provincia di Brescia

[03] Provincia di Varese

[04] Provincia di Monza e Brianza

[05] Provincia di Milano

[06] Altra provincia lombarda

codice domanda: 01.03 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Genere dell'intervistato

opzioni di risposta singola:

[01] Maschio

[02] Femmina

codice domanda: 02 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Eta dell'intervistato

opzioni di risposta singola:

[01] Fino a 17 anni (non partecipa al sondaggio)

[02] Da 18 a 35 anni

[03] Da 36 a 50 anni

[04] Da 51 a 64 anni

[05] 65 anni e oltre

codice domanda: 02.02 (TOTALE RISPONDENTI 100%)

Attuale condizione professionale dell'intervistato

opzioni di risposta singola:

[01] Lavoratore - lavoratrice (lavora, indipendentemente dal ruolo, professione ecc..)
[02] Pensionato-a

[03] Casalinga-o

[04] Disoccupato-a

[05] Inattivo-a (studente, invalido, non in cerca di occupazione)

codice domanda: 03 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Composizione del nucleo familiare

opzioni di risposta singola:

[01] Singolo

. - a
Contenuto bloccato, non € possibile apportare modifiche al documento. §

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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Airuno 
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Angera 
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Costa Di Mezzate 
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Domaso 
Erba 
Erbusco 
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Eupilio 
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Fenegro`
Gadesco Pieve Delmona
Gambara 
Gazzada Schianno 
Gemonio 
Genivolta
Gerenzano 
Germignaga 
Giussano 
Isorella 
Laveno Mombello 
Lecco 
Leggiuno 
Lenna 
Leno 
Lesmo 
Lodi 
Lodi Vecchio
Lodrino 
Lograto 
Lonate Ceppino 
Mairago
Maleo
Malnate 
Marcaria
Marmirolo
Misano Di Gera D`adda 
Moniga Del Garda 
Montello 
Monticelli Brusati 
Montichiari 
Montirone 
Monza 
Morengo 
Mornico Al Serio 
Mozzanica 
Mozzo 
Muggio` 
Mura 
Muscoline 
Nova Milanese 
Novate Mezzola
Palazzolo Sull`oglio 
Passirano 
Pavia 
Pavone Del Mella 
Piantedo
Piateda 
Piuro
Pognano 
Ponte In Valtellina
Postalesio
Quinzano D`oglio 
Ranzanico 
Remedello 
Rezzato 
Roccafranca 
Ronco Briantino 
Samolaco
San Fiorano
San Martino In Strada
Sant`angelo Lodigiano
Sarezzo 
Sarnico 
Scanzorosciate 
Sedrina 
Sellero 
Seniga 
Seregno 
Seregno 
Serle 
Sesto Calende 
Seveso 
Sirmione 
Sirtori
Solbiate Arno 
Solbiate Olona 
Somma Lombardo 
Sondrio 
Soresina
Sovico 
Sulbiate 
Sumirago 
Taino 
Taleggio 
Telgate 
Ternate 
Terno D`isola 
Torre Boldone 
Torre De` Roveri 
Torre Pallavicina 
Trescore Balneario 
Trescore Balneario 
Triuggio 
Usmate Velate 
Usmate Velate 
Vaiano Cremasco
Vailate
Valdidentro
Valfurva
Varano Borghi 
Varedo 
Vedano Olona 
Venegono Inferiore 
Venegono Superiore 
Verceia
Vergiate 
Vescovato 
Viadanica 
Vidolasco
Vigano San Martino 
Viggiu` 
Villa Carcina 
Villa D`adda 
Villa D`alme` 
Villa Di Tirano
Villanuova Sul Clisi 
Villasanta 
Villimpenta
Villongo 
Vilminore Di Scalve 
Virgilio
Visano 
Vobarno 
Voghera
Volongo
Zandobbio 
Zanica 
Zavattarello
Zeccone 
Zogno 







	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campionamento a due stadi: campionamento probabilistico di tipo stratificato per quote di classi di età della popolazione maggiorenne residente della regione Lombardia e campionamento casuale per quote proporzionali della popolazione totale delle singole province di Bergamo, Brescia, Varese, Monza e Brianza, Milano e Altre.
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	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 900
	% Totale: 7.83
	Testo integrale: codice domanda: 01 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Residenza dell’intervistato 
opzioni di risposta singola:
[01] Comune di una provincia lombarda 
[02]  Altro Comune di altre regioni italiane (non partecipa) 

codice domanda: 01.02 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Residenza: specificare provincia lombarda (specificare per Milano, Monza, Bergamo, Brescia e Varese)
opzioni di risposta singola:
[01]  Provincia di Bergamo 
[02]  Provincia di Brescia 
[03]  Provincia di Varese 
[04]  Provincia di Monza e Brianza 
[05]  Provincia di Milano 
[06]  Altra provincia lombarda 

codice domanda: 01.03 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Genere dell'intervistato
opzioni di risposta singola:
[01]  Maschio 
[02]  Femmina 

codice domanda: 02 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Età dell’intervistato 
opzioni di risposta singola:
[01]  Fino a 17 anni (non partecipa al sondaggio) 
[02]  Da 18 a 35 anni 
[03]  Da 36 a 50 anni 
[04]  Da 51 a 64 anni 
[05]  65 anni e oltre 

codice domanda: 02.02 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Attuale condizione professionale dell'intervistato
opzioni di risposta singola:
[01]  Lavoratore - lavoratrice (lavora, indipendentemente dal ruolo, professione ecc..) 
[02]  Pensionato-a 
[03]  Casalinga-o 
[04]  Disoccupato-a 
[05]  Inattivo-a (studente, invalido, non in cerca di occupazione) 

codice domanda: 03 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Composizione del nucleo familiare
opzioni di risposta singola:
[01]  Singolo 
[02]  Famiglia senza figli a carico (comprese le convivenze di due o più persone) 
[03]  Famiglia con figli a carico (comprese le convivenze di due o più persone) 

codice domanda: 04 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Qual e' il reddito mensile netto del suo nucleo famigliare? (reddito disponibile delle famiglie)
opzioni di risposta singola:
[01]  Fino a 1.000 euro 
[02]  Da 1.001 a 1.500 euro 
[03]  Da 1.501 a 2.000 euro 
[04]  Da 2.001 a 3.000 euro 
[05]  Oltre 3.000 euro 

codice domanda: 05 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Immagini una scala a gradini numerati da 0 a 10. Immagini che in cima alla scala, al 10° gradino, corrisponda la migliore vita possibile per lei, e al primo gradino la condizione peggiore per lei. Considerando che a un gradino piu' alto corrisponde una migliore qualità della vita e che ad un gradino piu' basso corrisponde una peggiore qualita' della vita...
opzioni di risposta singola 

codice domanda: 05.01 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Su quale gradino della scala ritiene di posizionarsi attualmente? (da 0 a 10)
opzioni di risposta :
[01]  0 
[02]  1 
[03]  2 
[04]  3 
[05]  4 
[06]  5 
[07]  6 
[08]  7 
[09]  8 
[10]  9 
[11]  10 
[12]  Non sa / non risponde 0,2%

codice domanda: 05.02 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Su quale gradino era posizionato cinque anni fa? (da 0 a 10)
opzioni di risposta :
[01]  0 
[02]  1 
[03]  2 
[04]  3 
[05]  4 
[06]  5 
[07]  6 
[08]  7 
[09]  8 
[10]  9 
[11]  10 
[12]  Non sa / non risponde 0,2%

codice domanda: 05.03 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Su quale gradino della scala pensa sara' posizionato fra cinque anni? (da 0 a 10)
opzioni di risposta :
[01]  0 
[02]  1 
[03]  2 
[04]  3 
[05]  4 
[06]  5 
[07]  6 
[08]  7 
[09]  8 
[10]  9 
[11]  10 
[12]  Non sa / non risponde 15,7%

codice domanda: 06 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Sempre in una scala da 0 a 10, dove 0 identifica il livello di soddisfazione piu' basso e 10 quello piu' alto...
opzioni di risposta singola:

codice domanda: 06.01 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Qual è il livello di soddisfazione complessiva della casa in cui vive (comfort dell'abitazione, adeguatezza delle dimensioni, luminosità, ecc..) ? (da 0 a 10)
opzioni di risposta :
[01]  0 
[02]  1 
[03]  2 
[04]  3 
[05]  4 
[06]  5 
[07]  6 
[08]  7 
[09]  8 
[10]  9 
[11]  10 
[12]  Non sa / non risponde 0,3%

codice domanda: 06.02 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Qual è il livello di soddisfazione complessiva del quartiere/paese in cui vive (trasporti, scuole, uffici, negozi, rapporti sociali, sicurezza, spazi verdi, qualità dell'aria) ? (da 0 a 10)
opzioni di risposta singola:
[01]  0 
[02]  1 
[03]  2 
[04]  3 
[05]  4 
[06]  5 
[07]  6 
[08]  7 
[09]  8 
[10]  9 
[11]  10 
[12]  Non sa / non risponde 0,8%

codice domanda: 06.03 (TOTALE RISPONDENTI 41,2%)
Qual è il livello di soddisfazione complessiva del suo attuale lavoro (pensi a gratificazione, remunerazione, flessibilità/orari, ecc.)? (da 0 a 10)
opzioni di risposta singola:
[01]  0 
[02]  1 
[03]  2 
[04]  3 
[05]  4 
[06]  5 
[07]  6 
[08]  7 
[09]  8 
[10]  9 
[11]  10 
[12]  Non sa / non risponde 0,0%

codice domanda: 07 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Pensi agli ultimi 12 mesi. Lei si ritiene soddisfatto dei seguenti aspetti che hanno riguardato la sua vita?
opzioni di risposta singola:

codice domanda: 07.01 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Situazione economica
opzioni di risposta :
[01]  Molto 
[02]  Abbastanza 
[03]  Poco 
[04]  Per niente 
[05]  Non sa / non risponde 0,2%

codice domanda: 07.02 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Salute
opzioni di risposta :
[01]  Molto 
[02]  Abbastanza 
[03]  Poco 
[04]  Per niente 
[05]  Non sa / non risponde 4,0%

codice domanda: 07.03 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Relazioni famigliari
opzioni di risposta :
[01]  Molto 
[02]  Abbastanza 
[03]  Poco 
[04]  Per niente 
[05]  Non sa / non risponde 0,7%

codice domanda: 07.04 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Relazioni con amici
opzioni di risposta :
[01]  Molto 
[02]  Abbastanza 
[03]  Poco 
[04]  Per niente 
[05]  Non sa / non risponde 0,2%

codice domanda: 07.05 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Tempo libero
opzioni di risposta :
[01]  Molto 
[02]  Abbastanza 
[03]  Poco 
[04]  Per niente 
[05]  Non sa / non risponde 1,0%

codice domanda: 08 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Secondo lei, nei prossimi 12 mesi, la situazione economica dell'Italia sarà: 
opzioni di risposta singola:
[01]  Migliorata 
[02]  Uguale 
[03]  Peggiorata 
[04]  Non so / non risponde 3,4%

codice domanda: 09 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Lei ritiene che i prezzi in generale negli ultimi 12 mesi siano:
opzioni di risposta singola:
[01]  Molto aumentati 
[02]  Abbastanza aumentati 
[03]  Poco aumentati 
[04]  Stabili 
[05]  Diminuiti 
[06]  Non so / non risponde 0,9%

codice domanda: 10 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
A Suo parere, nei prossimi 12 mesi, i prezzi in generale:
opzioni di risposta singola:
[01]  Registreranno un aumento consistente 
[02]  Registreranno un leggero aumento 
[03]  Resteranno invariati 
[04]  Registreranno una riduzione 
[05]  Non so / non risponde 5,0%

codice domanda: 11 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Secondo Lei, nel corso dei prossimi 12 mesi, il numero dei disoccupati in Italia:
opzioni di risposta singola:
[01]  Aumenterà notevolmente 
[02]  Aumenterà moderatamente 
[03]  Resterà invariato 
[04]  Diminuirà 
[05]  Non so / non risponde 5,0%

codice domanda: 12 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Secondo Lei, qualcuno della sua famiglia rischierà di perdere il posto di lavoro nei prossimi 12 mesi?
opzioni di risposta singola:
[01]  Certamente NO 
[02]  Probabilmente NO 
[03]  Probabilmente SI' 
[04]  Certamente SI' 
[05]  Non so / non risponde 13,6%

codice domanda: 13 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Ritiene che la situazione economica della sua famiglia negli ultimi 12 mesi sia: 
opzioni di risposta singola:
[01]  Migliorata 
[02]  Invariata 
[03]  Peggiorata 
[04]  Non so / non risponde 0,6%

codice domanda: 14 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Secondo Lei, nei prossimi 12 mesi, la situazione economica della sua famiglia sarà: 
opzioni di risposta singola:
[01]  Migliorata 
[02]  Invariata 
[03]  Peggiorata 
[04]  Non so / non risponde 1,8%

codice domanda: 15 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Attualmente, La sua famiglia: 
opzioni di risposta singola:
[01]  Fa debiti 
[02]  Preleva dai propri risparmi 
[03]  Va in pareggio (non fa debiti e non risparmia) 
[04]  Riesce a risparmiare 
[05]  Non so / non risponde 1,3%

codice domanda: 16 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
E' d'accordo con la seguente affermazione:  Nei prossimi 12 mesi riuscirò a risparmiare?
opzioni di risposta singola:
[01]  Perfettamente d'accordo 
[02]  Abbastanza d'accordo 
[03]  Poco d'accordo 
[04]  Per niente d'accordo 
[05]  Non so / non risponde 1,9%

codice domanda: 17 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
In quale punto vendita si reca abitualmente per fare la spesa?
opzioni di risposta singola:
[01] Singola  - Nei discount
[02] Singola  - Nei supermercati/centri commerciali
[03] Singola  - Nei mercati rionali / veditori ambulanti
[04] Singola  - In nessun punto vendita, acquisto la spesa online
[05] Singola  - In nessun punto vendita, faccio parte di un Gruppo di Acquisto Solidale (GAS)
[06] Singola  - Non sa / non risponde 0,2%

codice domanda: 18 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
In questo momento, la Sua famiglia ha difficoltà a coprire le spese correnti mensili (alimentari, detersivi, igiene personale, gas, vestiario, automobile, ecc..)?
opzioni di risposta singola:
[01]  Si', come e' sempre accaduto 
[02]  Si', ma questo e' il primo anno di difficolta' 
[03]  Si', ormai da due anni 
[04]  No, non ho difficolta' 
[05]  Non sa / non risponde 0,3%

codice domanda: 19 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Per fronteggiare le difficoltà economiche della sua famiglia, come ha modificato la vita quotidiana? 
opzioni di risposta multipla, massimo 3 risposte:
[01] Non ho modificato le mie abitudini 
[02] Trascorro piu' tempo libero in casa, da parenti e amici 
[03] Riduco gli sprechi, in particolare di generi alimentari (compro meno e piu' spesso, faccio attenzione alle confezioni, evito gli acquisti di impulso) 
[04] Ho ridotto le cene in pizzeria, ristorante e le consumazioni al bar 
[05] Sto piu' attenta/o ai consumi di elettricita', riscaldamento, telefono 
[06] Uso meno l'automobile 
[07] Preferisco riparare, anziche' sostituire (vestiti, elettrodomestici, mobili, ecc.) 
[08] Non sa / non risponde 0,2%

codice domanda: 20 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Qual e' il budget che la Sua famiglia destina abitualmente alle vacanze estive (giugno-settembre)?
opzioni di risposta singola:
[01]  Fino a 500 euro 
[02]  Da 501 a 1000 euro 
[03]  Da 1001 a 1500 euro 
[04]  Da 1501 a 2000 euro 
[05]  Oltre 2000 euro 
[06]  Abitualmente non vado in vacanza 
[07]  Non so / non risponde 7,6%

codice domanda: 21 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Considerata la situazione economica della sua famiglia, come ha modificato/modificherà le vacanze estive (giugno-settembre)? (singola)
opzioni di risposta singola:
[01]  Nessun cambiamento nelle mie abitudini 
[02]  Rinuncia alle vacanze 
[03]  Soggiorno di durata piu' breve 
[04]  Soluzioni piu' economiche (es: alloggio campeggio-appartamento-B&B localita' meno costose; ospitalita' di amici e parenti; prenotazioni on line) 
[05]  Vacanze in periodi di bassa stagione 
[06]  Non so / non risponde 3,9%

codice domanda: 21.01 (TOTALE RISPONDENTI 53,4%)
Con questi accorgimenti, quanto ritiene di risparmiare complessivamente sulla spesa per le vacanze estive? (fare riferimento al complesso del nucleo famigliare)
opzioni di risposta singola:
[01]  Fino a 250 euro 
[02]  Da 251 a 500 euro 
[03]  Da 501 a 1000 euro 
[04]  Oltre 1000 euro 
[05]  Non so / non risponde 23,0%

codice domanda: 22 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Con i saldi estivi, quale budget destinerà agli acquisti di abbigliamento e calzature per Lei e la Sua famiglia?
opzioni di risposta singola:
[01]  Spenderò al massimo 100 euro 
[02]  Da 101 a 300 euro 
[03]  Da 301 a 500 euro 
[04]  Oltre 500 euro 
[05]  Ho già fatto gli acquisti che desideravo/di cui avevo bisogno perchè non mi piace aspettare i saldi 
[06]  Non farò acquisti neanche durante i saldi 
[07]  Non so / non risponde 4,7%

codice domanda: 23 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Nell'ultimo anno la crisi economica ha influito sui suoi rapporti famigliari? 
opzioni di risposta singola:
[01] No, i rapporti famigliari sono rimasti uguali nonostante la crisi 
[02] Si', sono cambiati la crisi ci ha unito di piu' 
[03] Si', sono cambiati litigo di piu' con il/la partner (moglie/marito/partner convivente o non convivente) 
[04] Si', ci siamo separati / ci stiamo separando 
[05] Si', litigo di piu' con i figli e/o parenti 
[06] Non sa / non risponde 2,6%

codice domanda: 24 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Qual è il sogno a cui la sua famiglia ha dovuto rinunciare per la crisi ?
opzioni di risposta singola:
[[01] La crisi non ha inciso sui sogni da realizzare della mia famiglia
[02] Fare un bel viaggio tutti insieme
[03] Cambiare/Ristrutturare casa (acquistarne una più grande, più bella, in una zona migliore, ristrutturare 
casa, ecc.)
[04] Comprare una seconda casa
[05] Cambiare auto
[06] Aumentare le spese superflue legate allo shopping  e alla cura della persona (vestiti, articoli sportivi, centro benessere, palestra, ecc.) 
[07] Aumentare le spese ricreative (uscite al ristorante, al bar, al cinema, al teatro, ecc.)
[08] Migliorare la formazione dei figli (corsi di lingue, viaggi studio all’estero, ecc.)
[09] Non so / non risponde 5,3%

codice domanda: 25 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Con questa crisi, ha pensato di trasferirsi a vivere all'estero?  
opzioni di risposta singola:
[01] No, non ci ho pensato / No, non voglio
[02] Si’, ma sono costretto/a  a rimanere in Italia (motivi famigliari, di salute, di lavoro, ecc..)
[03] Si', ho intenzione di tornare nel Paese di origine (mio e/o dei miei famigliari)
[04] Si', ho intenzione di andare in un altro paese europeo
[05] Si', ho intenzione di andare in un altro paese extra-europeo
[06] Non sa / non risponde 0,9%

codice domanda: 26 (TOTALE RISPONDENTI 100%)
Lei o un membro della sua famiglia ha già visitato Expo?
opzioni di risposta singola:
[01] Sì, con biglietto serale 
[02] Sì, un giorno
[03] Sì, più giorni 
[04] No, non visiterò Expo
[05] No non ancora, lo farò prima che finisca 
[06] Non sa / non risponde 0,9%

codice domanda: 27 (TOTALE RISPONDENTI 26,6%)
A che cosa associa Expo?
opzioni di risposta singola:
[01] A un parco tematico 
[02] A una fiera di settore (alimentare)
[03] A un grande centro commerciale
[04] A nulla, è unico nel suo genere
[05] Non sa / non risponde 1,4%

codice domanda: 28 (TOTALE RISPONDENTI 26,6%)
In una scala da 0 a 10, dove 0 identifica il voto più basso e 10 quello più alto, che voto darebbe ad Expo?
opzioni di risposta singola:
[01] Singola -0
[02] Singola -1
[03] Singola -2
[04] Singola -3
[05] Singola -4
[06] Singola -5
[07] Singola -6
[08] Singola -7
[09] Singola -8
[10] Singola -9
[11] Singola -10
 [99] Singola - Non sa/Non risponde 1,3%
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