RCS Mediagroup area
Consumer Insights e Market

Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO

Donne e Milano

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

RCS Mediagroup - Area Consumer Insights & Market Research

3. SOGGETTO COMMITTENTE

RCS Mediagroup - Corriere della Sera

4. SOGGETTO ACQUIRENTE

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

11 - 16 maggio 2016

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

Corriere della Sera - quotidiano cartaceo/ sito

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

08/09 luglio 2016

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

Societa- Qualita della vita di Milano

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

Campione rappresentativo della popolazione Donne residenti in Lombardia, per classe di eta

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

Donne residenti in Lombardia

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti
piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti

tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti
Totale

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

Raccolta spontanea dal sito di corriere.it
Soggetti raccolti 1.165
Ponderato ex post per eta e area geografica di residenza

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

Rappresentativo delle Donne residenti in Lombardia, per classi di eta.
(margine di errore = 3% ad un livello di confidenza del 95%)

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

CAWI - questionario online somministrato attraverso un articolo sul sito corriere.it

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili ciffa ............ 905 %........ 43.00
Rifiuti cifra i, % .o,
Sostituzioni cifra....cooeeeiinn, R,
Totale interviste effettuate cifra ......... 1.165, % ........ 56.00

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

Prima di tutto conosciamoci:

1. Tu sei.. = 100%

1. Uomo (Chiudere questionario)
2. Donna

2. Puoi dirci quanti anni hai? = 100%

3. Attualmente vivi a.. = 100%

1. Milano citta

2. Milano provincia

3. Altra provincia della Lombardia

4. Non vivo in Lombardia

4. Puoi indicarci la tua PROVINCIA DI RESIDENZA? = 100%
5. Ti capita di venire ABBASTANZA SPESSO a MILANO per .. = 28%
1.Si

2. No

6. Con che mezzo di solito vieni a Milano = 28%

1. In treno/ In metropolitana

2. In tram/bus

3. In taxi

4. In bicicletta

5. In moto/motorino

6. In Auto, come conducente

7. In auto, come passeggera

8. carSharing

9. bikeSharing

10. A piedi (per almeno 10 minuti)
11. Altro (Specificare)

7. Come Tl MUQVI prevalentemente in CITTA' = 72%

1. In treno/ In metropolitana
2. In tram/bus

3. In taxi

4. In bicicletta

5. In moto/motorino
6. In Auto, come conducente
7. In auto, come passeggera
8
9
1

. carSharing
. bikeSharing
0. A piedi (per almeno 10 minuti)
A
Per bloccare i contenuti cliccare sull'icona. N

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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	Testo integrale: Prima di tutto conosciamoci:
1. Tu sei.. = 100%
1. Uomo (Chiudere questionario)
2. Donna

2. Puoi dirci quanti anni hai? = 100%

3. Attualmente vivi a.. = 100%
1. Milano città
2. Milano provincia
3. Altra provincia della Lombardia
4. Non vivo in Lombardia

4. Puoi indicarci la tua PROVINCIA DI RESIDENZA? = 100%

5. Ti capita di venire ABBASTANZA SPESSO  a MILANO per .. = 28%
1. Si
2. No 

6. Con che mezzo di solito vieni a Milano = 28%
1. In treno/ In metropolitana
2. In tram/bus
3. In taxi
4. In bicicletta
5. In moto/motorino
6. In Auto, come conducente
7. In auto, come passeggera
8. carSharing 
9. bikeSharing
10. A piedi (per almeno 10 minuti) 
11. Altro (Specificare)

7. Come TI MUOVI prevalentemente in CITTA’ = 72%

1. In treno/ In metropolitana
2. In tram/bus
3. In taxi
4. In bicicletta
5. In moto/motorino
6. In Auto, come conducente
7. In auto, come passeggera
8. carSharing 
9. bikeSharing
10. A piedi (per almeno 10 minuti) 
11. Altro (Specificare)

8. Quali sono i motivi principali per cui ti muovi a Milano? = 100%
1. Lavoro
2. Studio
3. Tempo libero (mostre, concerti, shopping, amici, relazioni personali)
4. Servizi sanitari, attività burocratiche
5. Altro (Specificare)

6. Se dovessi dare un VOTO ALLA CITTÀ DI MILANO, in termini di qualità della vita, che voto daresti? = 100%
Utilizza una  da 0-10 

7. Di seguito troverai alcune IMPRESSIONI che alcune persone prima di te hanno espresso su MILANO. 100%
 Indica il tuo grado di accordo in una  da 0 a 10, dove 0=Per nulla d’accordo e 10=Completamente d’accordo 
1. Il luogo dove realizzare i miei sogni professionali
2. Il luogo dove trovo energia, vitalità, fermento culturale
3. Una città che richiede molte energie, dove a volte temo di non farcela
4. Il luogo che detta le tendenze, dove “le cose succedono prima” 
5. Il luogo dove la libertà è un’illusione, devi sempre essere… devi sempre fare …
6. Una città poco accogliente, poco attenta ai bisogni di chi ci vive 

8. Di seguito troverai invece degli ASPETTI DESIDERATI sul futuro di MILANO, che alcune persone prima di te hanno espresso a riguardo. = 100%
Indica il tuo grado di accordo in una  da 0 a 10, dove 0=Per nulla d’accordo e 10=Completamente d’accordo 

In futuro, vorrei che Milano fosse …
1. Una città in cui poter conciliare meglio lavoro e vita privata
2. Una città più attrattiva, capace di rimanere al passo col mondo
3. Una città capace di accogliere e valorizzare le qualità e le capacità di ciascuno
4. Una città nella quale ciascuno possa andare “alla sua velocità”
5. Un polo di eccellenza, ricerca e innovazione
6. Una città dove ci siano più servizi, per le donne, per i bambini e per gli anziani

 
9. Credi che MILANO attualmente sia una CITTÀ A MISURA di DONNA? = 100%
Esprimi il tuo parere utilizzando una  da 0-10, dove 0=Assolutamente NO e 10=Assolutamente Sì 

10. Affinché MILANO possa essere davvero a MISURA DI DONNA … = 100%
 Indica il tuo grado di accordo con le seguenti affermazioni utilizzando una  da 0 a 10, dove 0=Per nulla d’accordo e 10=Completamente d’accordo 
1. Le donne dovrebbero essere più presenti nei ruoli che contano (politica, cultura, lavoro)
2. Dovrebbero esserci più servizi per la cura di bambini e anziani
3. Il mondo del lavoro dovrebbe garantire maggior flessibilità (luoghi, orari…)
4. Le donne dovrebbero potersi sentire al sicuro in ogni luogo e in ogni momento della giornata
5. Le donne dovrebbero essere coinvolte nei progetti innovativi e di sviluppo della città
6. La classe politica dovrebbe tenere in considerazione i bisogni e i desideri delle donne in tutti gli ambiti di sviluppo della città

11. Qual è il tuo TITOLO DI STUDIO? = 100%
1. Licenza elementare
2. Licenza media
3. Diploma superiore
4. Laurea
5. Post Laurea/Master

12. Qual è la tua PROFESSIONE? = 100%
1. Imprenditore/libero professionista
2. Commerciante/artigiano/agricoltore indipendente
3. Dirigente/funzionario/quadro
4. Impiegato/insegnante/militare
5. Operaio/commesso/apprendista
6. Casalinga
7. Studente
8. Pensionato
9. Non occupato

13. Come è la tua famiglia? = 100%
1. Vivo sola 
2. Vivo sola con uno o più figli con meno di 15 anni
3. Vivo sola con uno o più figli con più di 15 anni
4. Vivo in coppia senza figli
5. Vivo in coppia con figli con meno di 15 anni
6. Vivo in coppia con figli con più di 15 anni
7. Altra condizione (specificare)

14. Stato civile? = 100%
1. Sposata/Convivente
2. Nubile
3. Separata-Divorziata
4. Vedova
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