CENSIS

Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO
LA CRESCENTE SREGOLAZIONE DELLE PULSIONI

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

Codres

3. SOGGETTO COMMITTENTE

Censis

4. SOGGETTO ACQUIRENTE

Censis

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

dal 10 al 27 maggio 2011

1 Tutti i campi sono obbligatori.




CENSIS

6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

Presentato alla stampa e diffuso sul sito web www.censis.it

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

6 giugno 2011

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

Societa

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

Popolazione italiana maggiorenne

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

Sondaggio di opinione a livello nazionale

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

Acireale

Agropoli

Airola

Albinea

Bari

Bellinzago Novarese
Bergamo

Bologna

Borgia
Campomorone
Casale Monferrato
Caserta

Castel di Lama
Castelfidardo
Cittadella

Erba

Fano

Firenze

Gatteo

Lodi vecchio
Milano

Narni

Orbassano
Palermo

Pescara

Pianella
Pontecagnano
Portici

Reggio Emilia
Rignano sull'arno
Roma

San Giovanni Gemini
San giovanni in persiceto
San Remo
Siderno

Terni

Torino

Treviso

Trissino

Vedano al Lambro
Viareggio

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti
piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti

tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti
Totale

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

Campionamento casuale con stratificazione non proporzionale. Le unita rilevate sono scelte casualmente
allinterno degli strati considerati relativi ai comuni di residenza (Ripartizione geografica, ampiezza
demografica) e ripartiti per quote all'interno degli strati di tipo demografico (sesso e classe di eta)

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio sul totale dei casi, al livello di significativita del 95%, e
compreso fra +/-2,5%

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

Interviste telefonica mediante metodologia CATI (Computer Assisted Personal Interviewed)

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili Ciffa ovvvveveeeee, /N
Rifiuti cifra .......... 3.857 % ........ 72,00
Sostituzioni cifra....cooeeeiinn, R,
Totale interviste effettuate cifra ......... 1.500. % ........ 28,00

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

D1. Cisono secondo lei settori in cui lei e la sua famiglia potreste consumare di meno, tagliando eccessi ed
eventuali sprechi (massimo due risposte)? (Massimo 2 risposte)
Si, alimentari [
Si, abbigliamento [
Si, attivita di tempo libero (cinema, teatro videogiochi giocattoli ecc.) [
Si, arredamento [
Si, trasporti (auto, moto, mezzi pubblici ecc) [
Si, Viaggi, vacanze [J
Si, formazione (corsi di lingue di informatica, ecc) [J
Si, cura della persona (igiene, estetica, ecc) [
Si, salute (farmaci, accertamenti diagnostici, visite specialisticihe ecc.) [
Si, comunicazioni (cellulari, web ecc) [J
Si, altro settore (specificare ) O
No, non ci sono [
Base 95%

D2. Le leggero alcune affermazioni, chiedendole di indicare per ciascuna di esse se & d’accordo o non
d’accordo
E d’accordo Non é d’accordo

-Ci sono dei momenti di svago in cui € lecito trasgredire BASE RISPONDENTI 90%

-Il consumo di droghe € perfettamente compatibile con una vita normale e di successo BASE
RISPONDENTI 95%

-Per divertirsi davvero bisogna perdere un po’ il controllo BASE RISPONDENTI 92%

- Chi € disonesto su cose piccole lo & anche su cose grandi BASE RISPONDENTI 92%

- Il sesso a pagamento e una forma di sopraffazione BASE RISPONDENTI 92%

- Le regole non devono soffocare la liberta personale BASE RISPONDENTI 93%

-Tutte le opinioni sono legittime BASE RISPONDENTI 94%

- Tutto si puo fare, basta poterselo permettere BASE RISPONDENTE 89%

- Se non ci si fa rispettare, non si otterrd mai il rispetto BASE RISPONDENTE 87%

- A volte e giusto difendersi da sé, anche con le cattive BASE RISPONDENTE 95%

-Le regole si devono rispettare anche quando non le rispetta nessuno BASE RISPONDENTE 88%
-Per raggiungere i propri obiettivi bisogna sfruttare le occasioni, e accettare qualche compromesso BASE
RISPONDENTE 85%

-Gli amici e i parenti vanno sempre aiutati, anche a costo di infrangere qualche regola BASE
RISPONDENTE 88%

-Tutti vorrebbero essere ricchi e famosi BASE RISPONDENTE 85%

-Per realizzarsi nella vita bisogna essere se stessi BASE RISPONDENTE 92%

-La propria coscienza deve essere I'arbitro unico dei propri comportamenti BASE RISPONDENTE 92%
-Chi ha il potere sta al di sopra delle regole BASE RISPONDENTE 92%

-Nella sfera privata ogni comportamento é lecito BASE RISPONDENTE 92%

-In un mondo di furbi ci si deve adeguare e diventare come gli altri BASE RISPONDENTE 92%

-E’ legittimo che una bella donna usi anche il suo corpo per avere successo BASE RISPONDENTE 92%
-Si puo essere buoni cattolici anche se non ci si adegua alla morale sessuale della Chiesa e si agisce

Contenuto bloccato, non € possibile apportare modifiche al documento. t

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 1500
	% Totale: 28
	Testo integrale: D1.  Ci sono secondo lei settori in cui lei e la sua famiglia potreste consumare di meno, tagliando eccessi ed eventuali sprechi (massimo due risposte)? (Massimo 2 risposte)
 Si, alimentari  
 Si, abbigliamento  
 Si, attività di tempo libero (cinema, teatro  videogiochi giocattoli ecc.)  
 Sì, arredamento  
 Si, trasporti (auto, moto, mezzi pubblici ecc)  
 Si, Viaggi, vacanze  
  Si, formazione (corsi di lingue di informatica, ecc)  
 Si, cura della persona (igiene, estetica, ecc)  
 Si, salute (farmaci, accertamenti diagnostici, visite specialisticihe ecc.)  
 Si, comunicazioni (cellulari, web ecc)  
 Si, altro settore (specificare_____)   
 No, non ci sono   
 Base 95% 

D2. Le leggerò alcune affermazioni, chiedendole di indicare per ciascuna di esse se è d’accordo o non d’accordo
 È d’accordo Non è d’accordo 
 
-Ci sono dei momenti di svago in cui è lecito trasgredire BASE RISPONDENTI 90%
-Il consumo di droghe è perfettamente compatibile con una vita normale e di successo BASE RISPONDENTI 95%
-Per divertirsi davvero bisogna perdere un po’ il controllo BASE RISPONDENTI 92%
- Chi è disonesto su cose piccole lo è anche su cose grandi BASE RISPONDENTI 92%
- Il sesso a pagamento è una forma di sopraffazione BASE RISPONDENTI 92%
- Le regole non devono soffocare la libertà personale BASE RISPONDENTI 93%
-Tutte le opinioni sono legittime BASE RISPONDENTI 94%
- Tutto si può fare, basta poterselo permettere BASE RISPONDENTE 89%
- Se non ci si fa rispettare, non si otterrà mai il rispetto BASE RISPONDENTE 87%
- A volte è giusto difendersi da sé, anche con le cattive BASE RISPONDENTE 95%
-Le regole si devono rispettare anche quando non le rispetta nessuno BASE RISPONDENTE 88%
-Per raggiungere i propri obiettivi bisogna sfruttare le occasioni, e accettare qualche compromesso BASE RISPONDENTE 85%
-Gli amici e i parenti vanno sempre aiutati, anche a costo di infrangere qualche regola BASE RISPONDENTE 88%
-Tutti vorrebbero essere ricchi e famosi BASE RISPONDENTE 85%
-Per realizzarsi nella vita bisogna essere se stessi BASE RISPONDENTE 92%
-La propria coscienza deve essere l’arbitro unico dei propri comportamenti BASE RISPONDENTE 92%
-Chi ha il potere sta al di sopra delle regole BASE RISPONDENTE 92%
-Nella sfera privata ogni comportamento è lecito  BASE RISPONDENTE 92%
-In un mondo di furbi ci si deve adeguare e diventare come gli altri  BASE RISPONDENTE 92%
-E’ legittimo che una bella donna usi anche il suo corpo per avere successo  BASE RISPONDENTE 92%
-Si può essere buoni cattolici anche se non ci si adegua alla morale sessuale della Chiesa  e si agisce secondo la propria coscienza  BASE RISPONDENTE 90%

D3. Le leggerò alcune affermazioni, chiedendole di indicare per ciascuna di esse se, a Suo avviso, questa è un’opinione diffusa oppure no
È una opinione diffusa  Opinione non diffusa Non sa/non risponde
 
-Ci sono dei momenti di svago in cui è lecito trasgredire BASE RISPONDENTI 100%
-Il consumo di droghe è perfettamente compatibile con una vita normale e di successo BASE RISPONDENTI 100%
-Per divertirsi davvero bisogna perdere un po’ il controllo BASE RISPONDENTI 100%
- Chi è disonesto su cose piccole lo è anche su cose grandi BASE RISPONDENTI 100%
- Il sesso a pagamento è una forma di sopraffazione BASE RISPONDENTI 100%
- Le regole non devono soffocare la libertà personale BASE RISPONDENTI 100%
-Tutte le opinioni sono legittime BASE RISPONDENTI 100%
- Tutto si può fare, basta poterselo permettere BASE RISPONDENTE 100%
- Se non ci si fa rispettare, non si otterrà mai il rispetto BASE RISPONDENTE 100%
- A volte è giusto difendersi da sé, anche con le cattive BASE RISPONDENTE 100%
-Le regole si devono rispettare anche quando non le rispetta nessuno BASE RISPONDENTE 100%
-Per raggiungere i propri obiettivi bisogna sfruttare le occasioni, e accettare qualche compromesso BASE RISPONDENTE 100%
-Gli amici e i parenti vanno sempre aiutati, anche a costo di infrangere qualche regola BASE RISPONDENTE 100%
-Tutti vorrebbero essere ricchi e famosi BASE RISPONDENTE 100%
-Per realizzarsi nella vita bisogna essere se stessi BASE RISPONDENTE 100%
-La propria coscienza deve essere l’arbitro unico dei propri comportamenti BASE RISPONDENTE 100%
-Chi ha il potere sta al di sopra delle regole BASE RISPONDENTE 100%
-Nella sfera privata ogni comportamento è lecito  BASE RISPONDENTE 100%
-In un mondo di furbi ci si deve adeguare e diventare come gli altri  BASE RISPONDENTE 100%
-E’ legittimo che una bella donna usi anche il suo corpo per avere successo  BASE RISPONDENTE 100%
-Si può essere buoni cattolici anche se non ci si adegua alla morale sessuale della Chiesa  e si agisce secondo la propria coscienza  BASE RISPONDENTE 100%
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