
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Scopo dell'indagine è stato avvicinarsi quanto più possibile ad un "Censimento", quindi intervistare il maggior numero di individui che svolgono questa attività in Italia.I nominativi degli individui da intervistare provengono dagli elenchi degli associati ASSIF, nonché da altri elenchi/gruppi (anche on-line, per esempio LinkedIn) o iscrizione/partecipazione ad eventi dedicati ai fundraiser (Festival del Fundraising).I dati presentati non sono stati ponderati.
	Sostituzioni: 0
	% Sostituzioni: 
	Totale: 673
	% Totale: 
	Testo integrale: Base campionaria: 673 - % "non risponde" = 0,01. Come è entrato nel mondo del fundraising?Dopo essermi formato nel fundraising, ho cercato lavoro in questo campo. Collaboro con un’ organizzazione che mi ha chiesto di occuparmi di raccolta fondi. Collaboro con un’organizzazione e ho proposto di fare raccolta fondi.Ho svolto uno stage presso un’organizzazione che mi ha chiesto di occuparmi di raccolta fondi.Altro (specificare):  __________________________Non credo di far parte del mondo del fundraising(Se risponde che non crede di farne parte) Di cosa si occupa? ________________________________ Base campionaria: 673 - % "non risponde" = 0,02. Nell’organizzazione per la quale lavora esiste un Ufficio di Fundraising? SINOBase campionaria: 453 - % "non risponde" = 0,03.Quante persone ne fanno parte? Solo ioNumero: _________________ Base campionaria: 673 - % "non risponde" = 0,04. Rispetto alla raccolta fondi il suo ruolo è prevalentemente di: Front-office (es. SAD, telefono, centralino, ringraziamenti, ecc.)   Back-office (es. database)Base campionaria: 673 - % "non risponde" = 0,05. Abitualmente, Lei si occupa di fare personalmente la richiesta al donatore?SINOBase campionaria: 673 - % "non risponde" = 0,06. Si occupa della pianificazione oppure della realizzazione concreta della raccolta fondi? Solo area strategica: Progettazione/gestione manageriale  Solo area operativa:  Fare   Entrambe         Base campionaria: 424 - % "non risponde" = 0,0                               (Se ha scelto l’opzione “entrambe”) Quale delle due è prevalente?     Area strategica Area operativaBase campionaria: 609 - % "non risponde" = 0,07. Si occupa dell’area strategica di raccolta fondi in qualità di membro interno di un’organizzazione o è un consulente? Membro internoConsulenteBase campionaria: 609 - % "non risponde" = 0,08. Si occupa di coordinare e monitorare l’intera attività di raccolta fondi o invece si occupa di un settore specifico di essa?Coordinatore dell’intera attività di raccolta fondi (Manager)           Responsabile di un team che si occupa di un settore specifico della raccolta fondi (Specialist)                                                                               Base campionaria: 219 - % "non risponde" = 0,09. Di quale settore si occupa?  (Sono possibili più risposte)Direct marketing (Direct Mailing, Direct E-Mailing, TeleMarKetinG)Major DonorsLasciti testamentariFondazioniCorporate fundraisingDigital Strategy (social media, crowdfunding) Eventi per la raccolta fondiData Base dei donatori e Analisi dei datiComunicazione per il fundraisingAltro (specificare) ______________________ Base campionaria: 128 - % "non risponde" = 0,0Può indicarmi qual è il settore di cui si occupa prevalentemente?______________________ Base campionaria: 488 - % "non risponde" = 0,010. In quale settore operativo del fundraising lavora? (Sono possibili più risposte)Direct marketing (Direct Mailing, Direct E-Mailing, TeleMarKetinG)Major DonorsLasciti testamentariFondazioniCorporate fundraisingDigital Strategy (social media, crowdfunding) Eventi per la raccolta fondiData Base dei donatori e Analisi dei datiComunicazione per il fundraisingAltro (specificare) ______________________Base campionaria: 396 - % "non risponde" = 0,0Può indicarmi qual è il settore in cui lavora prevalentemente?______________________ Base campionaria: 673 - % "non risponde" = 0,011. Oltre alla raccolta fondi, di quali altre attività si occupa?  (Sono possibili più risposte)Comunicazione e MarketingUfficio stampaPubbliche relazioniRisorse umane (es. gestione e supervisione dei volontari)Partecipazione a bandi (italiani ed europei)Amministrazione e ContabilitàAltro (specificare)_______________________ Mi occupo solo di raccolta fondiBase campionaria: 673 - % "non risponde" = 0,012. A quale target di donatori rivolge la Sua azione di raccolta fondi? (Sono possibili più risposte)IndividuiImpreseEnti pubbliciService (Rotary, Lions)Fondazioni Base campionaria: 673 - % "non risponde" = 0,013. Qual è il settore di attività in cui attualmente lavora? (Sono possibili più risposte)      Attività culturali e artistiche (es. teatri, associazioni culturali)   Attività sportive (es. polisportive)  Attività ricreative e di socializzazione  Istruzione primaria e secondaria  Istruzione universitaria  Istruzione professionale e degli adulti  Ricerca  Servizi ospedalieri generali e riabilitativi  Servizi per lungodegenti  Servizi psichiatrici ospedalieri e non ospedalieri   Altri servizi sanitari  Servizi di assistenza sociale (offerta di servizi reali alla collettività o a categorie di persone, es. disabilità, anziani, minori, disoccupazione, area carcere)  Servizi di assistenza nelle emergenze (protezione civile e assistenza a profughi e rifugiati)  Erogazione di contributi monetari e/o in natura (servizi di sostegno ai redditi e alle condizioni di vita individuale)  Protezione dell’ambiente  Protezione degli animali  Promozione dello sviluppo economico e sociale della collettività  Tutela e sviluppo del patrimonio abitativo  Addestramento, avviamento professionale e inserimento lavorativo  Servizi di tutela e protezione dei diritti  Servizi legali  Servizi di organizzazione dell’attività dei partiti politici  Erogazione di contributi filantropici  Promozione del volontariato  Attività per il sostegno economico ed umanitario all’estero  Attività di religione e culto  Tutela e promozione degli interessi degli imprenditori e dei professionisti  Tutela e promozione degli interessi dei lavoratori Altro (specificare): ___________________________Base campionaria: 321 - % "non risponde" = 0,0Fra i settori di attività che mi ha indicato, può dirmi qual è quello in cui lavora prevalentemente? _________________________________________Base campionaria: 673 - % "non risponde" = 0,014. Quali strumenti usa generalmente nell’attività di fundraising? Personale (sollecitazione con persone che conosce) Direct Dialogue (sollecitazione con persone che non conosce)Door to door (sollecitazione con persone che non conosce)Personale (rivolte a Grandi Donatori, aziende, ecc. ) Direct mail (lettera impersonale)Personale (rivolte a Grandi Donatori, aziende, ecc. )Direct e-mail (e-mail impersonale)Personale (si rivolge a chi già conosciamo)Telemarketing (Fundraising al telefono: contatti telefonici allo scopo di richiedere e raccogliere adesioni o vendere beni, servizi e altro).Eventi: Raccolta fondi attraverso eventi sportivi, culturali, ricreativi, rappresentazioni teatrali, concerti, aste, lotterie, pesche di beneficenza, manifestazioni in piazza, cene di gala, ecc. Sms solidali Salvadanai e cassette raccoltaErogazioni liberali donazioni beni e serviziCRMpayroll givingmatch givingpartnership e sponsorizzazionivolontariato aziendaleVendita di MerchandisingRichiesta donazioni attraverso media (es. pubblicità su quotidiani e riviste, cartelloni)Pagine web di donazionepagine sponsorizzate o “pay per click”SEM (web marketing applicato ai motori di ricerca per fare indagini di mercato)gestione di cataloghi on lineInstant Call BackDirect Response Television / DR Radio (acquisto di spot, telepromozioni, spazi radio)Altro (specificare) _________________________ Base campionaria: 673 - % "non risponde" = 0,015. Può indicarmi i Suoi titoli di studio e l’ambito degli studi svolti? Diploma      ________________________Laurea in    ________________________Master Universitari in   _______________Dottorato (PHD) in __________________Base campionaria: 673 - % "non risponde" = 0,016. Ha mai frequentato programmi di formazione in fundraising?SI NOBase campionaria: 536 - % "non risponde" = 0,017. Quali programmi di formazione in fundraising ha frequentato?BOCCONI CATTOLICAFORLI’/BOLOGNALUISSUNIVERSITA’ PONTIFICIA DI ROMAALTRA UNIVERSITA'(specificare): ___________________ ASVI ROMACONFINI ON LINE TRENTOFUNDRAISING SCHOOL FORLI’FESTIVAL DEL FUNDRAISING CASTROCAROIFC OLANDACORSI DEL MASTER IN FUNDRAISING di FORLI’ALTRI ENTI (specificare): ___________________ Base campionaria: 536 - % "non risponde" = 0,0Dei programmi di formazione che ha indicato, quali ha frequentato negli ultimi 18 mesi?___________________ Nessuno negli ultimi 18 mesiBase campionaria: 673 - % "non risponde" = 7,318. Potrebbe indicare il range entro cui rientra il suo compenso annuale che deriva dall’attività di fundraising?Inferiore a 10.000 €10.000 – 20.000 €                                                         20.001 – 40.000 €40.001 – 80.000 €80.001 – 150.000 €Oltre 150.000 € Sono un volontario e non vengo retribuitoNon Risponde  Base campionaria: 557 - % "non risponde" = 0,0Questo suo compenso annuale che deriva dall’attività di fundraising è....NettoLordoBase campionaria: 606 - % "non risponde" = 1,819. Quale forma di retribuzione percepisce?FissoPercentuale (rispetto ai fondi raccolti)Fisso + bonus (rispetto agli obiettivi)Fisso + percentuale (rispetto ai fondi raccolti)Non Risponde Base campionaria: 606 - % "non risponde" = 0,020.Che tipo di contratto ha?Contratto permanente (Tempo Indeterminato)Contratto a termine (Tempo Determinato)Contratto di collaborazione (Co.Co.Pro., prestatori d’opera occasionale, Co.Co.Co)Lavoratore autonomo (Partita IVA)Base campionaria: 369 - % "non risponde" = 0,0Il suo contratto è...Tempo pienoPart TimeBase campionaria: 673 - % "non risponde" = 0,021. Qual è l’ambito territoriale nel quale Lei opera prevalentemente? (E’ possibile una sola risposta) Provinciale                        specificare quale provincia: __________________ Regionale                         specificare quale regione: ___________________ Nazionale InternazionaleBase campionaria: 673 - % "non risponde" = 0,022. Da quanti anni lavora nel campo del fundraising?Numero: __________________Base campionaria: 673 - % "non risponde" = 0,023. In passato ha sempre lavorato nel campo del fundraising? SINOBase campionaria: 548 - % "non risponde" = 0,024. Può indicarmi in quale settore ha lavorato precedentemente? Profit           Specificare settore:  ______________ (Sono possibili più risposte)    Nonprofit  Entrambi i settoriBase campionaria: 673 - % "non risponde" = 0,025. Anno di nascita26. GenereDonnaUomo27. CittadinanzaItalianaStraniera (specificare) ________________Base campionaria: 673 - % "non risponde" = 0,028. Su quale dei seguenti social network ha un profilo?FacebookGoogle +InstagramLinkedinTwitterYoutubeAltro (specificare) ____________________NessunoBase campionaria: 673 - % "non risponde" = 0,029. Quanti colleghi pensa di avere nel mondo del fundraising italiano?Numero: _________________ Base campionaria: 673 - % "non risponde" = 0,031. Con l’obiettivo di delineare in modo puntuale chi è il fundraiser in Italia, sarebbe disponibile ad essere ricontattato per ulteriori informazioni?SINO
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