
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
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1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
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10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Gli uomini, la pelle sensibile e la barba
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Duepuntozero Research Srl
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: MSL Italia
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: Gillette Italia Procter & Gamble Srl
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: Febbraio/Marzo 2011
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 5 maggio 2011
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: Fase quantitativa: 1.000 uomini di età compresa tra i 18-54 anni

Fase qualitativa: 30 uomini, 25-54 anni, attenti alla cura della propria pelle che dichiarano esplicitamente di avere una pelle sensibile

	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: È stato utilizzato un campione nazionale tra gli iscritti al panel web di proprietà di Duepuntozero Research S.r.l.
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Il campione utilizzato (1000 casi) è rappresentativo della popolazione maschile di età 18-54 anni, per fascia di età e area geografica.
Con il campione utilizzato (1000 casi) si calcola un margine di errore del 3,1%, al livello di confidenza del 95%.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Il sondaggio è stato realizzato utilizzando il panel web di proprietà di Duepuntozero Research S.r.l., con metodo C.A.W.I. (Computer Assisted Web Interviewing). 
Questo sistema permette di controllare le coerenze delle risposte alle diverse domande già in fase di programmazione, impedendo all’intervistatore interventi errati.

	9 TEMI/FENOMENI: Cura della persona
	Elenco dei Comuni: Abbiategrasso
Aci Castello
Aci Catena
Acquanegra Cremonese
Acquappesa
Acquarica Del Capo
Adelfia
Adrano
Adro
Affi
Afragola
Agazzano
Agerola
Agna
Agra
Aicurzio
Aidomaggiore
Airasca
Alassio
Alba
Albairate
Albiano D'Ivrea
Albignasego
Albuzzano
Alessandria
Alessandria Della Rocca
Alghero
Almese
Altilia
Altivole
Alzano Lombardo
Ancona
Andalo
Andezeno
Andreis
Anfo
Angiari
Annone Veneto
Antey-Saint-Andre'
Apollosa
Apricena
Aprilia
Arcene
Arcisate
Arcole
Arconate
Ardesio
Ariccia
Arluno
Ascoli Piceno
Assago
Asti
Attimis
Auditore
Auletta
Avegno
Avellino
Aviano
Avigliano
Avola
Azzate
Azzio
Bagnara Di Romagna
Ballabio
Barasso
Barberino Di Mugello
Barcellona Pozzo Di Gotto
Bari
Bariano
Barlassina
Barletta
Baronissi
Basiano
Bassano Del Grappa
Bassiano
Beinasco
Bellegra
Belmonte Mezzagno
Belsito
Benna
Bergamo
Bernareggio
Besano
Besozzo
Bettona
Beverino
Biella
Binetto
Bisceglie
Bisignano
Bitonto
Bollate
Bologna
Bomarzo
Borca Di Cadore
Borgaro Torinese
Borghi
Borgo Ticino
Borgofranco Sul Po
Borgone Susa
Borgoricco
Boscotrecase
Bovino
Bra
Brescia
Bresso
Brignano Gera D'Adda
Brione
Broccostella
Brolo
Brondello
Broni
Bronte
Bruino
Buccheri
Bussoleno
Busto Arsizio
Cagliari
Calenzano
Caltanissetta
Calvanico
Cameri
Campagna Lupia
Campagnano Di Roma
Campagnola Emilia
Camparada
Campiglia Marittima
Campo Ligure
Campobasso
Campobello Di Mazara
Campodimele
Campogalliano
Camporotondo Etneo
Canale
Canale Monterano
Cancello Ed Arnone
Canda
Cannara
Cannobio
Canosa Di Puglia
Canzo
Capaccio
Capaci
Capodrise
Capoterra
Capri
Capua
Carbonia
Carini
Carloforte
Carnago
Carrara
Carre'
Casale Sul Sile
Casalecchio Di Reno
Casalnuovo Di Napoli
Casatenovo
Casavatore
Caserta
Casoria
Cassano Allo Ionio
Cassino
Castagneto Carducci
Castano Primo
Castel Del Piano
Casteldelci
Castelfranco Veneto
Castellammare Del Golfo
Castellammare Di Stabia
Castello Del Matese
Castellucchio
Castelnuovo Berardenga
Castelnuovo Del Garda
Castelnuovo Rangone
Casteltermini
Castelvetrano
Castiglione Del Genovesi
Catania
Catanzaro
Cava De' Tirreni
Cefalu'
Cencenighe Agordino
Cento
Cercola
Cerea
Ceregnano
Cernusco Sul Naviglio
Cerreto Sannita
Cerro Maggiore
Cesano Maderno
Cesaro'
Cesenatico
Chieti
Chioggia
Chions
Ciampino
Cimadolmo
Cimbergo
Cinisello Balsamo
Cinisi
Cinquefrondi
Cirie'
Cisternino
Citta' Di Castello
Civitanova Marche
Civitavecchia
Codigoro
Cologno Monzese
Comiso
Como
Concesio
Conegliano
Conselve
Conversano
Corato
Cortemaggiore
Cortona
Cosenza
Cosseria
Costa Masnaga
Creazzo
Crema
Cremella
Crotone
Cuggiono
Curno
Dalmine
Decimoputzu
Decollatura
Deruta
Desenzano Del Garda
Desio
Dolianova
Dolo
Domodossola
Drapia
Eboli
Empoli
Enna
Erba
Ercolano
Erice
Faenza
Falerone
Fermo
Ferrara
Fidenza
Figline Valdarno
Fiorenzuola D'Arda
Firenze
Foggia
Folignano
Forio
Fossano
Francavilla D'Ete
Gaglianico
Galatina
Galatone
Gallarate
Galliate
Gambolo'
Garbagnate Milanese
Gavirate
Gela
Gemona Del Friuli
Genova
Genzano Di Lucania
Ghedi
Giarre
Ginosa
Giovinazzo
Giugliano In Campania
Giulianova
Giussano
Gorgonzola
Gorizia
Gragnano
Grassano
Gravina Di Catania
Gravina In Puglia
Grosseto
Grumo Nevano
Gualtieri
Gubbio
Guidonia Montecelio
Iglesias
Imola
Ivrea
Jesi
La Spezia
Lacchiarella
Lamezia Terme
Lanciano
Lanzo Torinese
L'Aquila
Larino
Latina
Latisana
Lavagna
Lecce
Legnago
Leverano
Livorno
Lucca
Lucera
Lungavilla
Macerata
Maddaloni
Maglie
Malnate
Manzano
Marano Di Napoli
Marciana
Marigliano
Marsala
Marsciano
Matino
Mazara Del Vallo
Meda
Melara
Melzo
Mentana
Messina
Miane
Milano
Mira
Misterbianco
Mistretta
Modena
Modica
Modugno
Molfetta
Molvena
Moncalieri
Mondovi'
Mongrando
Monopoli
Monreale
Monselice
Monserrato
Montalbano Jonico
Montebelluna
Montecarlo
Montecchio Maggiore
Montecorvino Rovella
Monteriggioni
Monteroni D'Arbia
Monterotondo
Montevarchi
Monza
Morano Calabro
Muggio'
Mussomeli
Napoli
Nardo'
Nichelino
Niscemi
Nocera Inferiore
Nola
Novara
Novate Milanese
Nuoro
Olevano Sul Tusciano
Oristano
Ortona
Osimo
Osio Sotto
Ossago Lodigiano
Ozieri
Ozzano Dell'Emilia
Pace Del Mela
Paceco
Paderno Dugnano
Padova
Paesana
Paese
Pagani
Palermo
Palmanova
Palo Del Colle
Parma
Parolise
Partanna
Partinico
Paterno'
Pavia
Peglio
Pergine Valsugana
Pero
Persico Dosimo
Perugia
Pesaro
Pescantina
Pescara
Peschiera Borromeo
Piacenza
Pianella
Pinerolo
Pioltello
Pisa
Pisciotta
Pistoia
Pomigliano D'Arco
Pontecagnano Faiano
Pontelongo
Pont-Saint-Martin
Pordenone
Portici
Porto Mantovano
Porto Sant'Elpidio
Porto Tolle
Povegliano Veronese
Pozzuoli
Pramollo
Prato
Preganziol
Putignano
Quartu Sant'Elena
Quartucciu
Quinto Di Treviso
Ragusa
Rapallo
Ravenna
Refrontolo
Reggio Di Calabria
Reggio Nell'Emilia
Rende
Rho
Riccione
Rieti
Rimini
Ripi
Riva Del Garda
Rivoli
Rivolta D'Adda
Robbiate
Robecco Sul Naviglio
Roccadaspide
Roma
Rosolini
Rovereto
Rovigo
Rozzano
Sacile
Sala Baganza
Salerno
San Benedetto Del Tronto
San Dona' Di Piave
San Donato Milanese
San Felice A Cancello
San Giorgio A Cremano
San Giorgio Ionico
San Lazzaro Di Savena
San Marino
San Mauro Torinese
San Miniato
San Pietro In Casale
San Prisco
San Severo
San Sperate
Sanluri
Santa Flavia
Santa Giustina
Santa Maria Capua Vetere
Santa Maria Di Licodia
Sant'Agata Di Militello
Sant'Antimo
Sant'Antonio Abate
Santarcangelo Di Romagna
Santo Stefano Di Rogliano
Saronno
Sassari
Sassoferrato
Sassuolo
Savigliano
Savona
Scafati
Scandicci
Schio
Scicli
Scorze'
Sedriano
Selargius
Selva Di Val Gardena
Senigallia
Seregno
Seriate
Sesto Fiorentino
Sesto San Giovanni
Settimo Milanese
Settimo Torinese
Siracusa
Solignano
Somma Vesuviana
Sorso
Spezzano Della Sila
Spinea
Spresiano
Stio
Strongoli
Sutri
Talamona
Taranto
Tarvisio
Tavazzano Con Villavesco
Taviano
Teolo
Teramo
Terni
Terracina
Terranuova Bracciolini
Thiene
Toirano
Torino
Torrazza Piemonte
Torre Del Greco
Torremaggiore
Tradate
Trani
Trapani
Trento
Treviso
Tricase
Trieste
Trofarello
Troina
Udine
Valenza
Vallo Della Lucania
Vaprio D'Adda
Venaria
Venezia
Venezia Mestre
Vercelli
Verona
Viareggio
Vibo Valentia
Vicenza
Vico Equense
Vietri Sul Mare
Vigevano
Villa San Giovanni
Villabate
Villacidro
Villafranca Tirrena
Villapiana
Villasor
Villastellone
Vittoria
Vittorio Veneto
Zevio
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Procedura di selezione dei soggetti intervistati: campione selezionato in base a quote di sesso-età-area geografica

Ponderazione dei dati: in fase di elaborazione quotidiana i dati raccolti sono stati ponderati, attribuendo un peso (o fattore di ponderazione) a ciascuna intervista allo scopo di riequilibrare il campione rispetto all’universo di riferimento.

	Sostituzioni: 173
	% Sostituzioni: 
	Totale: 1173
	% Totale: 30
	Testo integrale: Q1 (RISPONDENTI 100%)
Sei …
• Un Uomo 
• Una Donna -> 

Q2 (RISPONDENTI 100%)
Quanti anni hai?
• 18-24 anni
• 25-40 anni
• 41-54 anni 
• Oltre 55 anni ->chiudere

Q3 (RISPONDENTI 100%)
In che regione abiti?
• Piemonte   
• Valle d'Aosta
• Liguria
• Lombardia
• Veneto  
• Friuli Venezia Giulia 
• Trentino Alto Adige 
• Emilia Romagna 
• Toscana 
• Lazio
• Marche
• Abruzzo 
• Molise
• Umbria
• Campania 
• Calabria
• Basilicata
• Puglia 
• Sicilia 
• Sardegna 

Q4 (RISPONDENTI 100%)
L'ultimo titolo di studio che hai conseguito?
• Laurea
• Scuola media superiore con diploma
• Scuola media inferiore con licenza
• Scuola elementare con licenza
• Nessuna scuola

Q5 (RISPONDENTI 100%)
Qual è la tua professione?
• Imprenditore
• Libero professionista
• Dirigente/Alto funzionario
• Quadro intermedio
• Impiegato
• Operaio
• Insegnante
• Commerciante/Artigiano
• Casalinga
• Pensionato
• Non Occupato
• In cerca di prima occupazione
• Studente universitario
• Studente scuola media superiore/inferiore
• Altro (specificare)___________________ 


Q6 (RISPONDENTI 100%)
Sotto ti mostriamo alcune immagini che possono descrivere, con un po’ di fantasia, il momento in cui tu fai la barba. 
A quale delle immagini sotto associ il momento in cui ti fai la barba? 

Q7 (RISPONDENTI 100%)
Continuiamo a parlare del momento in cui ti fai la barba;
Quale momento scegli di solito per farti la barba nei giorni feriali e nei giorni festivi?
- Mattina, subito dopo essermi alzato  
- Mattina, dopo aver fatto colazione  
- Pomeriggio  
- La sera prima di cena  
- La sera dopo cena prima di riposare  

Q8 (RISPONDENTI 100%)
E quali frasi tra quelle che leggi sotto ti rappresentano maggiormente?
La rasatura è la mia prima attività nel bagno 
Mi rado mentre faccio la doccia 
Mi rado prima di fare la doccia
Mi rado a petto nudo
Mi rado dopo essermi vestito/con i vestiti addosso
Lavo bene il viso prima di radermi
Bagno il viso con acqua calda prima di iniziare
Spendo un po’ di tempo allo specchio prima di iniziare e ne approfitto per guardare un po’ la mia pelle
Spalmo la schiuma da barba quasi come fosse un piccolo massaggio
Lascio agire la schiuma per un momento, prima di iniziare a radermi
Mi rado iniziando sempre dalla guancia destra
Mi rado iniziando sempre da guancia sinistra
Inizio sempre dalla parte alta del viso e poi a scendere
Inizio sempre dal collo
Mi rado sempre passando il rasoio dall’alto in basso
Mi rado sempre con più luce possibile
Passo il rasoio diverse volte sullo stesso punto per radermi bene
Passo poche volte il rasoio per non dar fastidio alla pelle
Faccio sempre il contropelo
Faccio il contropelo con molta attenzione
Lavo il viso con acqua calda dopo aver terminato di radermi
Appoggio un panno bagnato caldo sul viso
Finito di radermi, mi guardo allo specchio con molta attenzione
Controllo con molta attenzione la lunghezza delle basette
Controllo che la pelle non si sia arrossata
Controllo che non mi sia tagliato
Controllo che non siano comparsi piccoli brufoletti
Uso sempre un dopobarba poco alcolico
Uso sempre una crema con cui mi massaggio il viso
Metto velocemente il dopobarba e via
Dopo aver fatto la barba non esco subito di casa, ma aspetto un po’ tranquillo
Prima di uscire di casa do un ultimo sguardo al viso per verificare che non sia arrossato, con brufoletti, etc
Sento sempre il viso molto teso e tirato dopo aver finito di radermi
Sento sempre il viso arrossato e sensibile dopo aver finito di radermi

Q9 (RISPONDENTI 100%)
Qual è il momento più gratificante e bello per te quando ti fai la barba?
pre-barba: quando inizio a guardarmi allo specchio e prepararmi
durante: quando mi sto radendo
post-barba: quando vedo il mio viso dopo la barba
post-barba: quando metto il dopo barba
nessuno, non trovo gratificante e particolarmente bello il momento della barba

Q10 (RISPONDENTI 18%)
Per quali motivi non trovi gratificante e particolarmente bello il momento della rasatura/durante la rasatura?
□ Perché ogni volta è una sofferenza
□ Perché mi taglio sempre
□ Perché non è bello uscire con taglietti al viso
□ Perché la pelle poi è tutta tesa e tirata
□ Perché finito di radermi sono tutto arrossato
□ Perché sono sempre di fretta
□ Perché la barba è una perdita di tempo
□ Perché non mi piace avere roba sul viso
□ Perché non mi piace usare la schiuma sul viso
□ Perché non mi piace usare le varie creme
□ Perché non riesco a trovare prodotti che mi soddisfano
□ Perché non riesco a trovare prodotti adatti alla mia pelle
□ Perché non ci trovo niente di bello, lo devo fare e basta
□ Per altri motivi:_____________________________________________

Q11 (RISPONDENTI 100%)
Ora continuiamo a parlare di viso, ma lasciando da parte il tema della rasatura. Parlando quindi della pelle e del viso di una persona quanto sei d’accordo con le frasi sotto?
□ Il viso è un biglietto da visita nel rapporto con gli altri
□ È importante avere un viso curato
□ Un viso curato e di bell’aspetto permette di esser percepiti bene dagli altri
□ Attraverso la pelle si esprimono molte delle nostre emozioni
□ La pelle spesso accoglie gli stress che vengono dall’esterno
□ Facebook e tutto il mondo delle community online ha aumentato il bisogno di curare il proprio viso
□ Quando sono in mezzo a della gente (in coda, in un ufficio pubblico, dal medico…) guardo il viso delle persone e dalla loro pelle mi faccio un’idea di chi potrebbero essere
□ Viviamo nella società dell’apparenza, avere un viso curato è oggi cruciale
□ Non mi piacciono le persone che cambiano spesso tipo di barba e viso
□ Un viso curato è fondamentale nel mondo del lavoro
□ A volte sento come se tramite il mio viso riuscissero ad uscire le mie emozioni
□ La pelle del mio viso è la prima ad accogliere il mondo esterno (situazioni, emozioni, stress, etc)
□ Nessuno presta attenzione al mio viso, potrei avere una qualsiasi altra faccia che non cambierebbe nulla nelle mie relazioni
□ Nessuno fa caso alla pelle del viso che ho, conta solo ciò che dico
□ Le persone con la pelle poco curata sinceramente non danno una bella impressione
□ Una persona con una bella pelle ha più chance nella vita
□ Una brutta pelle del viso crea distanza con le persone
□ Se una persona ha qualcosa che non va glielo si legge in faccia
□ Dal viso escono molte delle nostre emozioni
□ Molte cose si capiscono “a pelle”

Q12 (RISPONDENTI 100%)
Ora alcune brevi frasi dette da altri. Leggi le frasi sotto ed esprimi il tuo grado d’accordo con ciascuna di esse:

“La pelle è il crocevia di emozioni, informazioni, comunicazioni dall’interno verso gli altri e dall’esterno verso noi stessi. “
“Le pelle del viso sensibile spesso capita proprio alle persone più sensibili.”
 “Le situazioni e persone si capiscono a pelle, e anche tramite la pelle.”
“La pelle del viso sensibile non sempre si riesce a vedere dall’esterno.”
“La pelle del viso sensibile spesso non dipende da fattori fisici ma emotivi.”
“Avere la pelle sensibile non è un problema, basta farci attenzione.”
“Avere la pelle sensibile è la vera forza di chi ce l’ha”
“La pelle del viso sensibile porta a fare le cose con più attenzione e cura degli altri”
“Chi ha la pelle del viso sensibile ci mette la faccia (si mette in gioco), in ogni occasione.”
“La pelle sensibile porta ad avere uno spirito più combattivo.”
“La pelle dei viso sensibile porta a prendersi più cura di se stessi.”

Q13 (RISPONDENTI 100%)
Ora ti faremo delle veloci domande su di te e sul tuo viso.
Tu come hai la barba?
o Ho la barba folta
o Ho la barba corta (24/48 ore)
o Ho il pizzetto
o Ho i baffi
o Ho le basette lunghe
o Ho il viso rasato

Q14 (RISPONDENTI 100%)
Ogni quanto tempo ti fai la barba di solito?
o 1 volta al giorno
o 1 volta ogni 2 giorni
o 1 volta ogni 3 giorni
o 1 volta ogni 4 giorni
o 1 volta ogni 5 giorni
o Circa 1 volta alla settimana
o Meno spesso

Q15 (RISPONDENTI 100%)
Che tipo di rasoio usi prevalentemente?
o Rasoio con lama usa e getta
o Rasoio con lama ricaricabile
o Rasoio elettrico
o Uso solo le forbici per sfoltire

Q16 (RISPONDENTI 100%)
Quanto è importante per te scegliere un rasoio che sia adatto alla pelle che hai? 
o Molto importante, la mia pelle necessita di un rasoio particolare
o Abbastanza importante, non occorre che sia un rasoio specializzato ma deve avere certe caratteristiche
o Poco importante, purché non sia un rasoio scadente
o Per niente importante, per la mia pelle vanno bene più o meno tutti

Q17 (RISPONDENTI 100%)
Quali di questi prodotti utilizzi abitualmente?
□ Crema pre-rasatura 
□  Schiuma da barba
□ Gel da barba 
□ Dopobarba liquido
□ Crema/Gel dopobarba
□ Nessuno di questi (SINGOLA)

Q18 (RISPONDENTI 100%)
Come valuti la tua pelle del viso?
□ Normale
□ Secca
□ Sensibile
□ Grassa
□ Impura (pelle con acne)

Q19 (RISPONDENTI 100%)
Quale è la marca del … (riportare tipo di rasoio che usa da dom. 15) che usi prevalentemente?
o Gillette
o Wilkinson
o Proraso
o L'Oreal Men Expert
o Nivea for Men
o BIC
o Altra marca:__________________
o Non so/non ricordo

Q21 (RISPONDENTI 100%)
Chiudiamo con un’ultima domanda su di te. 
Sotto puoi leggere alcune frasi che altre persone prima di te hanno usato per descrivere se stesse. Indica quanto ti trovi d’accordo con ciascuna affermazione, pensando a te stesso.
(scala 4 passi: molto d’accordo, abbastanza accordo, poco d’accordo, per niente d’accordo)
• Ci sono tante situazioni in cui mi piacerebbe assomigliare a qualcun altro
• Dover dimostrare di essere all’altezza a volte è molto stancante per me
• I miei amici mi chiedono spesso consigli su come comportarsi
• Sono una persona molto affidabile
• Affronto le questioni con estrema perseveranza
• Quando accade qualcosa di molto brutto tendo a rimuoverlo
• Sono una persona molto emotiva
• Non provo rancore, mi bastano pochi minuti per dimenticare tutto
• Penso sia molto importante mantenere sempre il controllo di se stessi in ogni situazione 
• Mi piace fare conoscenza con le persone che incontro
• Tutto ciò che è nuovo e diverso mi attrae
• Ogni cambiamento porta qualcosa di buono
• Sono più per il fare che per il pensare
• Se una cosa mi piace non resisto a non farla
• Sono una persona sensibile
• Le abitudini sono una tentazione pericolosissima
• Ho mille facce diverse, sono tante persone diverse in diverse situazioni
• Sono un leader nel mio gruppo di amici
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