
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	Testo integrale: X1. Lei è cliente di una banca o di Poste, e cioè possiede un conto corrente bancario o postale o un libretto bancario o postale?1. Si, possiede c/c bancario o postale o libretto bancario postale2. No B1. Parliamo ora nello specifico di prodotti e servizi di risparmio e investimento.Può dirmi se possiede alcuni dei seguenti prodotti…? Codificare per ciascuna: SI/NOB1.1 Titoli1. Azioni2. Obbligazioni/Titoli di stato italiani 3. Certificati di deposito/pronti contro termine/Buoni postali fruttiferi B1.2 Risparmio gestito4. ETF (fondi indicizzati a titoli o materie prime) 5. Fondi comuni di investimento/Sicav6. Gestioni patrimoniali (in fondi o in titoli)7. PAC (piani di accumulo)  B1.3 Altro8. Conto di deposito, per es. ING, CheBanca ecc./Libretti di risparmio/banca o Posta9. Altro e cioè: ________________________  A1. Le persone e le famiglie, pur con tutte le difficoltà, spesso hanno progetti per il proprio futuro, progetti che possono riguardare il sé stessi, i figli, la casa, la gestione dei soldi, etc.  Può dirmi se voi in particolare avete qualche progetto particolare da sviluppare? Se sì, quali? (random)1. Andare in vacanza2. Provvedere all’istruzione dei figli (università, corsi / master post-laurea, vacanza studio…)3. Acquistare / ristrutturare una casa4. Iniziare/continuare a costituirsi una pensione integrativa per garantire il mio benessere quando andrò in pensione5. Aiutare economicamente i miei familiari (es. a comprare casa, a farsi una famiglia propria, ecc.)6. Acquistare beni importanti (auto / elettrodomestici…)7. Mettere soldi da parte in caso di emergenze, imprevisti8. Accumulare un capitale come riserva di sicurezza per il futuro9. Pagare / saldare i debiti (mutuo / finanziamenti…)10. Sposarmi11. Convivere12. Andare a vivere da solo 98. Altro e cioè:   A3. Riesce a risparmiare con una certa costanza una parte del suo reddito?1. Sì2. no C1. Parliamo adesso della situazione dell’Italia.Secondo lei, la situazione nel nostro Paese rispetto a un anno fa è...1. Migliorata molto 2. Migliorata di poco3. Non ha subito variazioni4. Peggiorata di poco 5. Peggiorata molto C2. E secondo lei, la situazione nel nostro Paese tra un anno... 1. Migliorerà di molto2. Migliorerà di poco3. Non subirà variazioni4. Peggiorerà di poco5. Peggiorerà di molto  C3. Parliamo adesso della sua situazione personale, dal punto di vista finanziario. Rispetto a un anno fa è...1. Migliorata molto 2. Migliorata di poco3. Non ha subito variazioni4. Peggiorata di poco 5. Peggiorata molto C4. E secondo lei, la sua situazione personale tra un anno... 1. Migliorerà di molto2. Migliorerà di poco3. Non subirà variazioni4. Peggiorerà di poco5. Peggiorerà di molto C6. E secondo lei, la vicenda del coronavirus che impatto avrà sulla situazione economica italiana? Avrà ancora impatti negativi importanti (maggiore disoccupazione, recessione economica…)  nel breve o anche nel medio-lungo termine?o no, non avrà impatti negativi importanti o sì, ma solo nel breve termine (fino a giugno/luglio 2021)o sì, nel medio termine, almeno fino a fine 2021/inizio 2022o sì, anche nel lungo termine (almeno fino al 2022, se non oltre) C7. Parliamo adesso di spese familiari e della capacità di risparmio.Rispetto ad un anno fa, nella sua famiglia, le spese sono… 1. Molto aumentate2. Un po’ aumentate3. Sostanzialmente rimaste uguali4. Un po’ diminuite5. Molto diminuite C7a. E la vostra capacità di risparmio? 1. Aumentata, risparmiamo più di prima2. Rimasta uguale, risparmiamo come prima3. Diminuita, risparmiamo meno di prima A5. qui sono indicati alcuni rischi che gli esperti pensano possano peggiorare nel medio termine la vita delle persone. per lei quali sono quelli che considera più gravi? (scegliere i 3 più gravi) (random) A. cambiamento climaticoB. armi di distruzione di massaC. perdita biodiversità (riduzione delle specie animali e vegetali)D. mancanza d'acqua (pulita)E. eventi metereologici estremiF. disastri naturali (unirei al precedente)G. pandemie / malattie infettive (es coronavirus)H. Shock finanziari (crollo dei mercati, impennata del petrolio…)I. terrorismoJ. immigrazioneK. disoccupazione / recessioneL. altro e cioè:__________M. nessuno Negli ultimi mesi è cresciuta molto l’attenzione dei media e sociale verso il tema della responsabilità e sostenibilità, ambientale e sociale (ovvero l’attenzione verso le aziende che non inquinano, sono socialmente corrette, etc.)D1. Ad esempio, Lei quanto ritiene importante che le decisioni di consumo che prendiamo siano sostenibili ed a basso impatto ambientale e sociale ? 1. Molto2. Abbastanza 3. Poco 4. Per niente D2. Secondo lei, oggi, cos’è la sostenibilità? Quali sono i temi di cui un’azienda che si definisce sostenibile deve occuparsi?(multipla, max 3, random)1. Rispetto dell’ambiente, non inquinare2. Sostegno alla comunità3. Sostegno ai clienti4. Lotta al cambiamento climatico5. Rispetto del territorio in cui opera6. Controllo della filiera7. Rispetto dei dipendenti e protezioni dei loro posti di lavoro8. Altro (specificare)9. Non so                     
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