
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: «MOST INFLUENTIAL BRAND»
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Ipsos s.r.l.
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	Testo integrale: [RANDOMLY ASSIGN 10 BRANDS TO EACH RESPONDENT. THE SAME 10 BRANDS WILL BE ASSESSED BY THE RESPONDENT THROUGHOUT THE QUESTIONNAIRE. 1. Per cominciare, osservi le marche elencate nell’intestazione della tabella che vede sullo schermo. A sinistra della tabella, potrà leggere una serie di affermazioni. Per cortesia, per ciascuna affermazione, clicchi su tutte le marche a cui lei pensa che essa si adatti (selezioni le marche adatte)Quale o quali delle seguenti marche …[ACROSS-DO NOT RANDOMIZE 10 BRANDS]        Nessuna di queste marche [ANCHOR AT END OF COLUMN AND MAKE EXCLUSIVE]             [DOWN-RANDOMIZE]a. Hanno avuto un’influenza sulla sua vita quotidianab. Hanno avuto un’influenza sulle persone a lei care c. Hanno avuto un’influenza sulle sue opinionid. Hanno avuto un’influenza sul suo comportamento TOTALE RISPONDENTI 100%SECTION 2: The 3 Theme Batteries            [RANDOMIZE ORDER OF Q2, Q3 & Q4]        [RELEVANCY THEME]2. Ecco un’altra lista di affermazioni, sempre riferita alle stesse marche. Per cortesia, per ciascuna affermazione, clicchi su tutte le marche a cui lei pensa che si adatti (selezioni le marche adatte) Quale o quali delle seguenti marche …         [ACROSS- DO NOT RANDOMIZE 10 BRANDS]        Nessuna di queste marche [ANCHOR AT END OF COLUMN AND MAKE EXCLUSIVE][DOWN-RANDOMIZE]a. Fanno parte del linguaggio quotidiano (es.:  passami lo Scottex)  b. Hanno reso la sua vita più interessante  c. Hanno cambiato il modo con cui lei si relaziona agli altri d. La maggioranza dei suoi amici e parenti le usa/ le acquista   e. Sono fondamentali per la sua vita   f. L’hanno incoraggiata a fare scelte migliori/ più oculate g. Hanno cambiato il suo modo di fare acquisti h. Rappresentano caratteristiche che lei vorrebbe possedere / esprimere i. Sono veramente importanti al mondo d’oggi j. Lei usa/acquista attualmente  k. Fanno tanta pubblicità l. Lei vede dappertutto m. Le fa piacere sostenere/ a cui le fa piacere mettere un “like” nel sito di un Social network n. Con cui sente di avere un rapporto di affettoo. Con cui si identificap. Che sono responsabili per l’ambiente q. Che sono socialmente responsabili r. Si prendono cura attivamente e sostengono il territorio in cui vive s. Sono importanti per la sua vita [RELEVANT MEASURE]t. Fanno pubblicità che lei ha inviato o condiviso online con amici u. Di cui ha visto pubblicità/video su siti online come ad es. YouTubev. Con cui si è connesso online in qualche modo (es. ne ha visitato il sito, ha visitato o messo un “like” sulla pagina face book, ecc…TOTALE RISPONDENTI 100%      [TRUST & CONFIDENCE THEME]3. Ecco un’altra lista di affermazioni, sempre riferita alle stesse marche. Per cortesia, per ciascuna affermazione, clicchi su tutte le marche a cui lei pensa che si adatti (selezioni le marche adatte) Quale o quali delle seguenti marche …         [ACROSS- DO NOT RANDOMIZE 10 BRANDS]        Nessuna di queste marche [ANCHOR AT END OF COLUMN AND MAKE EXCLUSIVE][DOWN-RANDOMIZE]a. Sono rappresentate da una persona famosa che lei ammira   b. Con cui vorrebbe avere più occasioni di interagire  c. Delle quali non vede l’ora di vedere cosa propongono di nuovo d. Hanno un grande futuro e. Continuano a migliorarsi  f. Si propongono come un’icona/un simbolo g. Sarebbe disposto a difendere h. Raccomanda caldamente   i. Rappresentano una risorsa affidabilej. Sono affermate k. Sono affidabilil. Comprendono i bisogni dei consumatori m. Di cui lei si fidan. Dalle quali cui i consumatori vogliono avere notizie o. Comunica sempre un messaggio coerentep. Che rendono orgogliosi di essere italiani q. Di cui si fida [TRUST MEASURE]r. Di cui ha cercato maggiori informazioni online (es. pubblicità, sito web ) s. Di cui guarderebbe una pubblicità o di cui cliccherebbe su una pubblicità, vedendole su un sito  TOTALE RISPONDENTI 100%      [DIFFERENTIATION THEME]4. Ecco un’altra lista di affermazioni, sempre riferita alle stesse marche. Per cortesia, per ciascuna affermazione, clicchi su tutte le marche a cui lei pensa che si adatti (selezioni le marche adatte) Quale o quali delle seguenti marche …         [ACROSS- DO NOT RANDOMIZE 10 BRANDS]        Nessuna di queste marche [ANCHOR AT END OF COLUMN AND MAKE EXCLUSIVE] [DOWN-RANDOMIZE]a. Fanno da guida alla concorrenza b. Rappresentano un esempio per altre marche  c. Sono innovatived. Ambiato per sempre lo scenario dell’offerta al consumatore  e. Hanno cambiato il modo in cui faccio le cose nella vita di tutti i giorni f. Sono sexy g. Lei usa come termine di paragone per confrontare alter marche  h. Si distinguono i. Mi hanno fatto scoprire qualcosa di cui non sapevo di avere bisognoj. Fanno tendenzak. Cambiano i comportamenti dei consumatori l. Sono in vantaggio rispetto ad altrem. Precorrono i tempin. Sono anticonvenzionalio. Sono originalip. Sono uniche nel loro genere [DIFFERENTIATION MEASURE]TOTALE RISPONDENTI 100%SECTION 4: Relationship with Brand/Category5. Con l’aiuto di questa scala a 7 posizioni, indichi in che misura lei conosce ciascuna marca a sarebbe in grado di dire di cosa si tratta.  (una sola risposta)        [ACROSS- DO NOT RANDOMIZE 10 BRANDS]7 – la conosco molto bene e so di cosa si tratta6…1 – non la conosco per niente e non so di cosa si tratta TOTALE RISPONDENTI 100% 6. Con quale probabilità pensa che le capiterà di acquistare, usare o interagire con ciascuna marca nei prossimi 12 mesi? Risponda con l’aiuto di questa altra scala a 7 posizioni. .  (una sola risposta)         [ACROSS- DO NOT RANDOMIZE 10 BRANDS]7 – Estremamente probabile6….1 – Per niente probabile TOTALE RISPONDENTI 100%13.  con un voto da I a 10, indichi in che misura ciascuna marca risponde ai sui bisogni (una sola risposta)  [SCALE]1 = Per niente 2345678910 = Perfettamente[BRANDS]Show same brand list as Q1-Q6. TOTALE RISPONDENTI 100% 14   In che misura ciascuna di queste marche rappresenta qualcosa per lei? Se non ha esperienza diretta per qualcuna di queste marche, può fare la sua valutazione in base a ciò che lei pensa della marca [SCALE]1 = rappresenta pochissimo per me2345678910 = rappresenta moltissimo per me [BRANDS]Show same brand list as Q1-Q6. TOTALE RISPONDENTI 100%15. Ora, per ciascuna marca, scriva qual è l’aggettivo che la descrive meglio ai suoi occhi. Se non ha mai avuto esperienza di una o più marche, scriva un aggettivo sulla base dell’impressione che ne ha.             [ACROSS- DO NOT RANDOMIZE 10 BRANDS] [OPEN-ENDED TEXT BOX FOR EACH BRAND]TOTALE RISPONDENTI 100%SECTION 5: DemographicsPer concludere, qualche domanda su di lei e sulla sua famiglia …8. Il suo sesso (una risposta)UomoDonnaTOTALE RISPONDENTI 100%9. La sua età (una risposta)18-2930-3940-4950-5960-6970+ TOTALE RISPONDENTI 100% 10. Ci sono bambini nei seguenti gruppi di età che vivono stabilmente in casa sua?  (possibili più risposte)Minori di 6 anniDa 6 a 9 anniDa 10 a 12 anniDa 13 a 17 anni18 anni o piùNon ci sono bambini di queste età [EXCLUSIVE]TOTALE RISPONDENTI 100% 11. In quale regione vive ? (una sola risposta)1) Liguria2) Valle d’Aosta3) Piemonte    4) Lombardia5) Trentino Alto Adige6) Veneto    7) Friuli Venezia Giulia8) Emilia Romagna9) Toscana10) Umbria11) Marche   12) Lazio13) Abruzzo14) Molise15) Puglia16) Basilicata17) Campania   18) Calabria19) Sicilia20) SardegnaTOTALE RISPONDENTI 100%12. Quanti abitanti ha il paese / la città in cui vive ? (una risposta)• Fino a 10.000 abitanti• Da 10.001 a 30.000 abitanti • Da 30.001 a 100.000 abitanti• Più di 100.000 abitanti TOTALE RISPONDENTI 100%13. Qual è il suo titolo di studio(una risposta)• Master post laurea   • Laurea• Diploma di scuola media superiore• Licenza di scuola media inferior  • AltroTOTALE RISPONDENTI 100%
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