
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: PRICELESS ROMA: "EXPERIENCES" E "ICONS" VOTATE DA UN CAMPIONE DI ROME LOVERS.
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Doxa SPA
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: INC - Istituto Nazionale per la Comunicazione
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: INC - Istituto Nazionale per la Comunicazione
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: Il sondaggio è stato realizzato fra il 27 Febbraio ed il 9 Marzo 2014.
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: dal 04/04/2014
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: L’universo di riferimento è costituito dalla popolazione italiana adulta di 18-74 anni con un livello di istruzione superiore (laurea/diploma).Da tale campione nazionale rappresentativo è stato selezionato il target dei Rome lovers (859 casi) intesi come coloro che - intendono fare un viaggio a Roma per turismo - sono interessati ad almeno 2 degli ambiti culturali proposti (circa 10,8 milioni di individui)
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: È stato utilizzato un campione nazionale rappresentativo della popolazione italiana adulta di 18-74 anni, con un livello di istruzione superiore (laurea/diploma), avente il telefono fisso in casa, residente in tutto il territorio nazionale, in tutti i tipi di comune ed appartenente a tutti i ceti sociali. L’elenco dei comuni in cui sono state realizzate le interviste è allegato.
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 859
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: Con il campione utilizzato (859 casi), per una risposta data dal 50% delle intervistate, si calcola un margine di errore del ± 3%, al livello di confidenza del 95%.
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Il sondaggio è stato realizzato per mezzo di interviste personali condotte con metodo C.A.T.I. (Computer Assisted Telephone Interviewing). Questo sistema permette di controllare le coerenze delle risposte alle diverse domande già in fase di programmazione, impedendo all’intervistatore interventi errati.
	9 TEMI/FENOMENI: E' stata somministrato un questionario strutturato, volto ad indagare il tema “Priceless experience/place a Roma”, ossia le esperienze ed i luoghi “senza prezzo” da vivere nella città di Roma. In particolare, le “Priceless experience a Roma” sono state definite in riferimento a sei specifici ambiti: 1) food, 2) arte/cultura, 3) musica/teatro, 4) sport, 5) moda/shopping, 6) hotel/itinerari.
	Elenco dei Comuni: ALBANO TERMEABBIATEGRASSOACIREALEACQUAVIVA DELLE FONTIACRIADRANOAFRAGOLAAGUGLIANOAICURZIOALBANO LAZIALEALESSANDRIAALGHEROALIFEALPIGNANOAMANDOLAAMASENOANDRIAANNONE DI BRIANZAANZIOARAGONAARCOLAARESEAREZZOARGELATOARQUATA DEL TRONTOARZANOASOLAASSEMINIASSISIASSOATESSAAVELLINOAVERSAAVEZZANOAZZANO SAN PAOLOBACOLIBADIA POLESINEBAGNARA CALABRABAGNO A RIPOLIBARCELLONA POZZO DI GOTTOBARGEBARIBARIANOBAROLOBASELICEBASSANO DEL GRAPPABASTIA UMBRABEINASCOBELGIOIOSOBELLINZAGO LOMBARDOBELLUNOBESANA IN BRIANZABETTONABIASSONOBISCEGLIEBITONTOBLEGGIO SUPERIOREBOLANOBOLOGNABOLZANOBONNANAROBORGARO TORINESEBORGHIBORGOSATOLLOBORTIGALIBOVEZZOBRACCIANOBRESCIABRESSOBRINDISIBRONZOLOBUSSOLENGOCAGLIARICAIRO MONTENOTTECAIVANOCALCINAIACALENZANOCALTANISSETTACAMERINOCAMPI SALENTINACAMPOBASSOCANCELLO ED ARNONECANOSSACAPACICAPOTERRACAPRAROLACAPUACARDITOCARPINETO ROMANOCARUGATECARUGOCASALBORDINOCASALE MONFERRATOCASAVATORECASIERCASSINA DE' PECCHICASTEGNEROCASTEL BOLOGNESECASTEL SAN PIETRO TERMECASTELBUONOCASTELFIDARDOCASTELFRANCO EMILIACASTELL'ARQUATOCASTELLAMMARE DI STABIACASTELSARDOCASTRONNOCASTROVILLARICATANIACATANZAROCAVA DE' TIRRENICAVERNAGOCAVRIANACECCANOCELENZA VALFORTORECENTALLOCERIGNOLACERNUSCO LOMBARDONECERRETO LAZIALECERVIACHERASCOCHIETICHIUSAVECCHIACHIUSDINOCIAMPINOCISLAGOCITTANOVACIVITANOVA MARCHECIVITELLA D'AGLIANOCLOZCOLLE DI VAL D'ELSACOLLEFERROCOLLEGNOCOLOGNO MONZESECOMOCOMUN NUOVOCONCOREZZOCONTIGLIANOCORCIANOCORDENONSCORREGGIOCORROPOLICORTINA D'AMPEZZOCOSENZACREAZZOCREDERA RUBBIANOCRESPANO DEL GRAPPACUNEOCUORGNE'CURSICURTAROLODARFO BOARIO TERMEDESIODIAMANTEDIANO D'ALBADUBINOEMPOLIENNAERBAFARA SAN MARTINOFASANOFELTREFERMIGNANOFERRANDINAFERRARAFIANO ROMANOFICARAZZIFIORENZUOLA D'ARDAFIRENZEFOGGIAFOLLONICAFONTANA LIRIFONTE NUOVAFORLI'FORMELLOFORMIAFOSSATO DI VICOFOZAFRANCAVILLA FONTANAFRANCOLISEFRASCATIFRATTAMAGGIOREFUCECCHIOFUSIGNANOFUTANIGAETAGALLICANO NEL LAZIOGEMONA DEL FRIULIGENOVAGENZONEGESSATEGIARREGIFFONI VALLE PIANAGIGNESEGIOIA DEL COLLEGIOVINAZZOGIUGLIANO IN CAMPANIAGORLA MAGGIOREGRAFFIGNANAGRAGNANOGRASSOBBIOGRAVINA IN PUGLIAGREZZANAGROSSETOGROTTAGLIEGRUGLIASCOGUIDONIA MONTECELIOIESOLOIMOLAIMPERIAIMPRUNETAISOLA DEL CANTONEISOLA DEL GRAN SASSO D'ITALIAJESIL'AQUILALA SPEZIALADISPOLILAIVESLAMEZIA TERMELANCIANOLASTRA A SIGNALAVENA PONTE TRESALAVISLECCOLIGNANO SABBIADOROLIMIDO COMASCOLISSONELIVERILIVORNOLOCRILONGARELOREGGIALUCCALURATE CACCIVIOLUVINATEMADDALONIMAGLIEMANFREDONIAMANIAGOMANTOVAMARANO DI NAPOLIMARANO VICENTINOMARATEAMARCARIAMARCIANO DELLA CHIANAMARGHERITA DI SAVOIAMARIGLIANOMARINA DI GIOIOSA IONICAMARSALAMARTELLAGOMARTINA FRANCAMASSAMASSA D'ALBEMASSANZAGOMATERAMAZARA DEL VALLOMELITO DI NAPOLIMENTANAMERANOMERCATO SAN SEVERINOMESSINAMILANOMISSANELLOMODENAMODICAMOLA DI BARIMONCALIERIMONREALEMONTECASSIANOMONTECASTRILLIMONTECORVINO ROVELLAMONTEFORTE IRPINOMONTEFUSCOMONTEGIORDANOMONTELIBRETTIMONTEODORISIOMONTEREALEMONTEROSIMONTEROTONDOMONTEVEGLIOMONTORO SUPERIOREMONZAMORICONEMORTARAMOZZATEMUGNANO DI NAPOLIMURO LECCESENAPOLINARDO'NARNINEMOLINEPINEROLANETTUNONOCERA INFERIORENOCERA SUPERIORENOICATTARONONANTOLANOVARANOVELLARANOVI LIGURENUOROOCCHIOBELLOOLBIAOPERAORBETELLOORIAORISTANOORSARA DI PUGLIAORZINUOVIOSIMOOSPEDALETTO D'ALPINOLOOSTUNIPADOVAPAESEPAGANIPALAGANOPALERMOPALESTRINAPALIANOPALU'PAOLAPARMAPASTORANOPATERNOPOLIPATTIPAVIAPAVULLO NEL FRIGNANOPEIOPERUGIAPESAROPESCARAPESCHIERA DEL GARDAPESCIAPETTENASCOPEVERAGNOPIACENZAPICERNOPIETRAGALLAPIETRASANTAPINO TORINESEPIOVENE ROCCHETTEPIRAINOPISTOIAPOGGIBONSIPOGLIANO MILANESEPOLIZZI GENEROSAPOLLENA TROCCHIAPOLVERARAPOMARICOPOMEZIAPOMIGLIANO D'ARCOPOMPEIPONTECORVOPONTIROLO NUOVOPORCIAPORTALBERAPORTICIPOSITANOPOTENZAPOTENZA PICENAPOVIGLIOPOZZALLOPOZZUOLIPRATOPUTIGNANOQUATTRO CASTELLARACALMUTORAGUSARAVENNAREGGIO CALABRIAREGGIO EMILIAREGGIOLORENDERESCALDINARESUTTANORHORIBERARIESIRIPA TEATINARIVA PRESSO CHIERIRIVERGARORIVOLIROBECCO SUL NAVIGLIOROCCA DI PAPAROCCASECCAROCCAVIONEROGNOROMAROMANS D'ISONZOROMBIOLORONCOFERRAROROVELLASCAROVITORUBANORUBIERASACCOLONGOSALERNOSAMARATESAMASSISAN BIAGIO DI CALLALTASAN CASCIANO IN VAL DI PESASAN CESAREOSAN DONA' DI PIAVESAN DONATO MILANESESAN DONATO VAL DI COMINOSAN FIORSAN GENESIO ED UNITISAN GIORGIO A CREMANOSAN GIORGIO DI NOGAROSAN GIORGIO MONFERRATOSAN GIOVANNI A PIROSAN GIOVANNI IN PERSICETOSAN GIULIANO DEL SANNIOSAN GIULIANO TERMESAN LAZZARO DI SAVENASAN MICHELE AL TAGLIAMENTOSAN MINIATOSAN SALVATORE MONFERRATOSAN VERO MILISSAN VINCENZOSAN VITALIANOSAN VITO CHIETINOSAN VITO DEI NORMANNISANARICASANT'AGATA DI PUGLIASANT'AGATA LI BATTIATISANT'ANTONIO ABATESANT'EGIDIO DEL MONTE ALBINOSANT'ONOFRIOSANT'URBANOSANTA MARIA DI SALASANTA MARINELLASANTA TERESA DI RIVASANTI COSMA E DAMIANOSASSARISAVIGNANO SUL RUBICONESCARPERIASCICLISELARGIUSSELVAZZANO DENTROSEREGNOSERINOSESTO CALENDESETTIMO MILANESESETTIMO TORINESESIENASILEASINALUNGASIRACUSASOLBIATE OLONASOMMA VESUVIANASOMMACAMPAGNASORRENTOSPADOLASPELLOSPEZZANO DELLA SILASPILAMBERTOSPINEASPOLETOSTIGNANOSTRADELLASTRONCONETAORMINATARANTOTELESE TERMETERLANOTERNITERZIGNOTEVEROLATIVOLITOCCO DA CASAURIATOLFATORINOTORITTOTOROTORRE ANNUNZIATATORRE D'ISOLATORRE DEL GRECOTORRE DI MOSTOTORRECUSOTORRICETRANITRAPANITRAVACO' SICCOMARIOTRAVAGLIATOTREBASELEGHETRENTATRENTOTRENTOLA DUCENTATRIESTEUDINEUGGIATE TREVANOVADO LIGUREVALENZANOVAPRIO D'ADDAVAREDOVARESEVELLETRIVENEZIAVERANO BRIANZAVERBANIAVERDELLOVERDERIO INFERIOREVERONAVERTOVAVEZZANO LIGUREVICCHIOVICENZAVICO EQUENSEVIETRI DI POTENZAVIGEVANOVILLACIDROVIMODRONEVITERBOVITTORIAVITTORIO VENETOVOBARNOZAGAROLOZOCCAZUGLIANO
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione casuale per quote.• Procedura di selezione dei soggetti intervistati: le famiglie in cui effettuare le interviste sono state estratte da un file contenente i numeri telefonici di 28.960 abbonati al telefono, stratificati per regioni e tipologia di comune (capoluogo/non capoluogo) come l'Universo di riferimento; all’interno delle singole famiglie, il soggetto intervistato è stato selezionato sulla base di quote di sesso ed età (correlate) e quote di titolo di studio e condizione professionale (non correlate).• Ponderazione dei dati: in fase di elaborazione i dati raccolti sono stati ponderati, attribuendo un peso (o fattore di ponderazione) a ciascuna intervista allo scopo di riequilibrare il campione rispetto all’universo di riferimento.
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 859
	% Totale: 
	Testo integrale: Base campionaria: 859 - % "non risponde" = 0,0Tra le tante belle città italiane, quale tra queste secondo lei è la città più in grado di dare contemporaneamente più emozioni ed esperienze senza prezzo pensando a monumenti, musei, piazze, parchi e giardini, alla gastronomia, arte, cultura, religione, musica e teatro, eventi sportivi, moda, shopping e percorsi turistici?Leggere – ruotare-una sola risposta- Firenze- Milano- Roma- Venezia- Napoli Ambito 1 – RISTORANTI E GASTRONOMIA  Base campionaria: 829 - % "non risponde" = 0,1-0,61. Nell’ambito ristoranti e gastronomia in genere, su una scala da 1 a 10, quanto trova interessante ed attraente …..Ruotare casualmente l’ordine delle esperienze1a. una cena firmata da un grande chef servita su una terrazza panoramica, all’ultimo piano di un hotel nel centro di Roma con  vista a 360° sulla città1b. una cena elegante e raffinata da degustare in un grande parco, ad esempio i giardini Vaticani o i giardini del Quirinale 1c. assistere un grande chef romano come Antonello Colonna o Pierangelini mentre prepara la tradizionale ricetta degli spaghetti “cacio e pepe” o della carbonara per scoprirne con lui i segreti1d - fare la spesa al mercato di Campo dei Fiori o un luogo deputato alla gastronomia di eccellenza come Eataly in compagnia di uno chef stellato o noto a livello televisivo 1e - una cena “a porte chiuse” in un luogo assolutamente esclusivo o inaccessibile, come Galleria Borghese o tra le mura di Castel Sant’Angelo Base campionaria: 829 - % "non risponde" = 1,81bis. E tra queste tre esperienze che trova più attraenti ed interessanti, quale sarebbe la sua preferita?(proporre solo le 3 esperienze coi punteggi più alti) Ambito 2 - ARTE E CULTURA  Base campionaria: 842 - % "non risponde" = 0,0-0,22.Nell’ambito arte e cultura, su una scala da 1 a 10, quanto trova interessante ed attraente…..Ruotare casualmente l’ordine delle esperienze2a – poter visitare una mostra, un museo o un monumento solo in compagnia della sua famiglia/suoi amici, accompagnati da una guida d’eccezione come il curatore della mostra o un critico d’arte 2b – poter accedere ad una mostra di grande richiamo e affluenza senza fare la fila2c – poter accedere ad una mostra, un museo o un monumento (es. i Mercati di Traiano) in orari notturni o comunque fuori orario2d – poter accedere ad opere abitualmente non accessibili al pubblico (es. il Passetto o le prigioni di Castel Sant’Angelo)2e - poter accedere a collezioni private normalmente chiuse al pubblico (es. Palazzo Colonna o i depositi di Galleria Borghese)Base campionaria: 842 - % "non risponde" = 2,42bis. E tra queste tre esperienze che trova più attraenti ed interessanti, quale sarebbe la sua preferita?(proporre solo le 3 esperienze con i punteggi più alti) Ambito 3 - MUSICA E TEATRO   Base campionaria: 809 - % "non risponde" = 0,0-0,53.Nell’ambito musica e teatro, su una scala da 1 a 10, quanto trova interessante ed attraente…..Ruotare casualmente l’ordine delle esperienze3a - assistere in prima fila ad uno spettacolo all’Auditorium/al Teatro dell’Opera/all’Accademia Nazionale di Santa Cecilia3b - riuscire ad avere i biglietti normalmente “introvabili” di concerti ed eventi musicali o teatrali particolari3c - partecipare ad una giornata del Festival del Cinema, potendo assistere alla proiezione delle prime visioni dei film, alla presenza dei registi o del cast3d - partecipare ad un dopo-concerto a porte chiuse, con la presenza degli artisti3e - fare un tour a Cinecittà in compagnia di un attore o un regista noto, con a seguire una lezione di recitazioneBase campionaria: 809 - % "non risponde" = 1,73bis. E tra queste tre esperienze che trova più attraenti ed interessanti, quale sarebbe la sua preferita?(proporre solo le 3 esperienze coi punteggi più alti) Ambito 4 - SPORT, EVENTI SPORTIVI Base campionaria: 654 - % "non risponde" = 0,1-1,84.Nell’ambito sport, eventi sportivi, su una scala da 1 a 10, quanto trova interessante ed attraente…..Ruotare casualmente l’ordine delle esperienze4a - riuscire a trovare i biglietti per le finalissime degli Internazionali di tennis di Roma4b - assistere ad una partita di calcio della Roma o della Lazio dalla tribuna VIP dello Stadio Olimpico4c - vedere il proprio figlio o nipote scendere in campo mano nella mano con un giocatore prima di una partita di calcio della UEFA Champions League4d - assistere da una zona riservata ad una partita della nazionale italiana di rugby al trofeo Sei Nazioni4e - poter scendere in campo agli Internazionali di tennis di Roma per partecipare al lancio della monetina che apre le partite o per ricevere una pallina autografata da un giocatore4f assistere ad una partita di calcio della Roma o della Lazio con possibilità di visitare alcune zone chiuse dello stadio, come gli spogliatoi o la palestra Base campionaria: 654 - % "non risponde" = 7,34bis. E tra queste tre esperienze che trova più attraenti ed interessanti, quale sarebbe la sua preferita? (proporre solo le 3 esperienze coi punteggi più alti) Ambito 5 - MODA E SHOPPING  Base campionaria: 727 - % "non risponde" = 0,1-0,55.Nell’ambito moda e shopping, su una scala da 1 a 10, quanto trova interessante ed attraente…..Ruotare casualmente l’ordine delle esperienze5a - visitare i negozi vintage di Roma, insieme ad un personal shopper (ad es. quartiere Monti, negozi vintage di Piazza Navona o Trastevere) 5b - fare shopping nei negozi del centro di Roma in orario notturno 5c - visitare le boutique di stilisti famosi, come Gucci e Fendi, con un esperto di moda e con la possibilità di avere un trattamento speciale o consigli dagli stilisti5d - visitare atelier di artigiani per vedere come lavorano e poter usufruire di sconti speciali sulla produzione5e Assistere in prima fila a una sfilata di uno stilista di fama internazionale durante la manifestazione Alta Roma e accedere al backstageBase campionaria: 727 - % "non risponde" = 4,25bis. E tra queste tre esperienze che trova più attraenti ed interessanti, quale sarebbe la sua preferita?(proporre solo le 3 esperienze coi punteggi più alti)  Ambito 6 - HOTEL, PERCORSI E ITINERARI  Base campionaria: 795 - % "non risponde" = 0,0-3,1 6.Nell’ambito hotel, percorsi e itinerari, su una scala da 1 a 10, quanto trova interessante ed attraente…..Ruotare casualmente l’ordine delle esperienze6a - un tour guidato dei quartieri o Rioni tipici romani (es. Monti, Trastevere, ecc.)6b - un percorso in Vespa, magari con un esperto di Roma a tutto tondo, alla scoperta delle zone più caratteristiche6c - Un itinerario privato in luoghi segreti del centro città nella luce suggestiva che precede il tramonto6d - Un itinerario dedicato allo “street food”, a piedi, alla scoperta delle migliori gelaterie e dei migliori forni di Roma 6e - ripercorrere i luoghi simbolo del film La Grande Bellezza di Paolo Sorrentino, magari in orario notturnoBase campionaria: 795 - % "non risponde" = 1,7 6bis. E tra queste tre esperienze che trova più attraenti ed interessanti, quale sarebbe la sua preferita?(proporre solo le 3 esperienze coi punteggi più alti) Per concludere, ci piacerebbe sapere quali sono i monumenti e le attrazioni icona di Roma.  Ora le leggerò i nomi di alcuni monumenti, musei, piazze, giardini e quartieri di Roma e lei dovrebbe dirmi, per ognuno di essi, quanto lo ritiene rappresentativo di Roma ed adatto ad essere considerato un’icona della città, sia in Italia che all’estero. Usi ancora una scala da 1 a 10, dove 1 significa per nulla rappresentativo e 10 estremamente rappresentativo e adatto ad essere considerato un’icona della città.Ruotare casualmente l’ordine delle sezioniSezione 7 - MOMUMENTIBase campionaria: 859 - % "non risponde" = 0,2-0,37.Tra i monumenti di Roma, su una scala da 1 a 10, quanto trova rappresentativo…..Ruotare casualmente l’ordine dei monumentia) Colosseob) Basilica di San Pietroc) Fori imperiali d) Fontana di Trevie) Castel Sant’AngeloBase campionaria: 859 - % "non risponde" = 1,47bis. E se dovesse scegliere un solo monumento tra questi, quale sceglierebbe come icona di Roma, sia in Italia che all’estero?Sezione 8 - MUSEIBase campionaria: 859 - % "non risponde" = 1,3-10,98. Tra i musei di Roma, su una scala da 1 a 10, quanto trova rappresentativo…..Ruotare casualmente l’ordine dei museia) Musei Vaticanib) Musei Capitolinic) Galleria Borghese     d) MAXXI (Museo Nazionale delle Arti del XXI Secolo)e) Ara Pacisf) Palazzo BarberiniBase campionaria: 859 - % "non risponde" = 2,68bis. E se dovesse scegliere un solo museo tra questi, quale sceglierebbe come icona di Roma, sia in Italia che all’estero?(leggere solo i 3 musei coi punteggi più alti)Sezione 9 - PIAZZEBase campionaria: 859 - % "non risponde" = 0,2-3,19. Tra le piazze di Roma, su una scala da 1 a 10, quanto trova rappresentativa…..Ruotare casualmente l’ordine delle piazzea) Piazza Navonab) Piazza di Spagnac) Piazza del Popolod) Piazza Campo dei Fiori e) Piazza San PietroBase campionaria: 859 - % "non risponde" = 1,6 9bis. E se dovesse scegliere una sola piazza tra queste, quale sceglierebbe come icona di Roma, sia in Italia che all’estero?(leggere solo le 3 piazze coi punteggi più alti)Sezione 10- QUARTIERIBase campionaria: 859 - % "non risponde" = 0,6-9,8 10. Tra le zone e i rioni più tipici di Roma, su una scala da 1 a 10, quanto trova rappresentativo Ruotare casualmente l’ordine dei quartieria) Trastevereb) Montic) Ghetto ebraicod) Testaccio     e) Prati/Vaticanof) Centro storico (Pantheon/Piazza Navona/Piazza di Spagna)Base campionaria: 859 - % "non risponde" = 1,610bis. E se dovesse scegliere un solo quartiere tra questi, quale sceglierebbe come icona di Roma, sia in Italia che all’estero?(leggere solo i 3 quartieri coi punteggi più alti)Sezione 11 – PIATTI DI PASTA TIPICIBase campionaria: 859 - % "non risponde" = 0,3-13,6 11. Tra i piatti di pasta tipici della tradizione romana, su una scala da 1 a 10, quanto trova rappresentativo…..Ruotare casualmente l’ordine dei piattia) Spaghetti alla carbonarab) Penne all’arrabbiatac) Tonnarelli cacio e peped) Spaghetti alla griciae) Rigatoni con la pajataf) Bucatini all’amatricianaBase campionaria: 859 - % "non risponde" = 1,611bis. E se dovesse scegliere un solo un piatto di pasta tra questi, quale sceglierebbe come icona di Roma, sia in Italia che all’estero?(leggere solo i 3 piatti coi punteggi più alti)(leggere solo i 3 monumenti coi punteggi più alti)
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