Doxa

Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO
PRICELESS ROMA: "EXPERIENCES" E "ICONS" VOTATE DA UN CAMPIONE DI ROME LOVERS.

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

Doxa SPA

3. SOGGETTO COMMITTENTE

INC - Istituto Nazionale per la Comunicazione

4. SOGGETTO ACQUIRENTE

INC - Istituto Nazionale per la Comunicazione

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

Il sondaggio é stato realizzato fra il 27 Febbraio ed il 9 Marzo 2014.

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZOI/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO
IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

Principali mass media (stampa on line e off line - esempio Il Tempo, Italia Oggi, Corriere della Sera)

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

dal 04/04/2014

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

E' stata somministrato un questionario strutturato, volto ad indagare il tema “Priceless experience/place a
Roma”, ossia le esperienze ed i luoghi “senza prezzo” da vivere nella citta di Roma.

In particolare, le “Priceless experience a Roma” sono state definite in riferimento a sei specifici ambiti: 1)
food, 2) arte/cultura, 3) musica/teatro, 4) sport, 5) moda/shopping, 6) hotel/itinerari.

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

L'universo di riferimento € costituito dalla popolazione italiana adulta di 18-74 anni con un livello di istruzione
superiore (laurea/diploma).

Da tale campione nazionale rappresentativo € stato selezionato il target dei Rome lovers (859 casi) intesi
come coloro che

- intendono fare un viaggio a Roma per turismo
- sono interessati ad almenao 2 deaqli ambiti cultiirali nronosti

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

E stato utilizzato un campione nazionale rappresentativo della popolazione italiana adulta di 18-74 anni, con
un livello di istruzione superiore (laurea/diploma), avente il telefono fisso in casa, residente in tutto il territorio
nazionale, in tutti i tipi di comune ed appartenente a tutti i ceti sociali.

L’elenco dei comuni in cui sono state realizzate le interviste é allegato.

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

ALBANO TERME
ABBIATEGRASSO
ACIREALE
ACQUAVIVA DELLE FONTI
ACRI

ADRANO

AFRAGOLA
AGUGLIANO
AICURZIO

ALBANO LAZIALE
ALESSANDRIA
ALGHERO

ALIFE

ALPIGNANO
AMANDOLA
AMASENO

ANDRIA

ANNONE DI BRIANZA
ANZIO

ARAGONA

ARCOLA

ARESE

AREZZO

ARGELATO
ARQUATA DEL TRONTO
ARZANO

ASOLA

ASSEMINI

ASSISI

ASSO

ATESSA

AVELLINO

AVERSA

AVEZZANO

AZZANO SAN PAOLO
BACOLI

BADIA POLESINE
BAGNARA CALABRA
BAGNO A RIPOLI
BARCELLONA POZZO DI GOTTO
BARGE

BARI

BARIANO

BAROLO

BASELICE

BASSANO DEL GRAPPA

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti

piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti

tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti
Totale 859

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

Campione casuale per quote.

« Procedura di selezione dei soggetti intervistati:
le famiglie in cui effettuare le interviste sono state estratte da un file contenente i numeri telefonici di 28.960
abbonati al telefono, stratificati per regioni e tipologia di comune (capoluogo/non capoluogo) come

I'Universo di riferimento;
all'interno delle sinaole famidalie. il soaaetto intervistato & stato selezionato sulla base di quote di sesso ed

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

Con il campione utilizzato (859 casi), per una risposta data dal 50% delle intervistate, si calcola un margine
di errore del £ 3%, al livello di confidenza del 95%.

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

Il sondaggio € stato realizzato per mezzo di interviste personali condotte con metodo C.A.T.l. (Computer
Assisted Telephone Interviewing).

Questo sistema permette di controllare le coerenze delle risposte alle diverse domande gia in fase di
programmazione, impedendo all'intervistatore interventi errati.

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili Ciffa ovvvveveeeee, /N
Rifiuti cifra i, % .o,
Sostituzioni cifra....cooeeeiinn, R,
Totale interviste effettuate cifra ............ 839, % v,

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

Base campionaria: 859 - % "non risponde” = 0,0

Tra le tante belle citta italiane, quale tra queste secondo lei € la citta piu in grado di dare
contemporaneamente piu emozioni ed esperienze senza prezzo pensando a monumenti, musei, piazze,
parchi e giardini, alla gastronomia, arte, cultura, religione, musica e teatro, eventi sportivi, moda, shopping e
percorsi turistici?

Leggere — ruotare-una sola risposta
- Firenze

- Milano

- Roma

- Venezia

- Napoli

Ambito 1 — RISTORANTI E GASTRONOMIA
Base campionaria: 829 - % "non risponde" = 0,1-0,6

1. Nell'ambito ristoranti e gastronomia in genere, su una scala da 1 a 10, quanto trova interessante ed
attraente .....

Ruotare casualmente I'ordine delle esperienze

la. una cena firmata da un grande chef servita su una terrazza panoramica, all’'ultimo piano di un hotel nel
centro di Roma con vista a 360° sulla citta

1b. una cena elegante e raffinata da degustare in un grande parco, ad esempio i giardini Vaticani o i giardini
del Quirinale

1c. assistere un grande chef romano come Antonello Colonna o Pierangelini mentre prepara la tradizionale
ricetta degli spaghetti “cacio e pepe” o della carbonara per scoprirne con lui i segreti

1d - fare la spesa al mercato di Campo dei Fiori o0 un luogo deputato alla gastronomia di eccellenza come
Eataly in compagnia di uno chef stellato o noto a livello televisivo

le - una cena “a porte chiuse” in un luogo assolutamente esclusivo o inaccessibile, come Galleria Borghese
o tra le mura di Castel Sant'’Angelo

Base campionaria: 829 - % "non risponde” = 1,8

1bis. E tra queste tre esperienze che trova piu attraenti ed interessanti, quale sarebbe la sua preferita?
(proporre solo le 3 esperienze coi punteggi piu alti)

Ambito 2 - ARTE E CULTURA

Base campionaria: 842 - % "non risponde" = 0,0-0,2

2.Nell’'ambito arte e cultura, su una scala da 1 a 10, quanto trova interessante ed attraente.....

Contenuto bloccato, non € possibile apportare modifiche al documento. t

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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	Elenco dei Comuni: ALBANO TERME
ABBIATEGRASSO
ACIREALE
ACQUAVIVA DELLE FONTI
ACRI
ADRANO
AFRAGOLA
AGUGLIANO
AICURZIO
ALBANO LAZIALE
ALESSANDRIA
ALGHERO
ALIFE
ALPIGNANO
AMANDOLA
AMASENO
ANDRIA
ANNONE DI BRIANZA
ANZIO
ARAGONA
ARCOLA
ARESE
AREZZO
ARGELATO
ARQUATA DEL TRONTO
ARZANO
ASOLA
ASSEMINI
ASSISI
ASSO
ATESSA
AVELLINO
AVERSA
AVEZZANO
AZZANO SAN PAOLO
BACOLI
BADIA POLESINE
BAGNARA CALABRA
BAGNO A RIPOLI
BARCELLONA POZZO DI GOTTO
BARGE
BARI
BARIANO
BAROLO
BASELICE
BASSANO DEL GRAPPA
BASTIA UMBRA
BEINASCO
BELGIOIOSO
BELLINZAGO LOMBARDO
BELLUNO
BESANA IN BRIANZA
BETTONA
BIASSONO
BISCEGLIE
BITONTO
BLEGGIO SUPERIORE
BOLANO
BOLOGNA
BOLZANO
BONNANARO
BORGARO TORINESE
BORGHI
BORGOSATOLLO
BORTIGALI
BOVEZZO
BRACCIANO
BRESCIA
BRESSO
BRINDISI
BRONZOLO
BUSSOLENGO
CAGLIARI
CAIRO MONTENOTTE
CAIVANO
CALCINAIA
CALENZANO
CALTANISSETTA
CAMERINO
CAMPI SALENTINA
CAMPOBASSO
CANCELLO ED ARNONE
CANOSSA
CAPACI
CAPOTERRA
CAPRAROLA
CAPUA
CARDITO
CARPINETO ROMANO
CARUGATE
CARUGO
CASALBORDINO
CASALE MONFERRATO
CASAVATORE
CASIER
CASSINA DE' PECCHI
CASTEGNERO
CASTEL BOLOGNESE
CASTEL SAN PIETRO TERME
CASTELBUONO
CASTELFIDARDO
CASTELFRANCO EMILIA
CASTELL'ARQUATO
CASTELLAMMARE DI STABIA
CASTELSARDO
CASTRONNO
CASTROVILLARI
CATANIA
CATANZARO
CAVA DE' TIRRENI
CAVERNAGO
CAVRIANA
CECCANO
CELENZA VALFORTORE
CENTALLO
CERIGNOLA
CERNUSCO LOMBARDONE
CERRETO LAZIALE
CERVIA
CHERASCO
CHIETI
CHIUSAVECCHIA
CHIUSDINO
CIAMPINO
CISLAGO
CITTANOVA
CIVITANOVA MARCHE
CIVITELLA D'AGLIANO
CLOZ
COLLE DI VAL D'ELSA
COLLEFERRO
COLLEGNO
COLOGNO MONZESE
COMO
COMUN NUOVO
CONCOREZZO
CONTIGLIANO
CORCIANO
CORDENONS
CORREGGIO
CORROPOLI
CORTINA D'AMPEZZO
COSENZA
CREAZZO
CREDERA RUBBIANO
CRESPANO DEL GRAPPA
CUNEO
CUORGNE'
CURSI
CURTAROLO
DARFO BOARIO TERME
DESIO
DIAMANTE
DIANO D'ALBA
DUBINO
EMPOLI
ENNA
ERBA
FARA SAN MARTINO
FASANO
FELTRE
FERMIGNANO
FERRANDINA
FERRARA
FIANO ROMANO
FICARAZZI
FIORENZUOLA D'ARDA
FIRENZE
FOGGIA
FOLLONICA
FONTANA LIRI
FONTE NUOVA
FORLI'
FORMELLO
FORMIA
FOSSATO DI VICO
FOZA
FRANCAVILLA FONTANA
FRANCOLISE
FRASCATI
FRATTAMAGGIORE
FUCECCHIO
FUSIGNANO
FUTANI
GAETA
GALLICANO NEL LAZIO
GEMONA DEL FRIULI
GENOVA
GENZONE
GESSATE
GIARRE
GIFFONI VALLE PIANA
GIGNESE
GIOIA DEL COLLE
GIOVINAZZO
GIUGLIANO IN CAMPANIA
GORLA MAGGIORE
GRAFFIGNANA
GRAGNANO
GRASSOBBIO
GRAVINA IN PUGLIA
GREZZANA
GROSSETO
GROTTAGLIE
GRUGLIASCO
GUIDONIA MONTECELIO
IESOLO
IMOLA
IMPERIA
IMPRUNETA
ISOLA DEL CANTONE
ISOLA DEL GRAN SASSO D'ITALIA
JESI
L'AQUILA
LA SPEZIA
LADISPOLI
LAIVES
LAMEZIA TERME
LANCIANO
LASTRA A SIGNA
LAVENA PONTE TRESA
LAVIS
LECCO
LIGNANO SABBIADORO
LIMIDO COMASCO
LISSONE
LIVERI
LIVORNO
LOCRI
LONGARE
LOREGGIA
LUCCA
LURATE CACCIVIO
LUVINATE
MADDALONI
MAGLIE
MANFREDONIA
MANIAGO
MANTOVA
MARANO DI NAPOLI
MARANO VICENTINO
MARATEA
MARCARIA
MARCIANO DELLA CHIANA
MARGHERITA DI SAVOIA
MARIGLIANO
MARINA DI GIOIOSA IONICA
MARSALA
MARTELLAGO
MARTINA FRANCA
MASSA
MASSA D'ALBE
MASSANZAGO
MATERA
MAZARA DEL VALLO
MELITO DI NAPOLI
MENTANA
MERANO
MERCATO SAN SEVERINO
MESSINA
MILANO
MISSANELLO
MODENA
MODICA
MOLA DI BARI
MONCALIERI
MONREALE
MONTECASSIANO
MONTECASTRILLI
MONTECORVINO ROVELLA
MONTEFORTE IRPINO
MONTEFUSCO
MONTEGIORDANO
MONTELIBRETTI
MONTEODORISIO
MONTEREALE
MONTEROSI
MONTEROTONDO
MONTEVEGLIO
MONTORO SUPERIORE
MONZA
MORICONE
MORTARA
MOZZATE
MUGNANO DI NAPOLI
MURO LECCESE
NAPOLI
NARDO'
NARNI
NEMOLI
NEPI
NEROLA
NETTUNO
NOCERA INFERIORE
NOCERA SUPERIORE
NOICATTARO
NONANTOLA
NOVARA
NOVELLARA
NOVI LIGURE
NUORO
OCCHIOBELLO
OLBIA
OPERA
ORBETELLO
ORIA
ORISTANO
ORSARA DI PUGLIA
ORZINUOVI
OSIMO
OSPEDALETTO D'ALPINOLO
OSTUNI
PADOVA
PAESE
PAGANI
PALAGANO
PALERMO
PALESTRINA
PALIANO
PALU'
PAOLA
PARMA
PASTORANO
PATERNOPOLI
PATTI
PAVIA
PAVULLO NEL FRIGNANO
PEIO
PERUGIA
PESARO
PESCARA
PESCHIERA DEL GARDA
PESCIA
PETTENASCO
PEVERAGNO
PIACENZA
PICERNO
PIETRAGALLA
PIETRASANTA
PINO TORINESE
PIOVENE ROCCHETTE
PIRAINO
PISTOIA
POGGIBONSI
POGLIANO MILANESE
POLIZZI GENEROSA
POLLENA TROCCHIA
POLVERARA
POMARICO
POMEZIA
POMIGLIANO D'ARCO
POMPEI
PONTECORVO
PONTIROLO NUOVO
PORCIA
PORTALBERA
PORTICI
POSITANO
POTENZA
POTENZA PICENA
POVIGLIO
POZZALLO
POZZUOLI
PRATO
PUTIGNANO
QUATTRO CASTELLA
RACALMUTO
RAGUSA
RAVENNA
REGGIO CALABRIA
REGGIO EMILIA
REGGIOLO
RENDE
RESCALDINA
RESUTTANO
RHO
RIBERA
RIESI
RIPA TEATINA
RIVA PRESSO CHIERI
RIVERGARO
RIVOLI
ROBECCO SUL NAVIGLIO
ROCCA DI PAPA
ROCCASECCA
ROCCAVIONE
ROGNO
ROMA
ROMANS D'ISONZO
ROMBIOLO
RONCOFERRARO
ROVELLASCA
ROVITO
RUBANO
RUBIERA
SACCOLONGO
SALERNO
SAMARATE
SAMASSI
SAN BIAGIO DI CALLALTA
SAN CASCIANO IN VAL DI PESA
SAN CESAREO
SAN DONA' DI PIAVE
SAN DONATO MILANESE
SAN DONATO VAL DI COMINO
SAN FIOR
SAN GENESIO ED UNITI
SAN GIORGIO A CREMANO
SAN GIORGIO DI NOGARO
SAN GIORGIO MONFERRATO
SAN GIOVANNI A PIRO
SAN GIOVANNI IN PERSICETO
SAN GIULIANO DEL SANNIO
SAN GIULIANO TERME
SAN LAZZARO DI SAVENA
SAN MICHELE AL TAGLIAMENTO
SAN MINIATO
SAN SALVATORE MONFERRATO
SAN VERO MILIS
SAN VINCENZO
SAN VITALIANO
SAN VITO CHIETINO
SAN VITO DEI NORMANNI
SANARICA
SANT'AGATA DI PUGLIA
SANT'AGATA LI BATTIATI
SANT'ANTONIO ABATE
SANT'EGIDIO DEL MONTE ALBINO
SANT'ONOFRIO
SANT'URBANO
SANTA MARIA DI SALA
SANTA MARINELLA
SANTA TERESA DI RIVA
SANTI COSMA E DAMIANO
SASSARI
SAVIGNANO SUL RUBICONE
SCARPERIA
SCICLI
SELARGIUS
SELVAZZANO DENTRO
SEREGNO
SERINO
SESTO CALENDE
SETTIMO MILANESE
SETTIMO TORINESE
SIENA
SILEA
SINALUNGA
SIRACUSA
SOLBIATE OLONA
SOMMA VESUVIANA
SOMMACAMPAGNA
SORRENTO
SPADOLA
SPELLO
SPEZZANO DELLA SILA
SPILAMBERTO
SPINEA
SPOLETO
STIGNANO
STRADELLA
STRONCONE
TAORMINA
TARANTO
TELESE TERME
TERLANO
TERNI
TERZIGNO
TEVEROLA
TIVOLI
TOCCO DA CASAURIA
TOLFA
TORINO
TORITTO
TORO
TORRE ANNUNZIATA
TORRE D'ISOLA
TORRE DEL GRECO
TORRE DI MOSTO
TORRECUSO
TORRICE
TRANI
TRAPANI
TRAVACO' SICCOMARIO
TRAVAGLIATO
TREBASELEGHE
TRENTA
TRENTO
TRENTOLA DUCENTA
TRIESTE
UDINE
UGGIATE TREVANO
VADO LIGURE
VALENZANO
VAPRIO D'ADDA
VAREDO
VARESE
VELLETRI
VENEZIA
VERANO BRIANZA
VERBANIA
VERDELLO
VERDERIO INFERIORE
VERONA
VERTOVA
VEZZANO LIGURE
VICCHIO
VICENZA
VICO EQUENSE
VIETRI DI POTENZA
VIGEVANO
VILLACIDRO
VIMODRONE
VITERBO
VITTORIA
VITTORIO VENETO
VOBARNO
ZAGAROLO
ZOCCA
ZUGLIANO







	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Campione casuale per quote.

• Procedura di selezione dei soggetti intervistati: 
le famiglie in cui effettuare le interviste sono state estratte da un file contenente i numeri telefonici di 28.960 abbonati al telefono, stratificati per regioni e tipologia di comune (capoluogo/non capoluogo) come l'Universo di riferimento; 
all’interno delle singole famiglie, il soggetto intervistato è stato selezionato sulla base di quote di sesso ed età (correlate) e quote di titolo di studio e condizione professionale (non correlate).

• Ponderazione dei dati: 
in fase di elaborazione i dati raccolti sono stati ponderati, attribuendo un peso (o fattore di ponderazione) a ciascuna intervista allo scopo di riequilibrare il campione rispetto all’universo di riferimento.
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 859
	% Totale: 
	Testo integrale: Base campionaria: 859 - % "non risponde" = 0,0

Tra le tante belle città italiane, quale tra queste secondo lei è la città più in grado di dare contemporaneamente più emozioni ed esperienze senza prezzo pensando a monumenti, musei, piazze, parchi e giardini, alla gastronomia, arte, cultura, religione, musica e teatro, eventi sportivi, moda, shopping e percorsi turistici?

Leggere – ruotare-una sola risposta
- Firenze
- Milano
- Roma
- Venezia
- Napoli 

Ambito 1 – RISTORANTI E GASTRONOMIA  

Base campionaria: 829 - % "non risponde" = 0,1-0,6

1. Nell’ambito ristoranti e gastronomia in genere, su una scala da 1 a 10, quanto trova interessante ed attraente …..

Ruotare casualmente l’ordine delle esperienze

1a. una cena firmata da un grande chef servita su una terrazza panoramica, all’ultimo piano di un hotel nel centro di Roma con  vista a 360° sulla città
1b. una cena elegante e raffinata da degustare in un grande parco, ad esempio i giardini Vaticani o i giardini del Quirinale 
1c. assistere un grande chef romano come Antonello Colonna o Pierangelini mentre prepara la tradizionale ricetta degli spaghetti “cacio e pepe” o della carbonara per scoprirne con lui i segreti
1d - fare la spesa al mercato di Campo dei Fiori o un luogo deputato alla gastronomia di eccellenza come Eataly in compagnia di uno chef stellato o noto a livello televisivo 
1e - una cena “a porte chiuse” in un luogo assolutamente esclusivo o inaccessibile, come Galleria Borghese o tra le mura di Castel Sant’Angelo 

Base campionaria: 829 - % "non risponde" = 1,8

1bis. E tra queste tre esperienze che trova più attraenti ed interessanti, quale sarebbe la sua preferita?
(proporre solo le 3 esperienze coi punteggi più alti) 

Ambito 2 - ARTE E CULTURA  

Base campionaria: 842 - % "non risponde" = 0,0-0,2

2.Nell’ambito arte e cultura, su una scala da 1 a 10, quanto trova interessante ed attraente…..
Ruotare casualmente l’ordine delle esperienze

2a – poter visitare una mostra, un museo o un monumento solo in compagnia della sua famiglia/suoi amici, accompagnati da una guida d’eccezione come il curatore della mostra o un critico d’arte 
2b – poter accedere ad una mostra di grande richiamo e affluenza senza fare la fila
2c – poter accedere ad una mostra, un museo o un monumento (es. i Mercati di Traiano) in orari notturni o comunque fuori orario
2d – poter accedere ad opere abitualmente non accessibili al pubblico (es. il Passetto o le prigioni di Castel Sant’Angelo)
2e - poter accedere a collezioni private normalmente chiuse al pubblico (es. Palazzo Colonna o i depositi di Galleria Borghese)

Base campionaria: 842 - % "non risponde" = 2,4

2bis. E tra queste tre esperienze che trova più attraenti ed interessanti, quale sarebbe la sua preferita?
(proporre solo le 3 esperienze con i punteggi più alti) 

Ambito 3 - MUSICA E TEATRO   

Base campionaria: 809 - % "non risponde" = 0,0-0,5

3.Nell’ambito musica e teatro, su una scala da 1 a 10, quanto trova interessante ed attraente…..
Ruotare casualmente l’ordine delle esperienze

3a - assistere in prima fila ad uno spettacolo all’Auditorium/al Teatro dell’Opera/all’Accademia Nazionale di Santa Cecilia
3b - riuscire ad avere i biglietti normalmente “introvabili” di concerti ed eventi musicali o teatrali particolari
3c - partecipare ad una giornata del Festival del Cinema, potendo assistere alla proiezione delle prime visioni dei film, alla presenza dei registi o del cast
3d - partecipare ad un dopo-concerto a porte chiuse, con la presenza degli artisti
3e - fare un tour a Cinecittà in compagnia di un attore o un regista noto, con a seguire una lezione di recitazione

Base campionaria: 809 - % "non risponde" = 1,7

3bis. E tra queste tre esperienze che trova più attraenti ed interessanti, quale sarebbe la sua preferita?
(proporre solo le 3 esperienze coi punteggi più alti) 

Ambito 4 - SPORT, EVENTI SPORTIVI 

Base campionaria: 654 - % "non risponde" = 0,1-1,8

4.Nell’ambito sport, eventi sportivi, su una scala da 1 a 10, quanto trova interessante ed attraente…..
Ruotare casualmente l’ordine delle esperienze

4a - riuscire a trovare i biglietti per le finalissime degli Internazionali di tennis di Roma
4b - assistere ad una partita di calcio della Roma o della Lazio dalla tribuna VIP dello Stadio Olimpico
4c - vedere il proprio figlio o nipote scendere in campo mano nella mano con un giocatore prima di una partita di calcio della UEFA Champions League
4d - assistere da una zona riservata ad una partita della nazionale italiana di rugby al trofeo Sei Nazioni
4e - poter scendere in campo agli Internazionali di tennis di Roma per partecipare al lancio della monetina che apre le partite o per ricevere una pallina autografata da un giocatore
4f assistere ad una partita di calcio della Roma o della Lazio con possibilità di visitare alcune zone chiuse dello stadio, come gli spogliatoi o la palestra 

Base campionaria: 654 - % "non risponde" = 7,3

4bis. E tra queste tre esperienze che trova più attraenti ed interessanti, quale sarebbe la sua preferita?
 (proporre solo le 3 esperienze coi punteggi più alti) 

Ambito 5 - MODA E SHOPPING  

Base campionaria: 727 - % "non risponde" = 0,1-0,5

5.Nell’ambito moda e shopping, su una scala da 1 a 10, quanto trova interessante ed attraente…..
Ruotare casualmente l’ordine delle esperienze

5a - visitare i negozi vintage di Roma, insieme ad un personal shopper (ad es. quartiere Monti, negozi vintage di Piazza Navona o Trastevere) 
5b - fare shopping nei negozi del centro di Roma in orario notturno 
5c - visitare le boutique di stilisti famosi, come Gucci e Fendi, con un esperto di moda e con la possibilità di avere un trattamento speciale o consigli dagli stilisti
5d - visitare atelier di artigiani per vedere come lavorano e poter usufruire di sconti speciali sulla produzione
5e Assistere in prima fila a una sfilata di uno stilista di fama internazionale durante la manifestazione Alta Roma e accedere al backstage

Base campionaria: 727 - % "non risponde" = 4,2

5bis. E tra queste tre esperienze che trova più attraenti ed interessanti, quale sarebbe la sua preferita?
(proporre solo le 3 esperienze coi punteggi più alti)  

Ambito 6 - HOTEL, PERCORSI E ITINERARI  

Base campionaria: 795 - % "non risponde" = 0,0-3,1 

6.Nell’ambito hotel, percorsi e itinerari, su una scala da 1 a 10, quanto trova interessante ed attraente…..
Ruotare casualmente l’ordine delle esperienze

6a - un tour guidato dei quartieri o Rioni tipici romani (es. Monti, Trastevere, ecc.)
6b - un percorso in Vespa, magari con un esperto di Roma a tutto tondo, alla scoperta delle zone più caratteristiche
6c - Un itinerario privato in luoghi segreti del centro città nella luce suggestiva che precede il tramonto
6d - Un itinerario dedicato allo “street food”, a piedi, alla scoperta delle migliori gelaterie e dei migliori forni di Roma 
6e - ripercorrere i luoghi simbolo del film La Grande Bellezza di Paolo Sorrentino, magari in orario notturno

Base campionaria: 795 - % "non risponde" = 1,7 

6bis. E tra queste tre esperienze che trova più attraenti ed interessanti, quale sarebbe la sua preferita?
(proporre solo le 3 esperienze coi punteggi più alti) 

Per concludere, ci piacerebbe sapere quali sono i monumenti e le attrazioni icona di Roma.  


Ora le leggerò i nomi di alcuni monumenti, musei, piazze, giardini e quartieri di Roma e lei dovrebbe dirmi, per ognuno di essi, quanto lo ritiene rappresentativo di Roma ed adatto ad essere considerato un’icona della città, sia in Italia che all’estero. Usi ancora una scala da 1 a 10, dove 1 significa per nulla rappresentativo e 10 estremamente rappresentativo e adatto ad essere considerato un’icona della città.

Ruotare casualmente l’ordine delle sezioni

Sezione 7 - MOMUMENTI

Base campionaria: 859 - % "non risponde" = 0,2-0,3

7.Tra i monumenti di Roma, su una scala da 1 a 10, quanto trova rappresentativo…..
Ruotare casualmente l’ordine dei monumenti

a) Colosseo
b) Basilica di San Pietro
c) Fori imperiali 
d) Fontana di Trevi
e) Castel Sant’Angelo

Base campionaria: 859 - % "non risponde" = 1,4

7bis. E se dovesse scegliere un solo monumento tra questi, quale sceglierebbe come icona di Roma, sia in Italia che all’estero?

Sezione 8 - MUSEI

Base campionaria: 859 - % "non risponde" = 1,3-10,9

8. Tra i musei di Roma, su una scala da 1 a 10, quanto trova rappresentativo…..
Ruotare casualmente l’ordine dei musei

a) Musei Vaticani
b) Musei Capitolini
c) Galleria Borghese     
d) MAXXI (Museo Nazionale delle Arti del XXI Secolo)
e) Ara Pacis
f) Palazzo Barberini

Base campionaria: 859 - % "non risponde" = 2,6

8bis. E se dovesse scegliere un solo museo tra questi, quale sceglierebbe come icona di Roma, sia in Italia che all’estero?
(leggere solo i 3 musei coi punteggi più alti)

Sezione 9 - PIAZZE

Base campionaria: 859 - % "non risponde" = 0,2-3,1

9. Tra le piazze di Roma, su una scala da 1 a 10, quanto trova rappresentativa…..
Ruotare casualmente l’ordine delle piazze

a) Piazza Navona
b) Piazza di Spagna
c) Piazza del Popolo
d) Piazza Campo dei Fiori 
e) Piazza San Pietro

Base campionaria: 859 - % "non risponde" = 1,6 

9bis. E se dovesse scegliere una sola piazza tra queste, quale sceglierebbe come icona di Roma, sia in Italia che all’estero?
(leggere solo le 3 piazze coi punteggi più alti)

Sezione 10- QUARTIERI

Base campionaria: 859 - % "non risponde" = 0,6-9,8 

10. Tra le zone e i rioni più tipici di Roma, su una scala da 1 a 10, quanto trova rappresentativo 
Ruotare casualmente l’ordine dei quartieri

a) Trastevere
b) Monti
c) Ghetto ebraico
d) Testaccio     
e) Prati/Vaticano
f) Centro storico (Pantheon/Piazza Navona/Piazza di Spagna)

Base campionaria: 859 - % "non risponde" = 1,6

10bis. E se dovesse scegliere un solo quartiere tra questi, quale sceglierebbe come icona di Roma, sia in Italia che all’estero?
(leggere solo i 3 quartieri coi punteggi più alti)

Sezione 11 – PIATTI DI PASTA TIPICI

Base campionaria: 859 - % "non risponde" = 0,3-13,6 

11. Tra i piatti di pasta tipici della tradizione romana, su una scala da 1 a 10, quanto trova rappresentativo…..
Ruotare casualmente l’ordine dei piatti

a) Spaghetti alla carbonara
b) Penne all’arrabbiata
c) Tonnarelli cacio e pepe
d) Spaghetti alla gricia
e) Rigatoni con la pajata
f) Bucatini all’amatriciana

Base campionaria: 859 - % "non risponde" = 1,6

11bis. E se dovesse scegliere un solo un piatto di pasta tra questi, quale sceglierebbe come icona di Roma, sia in Italia che all’estero?
(leggere solo i 3 piatti coi punteggi più alti)


(leggere solo i 3 monumenti coi punteggi più alti)
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