
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	Testo integrale: D. 6 Quale è la qualità che non può mancare in una principessa? (una sola risposta) E quali altre qualità dovrebbe avere una principessa? (possibili più risposte) 1. Fiducia in sé stessa2. Coraggio3. Cortesia/gentilezza4. Ambizione5. Indipendenza6. Impegno e dedizione nel fare / nell’imparare7. Tenacia /determinazione8. Buone maniere9. Il valore della famiglia10. Capacità di entrare in sintonia con gli altri / altruismo11. Atteggiamento positivo12. Umiltà13. Onestà14. Generosità / bontà d’animoD. 7 Facciamo il gioco del se fosse. Se una principessa fosse …(prevedere 3 campi separati)1. un colore che colore sarebbe?2. un animale che animale sarebbe?3. un fiore che fiore sarebbe?D. 8 Quanto sei d’accordo con ciascuna delle seguenti frasi? (ruotare gli item) Molto abbastanza così così poco per niente1. Le principesse di oggi non sono come quelle di un tempo2. Le principesse esistono solo nelle favole3. Diventare principessa è il sogno di ogni ragazza4. Vere principesse si nasce non si diventa5. Essere principessa è sinonimo di felicità6. Tutte le ragazze sognano di vivere la favola del principe azzurro7. Le principesse di oggi sono troppo ambiziose 8. Al giorno d’oggi parlare di principesse è superato9. Il principe azzurro esiste solo nelle favole10. Il principe azzurro è indispensabile (non può mancare in una favola che si rispetti)D. 9 Pensi che negli ultimi 20-30 anni sia cambiata la percezione delle principesse nella società? • Si, completamente perchéo ora c’è un’attenzione maggiore a qualità come l’ambizione e la fiducia in se stesseo le principesse di oggi rappresentano meglio le donne moderneo le principesse di oggi sono un esempio per le ragazzine su come affrontare i problemi della crescita (di quando si diventa adulti)o c’è meno attenzione agli aspetti più materialio c’è meno attenzione al ‘lieto fine’ nel senso di trovare l’uomo dei propri sognio altro, specificare• Si, solo in parteo perchè sono ancora viste come portatrici dei valori tradizionio perchè sono ancora viste come un simbolo di lealtà e gentilezza• No penso che la percezione sia sempre più o meno la stessaD. 10 Pensi che nella moderna raffigurazione le principesse, sia del mondo reale che di fantasia, siano un buon modello per le ragazzine?• Si, perchéo sono modelli reali perché incarnano le qualità che una ragazzina che sta crescendo dovrebbe avereo esaltano un senso di ambizione e fiducia in se stesse che le ragazzine di oggi devono avereo i processi di apprendimento presenti nelle loro storie sono importanti per i bambini che cresconoo il percorso che compiono le porta verso la scoperta di se stesse dando loro grandi insegnamentio Si sono modificate per far fronte alle nuove qualità richieste nella vita adulta delle donne• NoD. 11 Ti chiedo di pensare alle principesse del mondo reale e quindi escludi le principesse del mondo della fantasia. Qual è la prima principessa che ti viene in mente? E quali altre? (registrare in due box separati)D. 12 Conosci…mostrare le immagini delle principesse della lista complete di foto (ruotare l’ordine) 1. Carolina di Monaco 2. Charlotte Casiraghi3. Farah Diba4. Grace Kelly5. Kate Middleton6. La principessa Sissi7. Lady Diana8. Letizia Ortis di Spagna9. Mette marit di Norvegia10. Rania di Giordania11. Soraya12. Stephanie di Monaco13. Victoria di SveziaD. 13 Quale tra queste è la tua preferita? (una sola risposta) quale è la seconda che preferisci? E quale la terza?D. 14 Chi tra queste è per te:1. La più indipendente2. La più ambiziosa 3. La più elegante/di classe/regale4. La più impegnata nel sociale/ nobile d’animo5. Quella che vorresti come amica6. La più normale, la ragazza della porta accanto7. La più ‘ribelle’D. 15 Saresti felice se tua figlia diventasse principessa, sposasse un principe? MoltoAbbastanzaPocoPer nienteD. 16 Per quali motivi non vorresti che tua figlia diventasse principessa?spontaneaTi chiederei ora di chiamare tua figlia…(inserire il nome) e chiederle di compilare con te alcune brevi domande sempre sulle principesse. D. 19 Facciamo il gioco del se fosse. Se una principessa fosse …(prevedere 2 campi separati)1. un colore che colore sarebbe?2. un fiore che fiore sarebbe?D. 21 Guarda questi oggetti e fammi sapere quali sono quelli che non possono mancare nella vita di una principessa?Inserire:• corona• castello• carrozza• scarpetta• specchio• ranocchio• lampada• arco• vestito ampio• gioielli• principe azzurroD. 22 Se tu fossi una principessa cosa faresti? (spontanea, non suggerire)
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