
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Gli eccessi della regolazione per i prodotti del tabacco
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	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Censis
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: Philip Morris Italia
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: dall'8 al 20 marzo 2013
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 30 settembre 2013
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: Popolazione maggiorenne 
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: Territorio nazionale
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
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	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
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	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio sul totale Italia, al livello di significatività del 95%, è compreso fra +/- 3,1%. 
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: CATI - Computer Assisted Telephone Interviewing
	9 TEMI/FENOMENI: Opinione dei cittadini italiani residenti sull’efficacia delle normative attualmente esistenti per i prodotti del tabacco e sull’impatto, anche di tipo psicologico, degli eccessi normativi, attualmente allo studio.
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	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Il disegno campionario ha previsto numerosità proporzionali all’universo di riferimento stratificato secondo le seguenti variabili di tipo strutturale considerate più opportune: genere, classe di età (18-29 anni, 30-44 anni, 45-64 anni e 65 anni e oltre), area geografica di residenza (nord ovest, nord est, centro e sud e isole) e ampiezza demografica del comune di residenza (fino a 10.000 abitanti, da 10.001 a 30.000 abitanti, da 30.001 a 100.000 abitanti, da 100.001 a 250.000 abitanti e oltre 250.000 abitanti). Inoltre per avere una maggiore robustezza dei risultati ottenuti si è stabilito di introdurre, quale ulteriore variabile di stratificazione l’abitudine al fumo degli italiani (fumatori, ex fumatori e non fumatori) desunta dalla nota indagine Istat sugli aspetti della vita quotidiana (che ogni anno raggiunte oltre 19 mila famiglie, per un totale di quasi 50 mila individui)
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 1001
	% Totale: 5.1
	Testo integrale: 1 Potrebbe definire quale è il suo comportamento nei confronti del fumo (sigarette, sigari, pipe, ecc)? (una sola risposta)- Non fumo e non ho mai fumato- Non fumo ma ho fumato in passato - Fumo regolarmente (almeno una volta al giorno) - Fumo occasionalmente (meno di una volta al giorno) Base 100,0%1.2 Quali prodotti fuma prevalentemente? (una sola risposta)- Sigarette confezionate- Altri (sigarette fatte a mano, sigari, pipe, ecc)Base 21,7%2.Ritiene che le normative attualmente in vigore in Italia per limitare i danni causati dal consumo di tabacchi siano adeguate?1.Sì2.No3.Non soBase 100,0%3.E’ informato della recente revisione della normativa sui prodotti da fumo a livello europeo?1.Sì2.NoBase 100,0%4.Di seguito Le propongo un elenco di normative allo studio a livello europeo per  diminuire il numero di fumatori, può esprimere un giudizio riguardo alla  loro efficacia?Rendere i pacchetti di sigarette quasi tutti uguali coprendo  la maggior parte dello spazio (75%) con immagini shock1.Molto efficace2.Poco efficace3.Per  niente efficace  4.Non lo soBase 100,0%Confezionare pacchetti generici (senza colore, marche,simboli)1.Molto efficace2.Poco efficace3.Per  niente efficace  4.Non lo soBase 100,0%Vietare le sigarette al mentolo1.Molto efficace2.Poco efficace3.Per  niente efficace  4.Non lo soBase 100,0%Stabilire un numero minimo di 20 sigarette per confezione1.Molto efficace2.Poco efficace3.Per  niente efficace  4.Non lo soBase 100,0%Vietare le sigarette slim (sottili)1.Molto efficace2.Poco efficace3.Per  niente efficace  4.Non lo soBase 100,0%5.Ritiene che lo Stato italiano abbia la tendenza a regolare in maniera eccessiva  i comportamenti personali (es. alcool, fumo...)?1.Sì2.No3.Non soBase 100,0%6.Ritiene che le regole per limitare i consumi di tabacchi dovrebbero essere stabilite: 1.Esclusivamente a livello europeo, dagli uffici di Bruxelles2.A livello nazionale, dal governo italiano Base 100,0%7.Quale di queste opinioni condivide maggiormente (una risposta per item)?1.Il governo deve intervenire sui comportamenti personali con regolamentazioni e tasse solo quando questi possono provocare danni anche agli altri2.Il governo deve intervenire sui comportamenti personali con regolamentazioni e tasse anche quando questi provocano danni solo a chi li praticaBase 100,0%1.Una volta informato sui rischi per la salute, ciascuno deve essere libero di decidere se fumare o meno2.Dati i rischi per la salute, è giusto che il governo stabilisca delle regole che limitino la libertà personale di fumareBase 100,0%1.E’ giusto limitare la vendita di prodotti da fumo anche agli adulti in quanto dannosi per la salute2.Fumare è dannoso, ma limitando la vendita legale si alimenta il mercato del commercio illecito (contrabbando, contraffazione) Base 100,0%1.Fumare fa male anche ai non fumatori, per questo è giusto imporre regole ancora più restrittive2.Le regole per difendere i non fumatori ci sono già, basta farle rispettareBase 100,0%8.Come giudica l’efficacia dei seguenti interventi per scoraggiare il consumo di tabacco tra i minori?Introdurre maggiori controlli  e sanzioni per i rivenditori che non verificano l’età1.Molto2.Poco3.Abbastanza4.Per nullaBase 100,0%Investire in campagne di comunicazione ed educazione nelle scuole contro i pericoli del fumo1.Molto2.Poco3.Abbastanza4.Per nullaBase 100,0%Introdurre sulle confezioni immagini shock sul 75% del pacchetto1.Molto2.Poco3.Abbastanza4.Per nullaBase 100,0%Proibire i distributori automatici1.Molto2.Poco3.Abbastanza4.Per nullaBase 100,0%Vietare le sigarette slim 1.Molto2.Poco3.Abbastanza4.Per nullaBase 100,0%Aumentare i prezzi1.Molto2.Poco3.Abbastanza4.Per nullaBase 100,0%Stabilire un numero minimo di sigarette per confezione (20) 1.Molto2.Poco3.Abbastanza4.Per nullaBase 100,0%Dedicare più risorse alla lotta al commercio illegale1.Molto2.Poco3.Abbastanza4.Per nullaBase 100,0%Vietare le sigarette al mentolo1.Molto2.Poco3.Abbastanza4.Per nullaBase 100,0%9.Pensando in particolare all’aumento della tassazione e dei prezzi delle sigarette, quali crede siano i principali effetti dell’aumento dei prezzi delle sigarette 1.Diminuzione del numero dei fumatori2.Sostituzione con altri prodotti meno costosi (sigarette meno care, tabacco trinciato)3.Aumento del mercato del contrabbando4.Non soBase 100,0%10.Con quale delle seguenti affermazioni è d’accordo?1.Le aziende di tabacco dovrebbero cercare di sviluppare e immettere sul mercato prodotti meno dannosi per la salute2.L’introduzione sul mercato di prodotti meno dannosi per la salute non dovrebbe essere consentita alle aziende di tabaccoBase 100,0%11.Se l’industria del tabacco riuscisse a sviluppare un nuovo prodotto per cui  fosse provato scientificamente che è meno dannoso rispetto alle sigarette attualmente in uso, ritiene che dovrebbe esserle concesso di fare campagna di informazione su questo prodotto?1.Sì2.No3.Non soBase 100,0%12.Ritiene che ci siano sufficienti informazioni da parte delle Autorità Sanitarie  sulla dannosità o meno dei nuovi prodotti? 1.Sì2.No3.Non soBase 100,0%13.Nella Sua zona Le risulta che sia possibile acquistare sigarette provenienti dal commercio illegale? (contrabbando, contraffazione)1.Sì2.No3.Non soBase 100,0%14. A Suo giudizio, rispetto a cinque anni fa, la vendita di sigarette provenienti al commercio illegale (contrabbando, contraffazione) è :1.Sì2.No3.Non soBase 100,0%15.Secondo Lei l’accesso a sigarette del mercato illegale (contrabbando, contraffazione) è più facile per i giovani rispetto agli adulti?1.Sì2.No3.Non soBase 100,0%16.Secondo Lei lo Stato italiano impegna abbastanza uomini e mezzi per combattere  il commercio illecito (contrabbando, contraffazione) di sigarette?1.Sì2.No3.Non soBase 100,0%
	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: quotidianosanità,itSKY NEWS TG24AGITMNEWSAdnkronos/LabitaliaAgenzia Asca
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	T_Non_Bloccato: Per bloccare i contenuti cliccare sull'icona.
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