
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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Font monospazio


	1TITOLO DEL SONDAGGIO: Osservazione utilizzatori di prodotti contenente nicotina con presenza di filtro
	2 SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO: Doxa S.p.A.
	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Philip Morris Italia 
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: Philip Morris Italia 
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: dal 12/02/2021 al 19/02/2021
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 5 giugno 2021
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: Uomini e donne 18+ utilizzatori di prodotti contenente nicotina con presenza di filtro
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: 
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: 
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: Tablet
	9 TEMI/FENOMENI: Inquinamento da mozziconi di sigarette e\o heets di tutti i prodotti contenente
nicotina con presenza di filtro.
	Elenco dei Comuni: MILANO
GENOVA
MILANO
BRESCIA
MILANO
BERGAMO
TORINO
SAN BENEDETTO PO
CORNAREDO
CASELLE
SARNICO
MOLASSANA
CRESCENTINO
ALZANO LOMBARDO
Verona 
bologna
Mestre 
modena
Trieste
ferrara
Rubano PD
piacenza
 Lughignano di Casale sul Sile 
 Poggio Renatico
LIVORNO
ROMA
PRATO
ROMA
SIENA
ROMA
FIRENZE
VITERBO 
PISA
BORGO SABOTINO 
SALERNO
Lecce 
CATANIA
NAPOLI
Taranto 
SIRACUSA
PORTICI
Barletta
ACIREALE
NAPOLI
Bari
FLORIDIA
NAPOLI
Bitonto 
PALERMO
GIUGLIANO

	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: Osservazione casuale su strada
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 
	% Totale: 
	Testo integrale: S1. Area geografica 

1. Nord Ovest
2. Nord Est
3. Centro
4. Sud & Isole 

S2. Tipologia centro 

1. Urbana 
2. Sub urbana
3. Rurale 

S3. Luogo pubblico

1. Strada
2. Parco\giardino
3. Piazza

S4. Fascia oraria 

1. 9-11
2. 12-14
3. 15-17
4. 18-20
5. 21-22

S5. Giorno della settimana

1. Lunedì
2. Martedì
3. Mercoledì
4. Giovedì
5. Venerdì
6. Sabato
7. Domenica











D1. Sesso persona osservata

1. Uomo
2. Donna

D2. Età approssimativa persona osservata

1. Giovani superiori 18+anni
2. Middle age
3. Adulti

D3. La persona osservata è 
Anni 
1. Da sola
2. In compagnia

D4. Prodotto utilizzato

1. Sigaretta
2. Sigaretta rollata a mano con filtro
3. Prodotto a tabacco riscaldato (IQOS, GLO, PLOOM S)
4. Sigaretti con filtro

D5. Come smaltisce il mozzicone

1. Lo butta a terra 
2. Lo butta a terra in un tombino
3. Lo butta in un vaso o cespuglio 
4. Lo butta a terra dopo essersi guardata intorno e aver notato assenza di posaceneri-cassonetti
5. Lo spegne (a terra, sul muro) e lo mette in un fazzoletto o porta mozzicone tascabile
6. Lo butta in un posacenere stradale
7. Lo butta in un posacenere di un bar\tabacchi 
8. Lo spegne e lo butta in un contenitore dei rifiuti stradali
9. Altro _________________

D6. Nelle vicinanze della persona osservata

1. Non ci sono posaceneri stradali
2. Non ci sono posaceneri “privati” di locali adiacenti
3. Non ci sono contenitori dei rifiuti 
4. Ci sono posaceneri stradali
5. Ci sono posaceneri “privati” di locali adiacenti
6. Ci sono contenitori dei rifiuti 

PERE OGNI CODICE CITATO 4-5-6 CITATO A D6
D6bis. A che distanza circa dalla persona osservata?

1. Meno di 2 metri circa
2. Da 2 a 5 metri circa
3. Più di 5 metri circa

A TUTTI
D7. Cosa sta facendo la persona osservata mentre finisce di utilizzare il prodotto?

1. Sta camminando 
2. Sta ferma parlando al telefono
3. Sta ferma parlando con un’altra persona 
4. Sta ferma aspettando il bus\tram
5. Sta entrando in macchina (privato o taxi o ncc)
6. Sta entrando in un negozio
7. Sta seduto su di una panchina
8. Altro ________________

D8. Nel momento dell’osservazione…

1. Piove
2. Non piove

D9. Nel momento dell’osservazione la zona è:

1. Molto affollata
2. Mediamente affollata
3. Per niente affollata

D10. Come valuteresti la pulizia della strada vicino alla persona osservata? 

4. Completamente pulita sia a livello di “cartacce per terra” che mozziconi di prodotti da tabacco 
5. Pulita da “cartacce per terra” ma sporca per “mozziconi di prodotti da tabacco per terra”
6. Sporca da “cartacce per terra” ma pulita per “mozziconi di prodotti da tabacco per terra”
7. Completamente sporca sia a livello di “cartacce per terra” che mozziconi di prodotti da tabacco 




	6 Mezzo/Mezzi di comunicazione: Repubblica
	Blocca_Contenuti: 
	T_Bloccato: Contenuto bloccato, non è possibile apportare modifiche al documento.
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