Hokuto

Documento completo relativo al sondaggio!

(in ottemperanza all'art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di
massa approvato dall’Autorita per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP, pubblicata su GU n. 301 del
27/12/2010)

1.TITOLO DEL SONDAGGIO

Pubblicita vista dalla quarantena w2

2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO

Hokuto di Simone De Battisti

3. SOGGETTO COMMITTENTE

Conic srl

4. SOGGETTO ACQUIRENTE

Conic srl

5. DATA O PERIODO IN CUI E STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO

dal 19 al 22 Aprile 2020

1 Tutti i campi sono obbligatori.
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6. MEZZO/MEZZ| DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI E PUBBLICATO O DIFFUSO

IL SONDAGGIO? (pubblicato sul quotidiano/periodico cartaceo e/o elettronico, diffuso sull'emittente radiofonica, televisiva o sul
sito web)

ANSA.it

7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE

3 maggio 2020

8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, societa, attualita, costume, marketing, salute, etica,
ambiente etc.)

Pubblicita, costume, societa

9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO

800 spettatori televisivi italiani 18+

10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO?

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all'articolo 2 comma 3 del Regolamento.
3 Nel definire I'estensione territoriale del sondaggio € possibile scegliere tra due opzioni, la prima con I'elenco dei comuni oggetto
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica.
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10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

Opzione a). Elenco dei Comuni

Aci Castello Bra Cerea Grassobbio Monselice Quarona Saronno Tronzano vercellese

Aci catena Brescia Cernobbio Grosseto Monserrato Quartu Sant'Elena Sartirana Lomellina Uras

Acireale Brindisi Cerro Maggiore Grottaminarda Monsummano Terme Raffadali Sassari Usmate Velate
Adelfia Brugherio Certosa di Pavia Grottammare Montelepre Ragusa Sassuolo Vaccarizzo albanese

Alatri Brugnera Cesano Boscone Grotte di Castro Monza Ravenna Savona Valmontone

Alba Buggiano Chiaravalle Hone Morbegno Reggio di Calabria Scalenghe Vanzone con San Carlo
Albaredo D'adige Bulgarograsso Chieri Iglesias Mosciano Sant'Angelo Reggio Emilia Scandicci Vaprio D'agogna
Alberobello Busalla Cird Marina Imola Muros Rescaldina Sciacca Varazze

Alserio Busto Arsizio Codevigo Irsina Napoli Riccione Sedegliano Vedano al Lambro

Altamura Cadorago Colturano Ischia Niscemi Rimini Segrate Velletri

Altavilla vicentina Cagliari Como Isola della scala Nocera inferiore Riolo Terme Selargius Venezia

Alzano Lombardo Cairo Montenotte Comune di Moncalieri Ladispoli Noci Ripi Senigallia Vergato

Amelia Caldaro sulla Strada del Vino Comune di Parma Lamezia Terme Novellara Riposto Serra Ricco Vermezzo
Andria Caltanissetta Comune di Torino Latina Olbia Roma Serrenti Vernio

Andria Camerano Cona Latina Olmedo Romano di Lombardia Sesto Fiorentino Verona

Antrodoco Cammarata Concorezzo Latisana Orbassano Rometta Sesto San Giovanni Vertemate con Minoprio
Aprilia Campagnano di Roma Conegliano Laveno-Mombello Orta di Atella Rosignano marittimo Sestri Levante
Viareggio

Arborea Campobello di Mazara Corbetta Lecce Ottaviano Rossano Veneto Sestu Vibo Valentia

Arcisate Cantu Cornate D'adda Leggiuno Paderno Dugnano Rovigo Simala Vigevano

Arco Capaci Corsico Legnaro Padova Rufina Siracusa Vigodarzere

Arcore Capodrise Cosenza Lentini Palermo Ruvo di Puglia Solaro Vigonovo

Arezzo Carbonera Cupello Leonforte Palo del Colle Salorno Somma vesuviana Villa di serio

Argenta Carlentini Deruta Licata Paré San Benedetto del Tronto Spezzano della Sila Villabate

Artena Carpi Desio Livorno Pasian di Prato San Dorligo della Valle Spresiano Villarosa

Asti Casale Monferrato Diso Lizzanello Patti San Ferdinando di Puglia Taranto Vimercate

Avellino Casapulla Empoli Loano Pavia San Ginesio Tavagnhacco Vittuone

Aversa Casarano Enna Lotzorai Peio San Giorgio di Mantova Tavoleto Zenson di Piave

Avezzano Casarsa della delizia Fabriano Lucca Perugia San Giorgio Jonico Terlizzi

Avigliana Casatenovo Faloppio Lusciano Petrosino San Giorgio la Molara Termoli

Bagnacavallo Cascia Fermo Manfredonia Piacenza San Giustino Terracina

Barano D'ischia Caselle torinese Ferrara Marigliano Piana di Monte Verna San Mango Piemonte Tolentino
Barcellona Pozzo di Gotto Caserta Firenze Marostica Pineto San Martino In Campo Torino

Bareggio Castel Madama Fiuggi Martina Franca Pisticci San Miniato Torpé

Bari Castel Maggiore Foggia Massa e Cozzile Pistoia San Nicandro Garganico Torre del Greco

Bari Castelfranco Emilia Fondi Meana sardo Pocapaglia San Pietro in Cariano Torregrotta

Barletta Castelfranco Veneto Forli Medicina Pomezia San Remo Tovo San Giacomo

Baronissi Castellammare di Stabia Formigine Melendugno Pomigliano D'arco San Salvatore Telesino Trabia
Bassano del Grappa Castelletto sopra Ticino Fossombrone Melzo Ponsacco San Salvo Tradate

Bassano Romano Casteltermini Fratta Todina Mesola Pordenone San Vito dei Normanni Trani

Bellaria-lgea Marina Castenaso Frosinone Messina Portici Sant'Antimo Trecase

Belluno Castropignano Gaglianico Milano Portogruaro Sant'Arpino Treglio

Bergamo Catania Gardone Riviera Mirano Portoscuso Sant'‘Omero Trento

Biella Catanzaro Gatteo Modena Potenza Santa Maria Capua Vetere Treviso

Bitritto Cava de' Tirreni Gavazzana Modica Pozzallo Santeramo in Colle Trezzano sul Naviglio

Bogogno Cavarzere Genova Modugno Pozzuoli Sarmede Trieste

* Inserire, nella casella di testo, I'elenco dei comuni in formato tabella.
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Opzione b). Numero di comuni®

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro | Sud e Isole Totale

fino a 5mila abitanti
piu di 5mila abitanti

fino a 10mila abitanti

tra 10mila e 100mila abitanti
piu di 100mila abitanti
Totale

11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l'indicazione se trattasi di campionamento probabilistico 0 non probabilistico,
del panel e 'eventuale ponderazione)

Campione proporzionale non probabilistico, per quote per sesso, fasce di eta, area geografica

12. RAPPRESENTATIVITA DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE

Campione rappresentativo della popolazione di riferimento. Metodo di elaborazione: SPSS — Intervallo di
confidenza 95% - +/- 3%

13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI

CAWI (Computer Assisted Web Interviewing)

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:
= Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria
= Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto, Friuli Venezia Giulia, Emilia Romagna
= Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio
= Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna
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14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE;

Non reperibili Ciffa ovvvveveeeee, /N
Rifiuti cifra i, % .o,
Sostituzioni cifra............ 165 % . 17.00,
Totale interviste effettuate cifra ............ 800, % ........ 83,00

15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6

(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda)

Ecco una serie di affermazioni raccolte durante precedenti indagini. Per ciascuna di esse indica se sei...
(risposta singola, ruotare)

Completamente d’accordo
Abbastanza d’accordo
Poco d’accordo

Per niente d’accordo

mi piace guardare la pubblicita, soprattutto in TV

la pubblicita aiuta a scegliere i prodotti

capita di divertirsi guardando la pubblicita

senza la pubblicita la televisione sarebbe triste

ritengo inopportuna la pubblicita in questo momento

ci sono troppe pubblicita a sfondo coronavirus

la pubblicita ha esagerato nell’adeguare i contenuti alla emergenza sanitaria

risposta 100%
Parlando dei contenuti delle pubblicita, quanto ti piace quando una pubblicita mostra: (1 risposta, ruotare)

Molto
Abbastanza
Poco

Per niente

scene di vita all'aria aperta, nei parchi per esempio
persone allegre che acquistano nei negozi

le persone che lavorano / vanno a lavorare
situazioni che ricordano il virus o la quarantena
messaggi di incoraggiamento a superare il momento

risposta 100%

Quale pubblicita gradisce di piu nelle settimane del Coronavirus, quella che: (1 risposta, ruotare)
parla della situazione senza proporre nuovi prodotti/servizi per affrontare questi giorni

parla della situazione e propone prodotti e servizi per affrontare questi giorni

non parla della situazione e presenta i prodotti di sempre ma con un tono meno allegro

non parla della situazione, presenta i prodotti, intrattiene e fa sorridere come sempre

risposta 100%

In questo periodo particolare, una marca che fa pubblicita in TV e... (risposta singola, ruotare)

Contenuto bloccato, non € possibile apportare modifiche al documento. t

® Inserire, nella casella di testo, I'elenco di tutte le domande.
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Completamente d’accordo
Abbastanza d’accordo
Poco d’accordo
Per niente d’accordo

mi piace guardare la pubblicità, soprattutto in TV
la pubblicità aiuta a scegliere i prodotti
capita di divertirsi guardando la pubblicità
senza la pubblicità la televisione sarebbe triste
ritengo inopportuna la pubblicità in questo momento
ci sono troppe pubblicità a sfondo coronavirus
la pubblicità ha esagerato nell’adeguare i contenuti alla emergenza sanitaria

risposta 100%

Parlando dei contenuti delle pubblicità, quanto ti piace quando una pubblicità mostra: (1 risposta, ruotare)

Molto
Abbastanza
Poco
Per niente

scene di vita all’aria aperta, nei parchi per esempio
persone allegre che acquistano nei negozi
le persone che lavorano / vanno a lavorare
situazioni che ricordano il virus o la quarantena
messaggi di incoraggiamento a superare il momento

risposta 100%


Quale pubblicità gradisce di più nelle settimane del Coronavirus, quella che: (1 risposta, ruotare)

parla della situazione senza proporre nuovi prodotti/servizi per affrontare questi giorni
parla della situazione e propone prodotti e servizi per affrontare questi giorni 
non parla della situazione e presenta i prodotti di sempre ma con un tono meno allegro
non parla della situazione, presenta i prodotti, intrattiene e fa sorridere come sempre

risposta 100%

In questo periodo particolare, una marca che fa pubblicità in TV è… (risposta singola, ruotare)

una marca forte
una marca che non capisce la situazione
una marca che risolve i problemi
una marca che guarda al domani
una marca che può offrire qualcosa di utile e conveniente sempre
una marca che sa adattarsi alla situazione
non so

risposta 100%

In questo periodo, molte aziende hanno dimostrato grande attenzione per la comunità, i territori, la sanità ed più deboli. Terminata l’emergenza ti aspetti che: (risposta singola, ruotare)

tornino a concentrarsi sui loro prodotti/servizi tradizionali
trasformino i loro prodotti/servizi in ottica più sostenibile/sociale 
dedichino più risorse economiche a sostenere iniziative sociali
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