
 
1D  ocumento completo relativo al sondaggio

(in ottemperanza all’art. 5 del Regolamento in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di 
massa approvato dall’Autorità per le garanzie nelle comunicazioni con delibera n. 256/10/CSP,  pubblicata su GU n. 301 del 

27/12/2010) 
 
 
1.TITOLO DEL SONDAGGIO 
 
 
 
 
 
 
 
2. SOGGETTO CHE HA REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 
 
 
3. SOGGETTO COMMITTENTE  
 
 
 
 
 
 
 
4. SOGGETTO ACQUIRENTE  
 
 
 
 
 
 
 
5. DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO  
 
 
 
 
 

1 Tutti i campi sono obbligatori. 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



2
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 (pubblicato sul quotidiano/periodico  cartaceo e/o elettronico, diffuso sull’emittente radiofonica, televisiva o sul 
sito web)  

. MEZZO/MEZZI DI COMUNICAZIONE DI MASSA SUL/SUI QUALE/QUALI È PUBBLICATO O DIFFUSO 
IL SONDAGGIO

 
 
 
 
 
 
 
7. DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE 
 
 
 
 
 
 
 
8. TEMI/FENOMENI OGGETTO DEL SONDAGGIO (economia, società, attualità, costume, marketing, salute, etica, 
ambiente etc.) 
 
 
 
 
 
 
 
9. POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO 
 
 
 
 
 
 
 
10. ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

2 Fatti salvi i casi di esclusione di cui all’articolo 2 comma 3 del Regolamento. 
3 Nel definire l’estensione territoriale del sondaggio è possibile scegliere tra due opzioni, la prima con l’elenco dei comuni oggetto 
della rilevazione, la seconda con il numero dei comuni suddiviso per area geografica. 

 

 

 

 

 



10.1.COMUNI DI RILEVAZIONE 4

 
 

Opzione a). Elenco dei Comuni 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

4 Inserire, nella casella di testo, l’elenco dei comuni in formato tabella. 

 



Opzione b). Numero di comuni5

 
  

Comuni Nord Ovest Nord Est Centro Sud e Isole Totale 
fino a 5mila abitanti           
più di 5mila abitanti           

fino a 10mila abitanti           
tra 10mila e 100mila abitanti           
più di 100mila abitanti           
Totale           

 
11. METODO DI CAMPIONAMENTO (inclusa l’indicazione se trattasi di campionamento probabilistico o non probabilistico, 
del panel e l’eventuale ponderazione) 
 
 
 
 
 
 
 
12. RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA L’INDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE 
 
 
 
 
 
 
 
13. METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5 La suddivisione geografica delle Regioni segue la ripartizione dell’ Istat:    
 Nord Ovest: Piemonte, Valle d'Aosta, Lombardia, Liguria  
 Nord Est: Bolzano-Bozen, Trento, Veneto,  Friuli Venezia Giulia, Emilia  Romagna  
 Centro: Toscana, Umbria, Marche, Lazio  
 Sud e Isole: Abruzzo, Molise, Campania, Puglia, Basilicata, Calabria, Sicilia, Sardegna 

 

 

 

 



14. CONSISTENZA NUMERICA DEL CAMPIONE DI INTERVISTATI, NUMERO DEI NON RISPONDENTI E 
DELLE SOSTITUZIONI EFFETTUATE; 
 
Non reperibili                      cifra ……………..  % …………… 
Rifiuti                      cifra ……………..  % …………… 
Sostituzioni                     cifra ..……………          % .................. 
Totale interviste effettuate    cifra ……………..          % …………… 
 
 
15. TESTO INTEGRALE DI TUTTE LE DOMANDE 6 
(Testo delle domande e percentuale delle persone che hanno risposto a ciascuna domanda) 
 
 

6 Inserire, nella casella di testo, l’elenco di tutte le domande. 
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	3 SOGGETTO COMMITTENTE: Fedon
	4 SOGGETTO ACQUIRENTE: P.O Platform Optic
	5 DATA O PERIODO IN CUI È STATO REALIZZATO IL SONDAGGIO: 29 ottobre - 8 novembre 2018
	7 DATA DI PUBBLICAZIONE O DIFFUSIONE: 3 aprile 2019
	9 POPOLAZIONE DI RIFERIMENTO: popolazione italiana tra i 20 e i 60 anni, acquirenti di occhiali da vista/da sole negli ultimi 2 anni
	10 ESTENSIONE TERRITORIALE DEL SONDAGGIO3: totale Italia 
	Nord Ovestfino a 5mila abitanti: 
	Nord Estfino a 5mila abitanti: 
	Centrofino a 5mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 5mila abitanti: 
	Totalefino a 5mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 5mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 5mila abitanti: 
	Centropiù di 5mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 5mila abitanti: 
	Totalepiù di 5mila abitanti: 
	Nord Ovestfino a 10mila abitanti: 
	Nord Estfino a 10mila abitanti: 
	Centrofino a 10mila abitanti: 
	Sud e Isolefino a 10mila abitanti: 
	Totalefino a 10mila abitanti: 
	Nord Ovesttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Esttra 10mila e 100mila abitanti: 
	Centrotra 10mila e 100mila abitanti: 
	Sud e Isoletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Totaletra 10mila e 100mila abitanti: 
	Nord Ovestpiù di 100mila abitanti: 
	Nord Estpiù di 100mila abitanti: 
	Centropiù di 100mila abitanti: 
	Sud e Isolepiù di 100mila abitanti: 
	Totalepiù di 100mila abitanti: 
	Nord OvestTotale: 
	Nord EstTotale: 
	CentroTotale: 
	Sud e IsoleTotale: 
	TotaleTotale: 
	12 RAPPRESENTATIVITÀ DEL CAMPIONE INCLUSA LINDICAZIONE DEL MARGINE DI ERRORE: campione rappresentativo dell'universo di riferimento per genere, età, zona
margine di errore massimo ± 3,1%
	13 METODO DI RACCOLTA DELLE INFORMAZIONI: sondaggio realizzato con tecnica  online CAWI
	9 TEMI/FENOMENI: abitudini dei consumatori
	Elenco dei Comuni: Acquaviva delle Fonti
Acqui Terme
Adelfia
Afragola
Aidone
Albano Laziale
Alberobello
Alessandria
Alghero
Alife
Altamura
Altavilla Vicentina
Ancona
Andorno Micca
Anzano del Parco
Anzio
Anzola dell'Emilia
Appignano
Ardea
Arezzo
Arizzano
Arnara
Arona
Arpino
Arta Terme
Arzano
Asciano
Asti
Atina
Avellino
Aversa
Avezzano
Bagnacavallo
Barcellona Pozzo di Gotto
Bari
Bariano
Baricella
Barlassina
Barletta
Bastia Umbra
Bellante
Bellinzago Novarese
Benevento
Bentivoglio
Bergamo
Bernalda
Bertinoro
Bibbiano
Biccari
Biella
Bisceglie
Bitonto
Bollate
Bologna
Bolzano
Bompensiere
Bonassola
Borgarello
Borgo d'Ale
Boscotrecase
Bosisio Parini
Bottanuco
Botticino
Boves
Bovisio-Masciago
Brescia
Brindisi
Brisighella
Brugherio
Bussero
Busto Arsizio
Buttigliera Alta
Cabras
Cagliari
Calcinate
Calco
Calimera
Calolziocorte
Caltanissetta
Calvisano
Camaiore
Cameri
Camerino
Campo Calabro
Campo San Martino
Campobello di Mazara
Candelo
Canicattì
Cantù
Capaci
Capoterra
Capurso
Carate Brianza
Carbonia
Cardito
Carlentini
Carpi
Carrara
Cartoceto
Casalbore
Casalecchio di Reno
Casatenovo
Caselle Torinese
Caserta
Casorate Sempione
Casoria
Cassano delle Murge
Cassano Magnago
Cassina de' Pecchi
Cassino
Castel di Lama
Castel San Pietro Romano
Castelfranci
Castellammare di Stabia
Castellarano
Castelletto Sopra Ticino
Castellino Tanaro
Casteltermini
Castelvecchio Subequo
Castenedolo
Castiglione delle Stiviere
Castronno
Catania
Catanzaro
Cattolica
Cava de' Tirreni
Cavallasca
Cavallermaggiore
Cavenago di Brianza
Cecina
Cene
Cento
Cercola
Ceregnano
Cernobbio
Cerreto Castello
Cervarese Santa Croce
Cerveteri
Cervia
Cervignano del Friuli
Cerzeto
Cesano Maderno
Cesate
Cesena
Chiarano
Chieri
Chioggia
Chiuppano
Cinisello Balsamo
Cittiglio
Civita Castellana
Cles
Collegno
Cologne
Cologno Monzese
Comiso
Conegliano
Conselice
Copertino
Corato
Corciano
Coreno Ausonio
Cormons
Cornaredo
Cornegliano Laudense
Cosenza
Crema
Cremella
Cremona
Crescentino
Crevacuore
Crocetta del Montello
Cucciago
Cuneo
Cupello
Cusano Milanino
Dipignano
Dolianova
Duino-Aurisina
Enna
Eraclea
Erice
Fabriano
Fagnano Olona
Falconara Marittima
Fano
Fermo
Ferrandina
Ferrara
Fiesole
Fiorano Modenese
Firenze
Fisciano
Fiuggi
Fiumicello
Foggia
Fogliano Redipuglia
Foligno
ForlÃ¬
Formigine
Formignana
Francavilla al Mare
Francavilla di Sicilia
Francavilla Fontana
Front
Frosinone
Gabicce Mare
Gallipoli
Gangi
Gela
Genova
Gesualdo
Giarre
Giovinazzo
Gissi
Giugliano in Campania
Gorgonzola
Grado
Gragnano
Grazzano Badoglio
Gressan
Grosseto
Grottaglie
Grugliasco
Grumo Nevano
Guasila
Gubbio
Guspini
Hone
Iglesias
Imola
Imperia
Impruneta
Ischia
Iseo
Isera
La Spezia
Lanuvio
Larino
Latina
Lauria
Lavello
Lecce
Legnano
Leini
Licata
Lissone
Livorno
Lizzanello
Loano
Lucca
Luino
Maenza
Manduria
Mariano Comense
Marino
Marsala
Martellago
Martignacco
Marzano
Masainas
Matera
Melegnano
Melfi
Melzo
Menaggio
Menfi
Mentana
Mercato San Severino
Mercogliano
Messina
Mestrino
Mezzani
Milano
Milazzo
Mira
Misilmeri
Modena
Moglia
Mogliano Veneto
Molfetta
Molinella
Moncalieri
Mondovì
Monfalcone
Monopoli
Monserrato
Montanaro
Monte Sant'Angelo
Montebelluna
Montelabbate
Monteprandone
Monterotondo
Montesilvano
Monza
Morbegno
Mornese
Muggia
Napoli
Narbolia
Nardò
Negrar
Nettuno
Nichelino
Nicosia
Niella Tanaro
Nocara
Nociglia
Nova Milanese
Novara
Novate Milanese
Noventa Padovana
Oderzo
Olevano Romano
Omegna
Oratino
Oristano
Orzivecchi
Osimo
Ossona
Padova
Padula
Palagiano
Palermo
Palmi
Pantelleria
Parma
Pasian di Prato
Pasiano di Pordenone
Passirano
PaternÃ²
Paterno
Pavia
Pavone del Mella
Pentone
Perarolo di Cadore
Perinaldo
Perugia
Pesaro
Pescaglia
Pescara
Piacenza
Piaggine
Pianiga
Piano di Sorrento
Pieve Emanuele
Pievepelago
Pignola
Pineto
Pioltello
Piove di Sacco
Pisa
Pisano
Pistoia
Podenzano
Poggibonsi
Pogliano Milanese
Polignano a Mare
Polverigi
Pomezia
Pomigliano d'Arco
Pompei
Pordenone
Porto Ceresio
Potenza
Pozzuoli
Praia a Mare
Prato
Predappio
Provaglio d'Iseo
Quarona
Quarto
Quartu Sant'Elena
Quattro Castella
Raddusa
Rapallo
Ravenna
Reggio Calabria
Reggio Emilia
Rho
Riano
Riccione
Rimini
Riolo Terme
Riva Presso Chieri
Rodengo Saiano
Roma
Romagnano Sesia
Roncadelle
Ronchi dei Legionari
Rosciano
Roseto degli Abruzzi
Rossano
Ruvo di Puglia
Sala Baganza
Salerno
San Benedetto del Tronto
San Casciano in Val di Pesa
San Cesareo
San Cesario sul Panaro
San DonÃ  di Piave
San Felice Circeo
San Filippo del Mela
San Gemini
San Giorgio di Nogaro
San Giorgio Ionico
San Giovanni in Marignano
San Giovanni Valdarno
San Giuliano Milanese
San Giustino
San Gregorio Magno
San Lazzaro di Savena
San Maurizio Canavese
San Nazario
San Nicandro Garganico
San Nicola la Strada
San Vendemiano
Sannicandro di Bari
Sanremo
Sant'Antioco
Santa Flavia
Santa Giustina in Colle
Santa Maria del Cedro
Santa Maria la Carità
SanthiÃ 
Santo Stefano di Camastra
Saronno
Sassari
Sassocorvaro
Sava
Savona
Scafati
Scandicci
Sciacca
Scisciano
Segrate
Seregno
Seriate
Serradifalco
Serrenti
Sesto Fiorentino
Sesto San Giovanni
Sestu
Settimo Milanese
Settimo Torinese
Siderno
Siena
Signa
Silea
Sinalunga
Sinnai
Siracusa
Sirignano
Soresina
Sorso
Specchia
Spello
Spezzano Albanese
Spinea
Spresiano
Squinzano
Staranzano
Stilo
Sturno
Sulmona
Sutri
Taggia
Tarantasca
Taranto
Taurisano
Terni
Tezze sul Brenta
Tivoli
Tollo
Torano Castello
Torino
Torre del Greco
Torreglia
Torricella Sicura
Torrile
Trabia
Trani
Trapani
Treia
Trento
Treviglio
Trevignano
Treviso
Trezzo sull'Adda
Tricase
Trieste
Trofarello
Turi
Tursi
Uggiano La Chiesa
Umbertide
Valderice
Valgreghentino
Valguarnera Caropepe
Valmadrera
Varese
Vasto
Vazzola
Venezia
Ventimiglia
Verbania
Vermezzo
Vernole
Verona
Vertemate con Minoprio
Viareggio
Vicenza
Vignanello
Vignola
Vigonza
Villa Bartolomea
Villa San Giovanni
Villadose
Villastellone
Villorba
Vinci
Vinovo
Viterbo
Vittoria
Voghera
Voghiera
Volvera
Zelo Buon Persico
Zogno
Zollino
	11 METODO DI CAMPIONAMENTO: campionamento probabilistico di tipo stratificato e/o di tipo ripetuto (panel ruotato);
	Sostituzioni: 
	% Sostituzioni: 
	Totale: 306
	% Totale: 36
	Testo integrale: D1. Lei è: ATT.NE QUOTE
1. Maschio
2. Femmina


D2. Potrebbe gentilmente indicare la sua età? __Ι__ ATT.NE QUOTE
Registrare età puntuale e poi ricondurre alle seguenti classi
 
1. 20 – 40 anni
2. 41 – 60 anni
 


D3. In quale regione risiede?
 
1. Abruzzo
2. Basilicata
3. Calabria
4. Campania
5. Emilia Romagna
6. Friuli Venezia Giulia
7. Lazio
8. Liguria
9. Lombardia
10. Marche
11. Molise
12. Piemonte
13. Puglia
14. Sardegna
15. Sicilia
16. Toscana
17. Trentino Alto Adige
18. Umbria
19. Valle d'Aosta
20. Veneto
 

(RICODIFICA AUTOMATICA) Macro Area Nielsen: ATT.NE QUOTE
 
1. nord-ovest
2. nord-est
3. centro
4. sud
5. isole
 


SCREENING PER IDENTIFICAZIONE TARGET 


D4. Negli ultimi due anni lei ha acquistato per se stesso….
1. Occhiali da sole 
2. Occhiali da vista
3. Lenti a contatto 
Opzioni di risposta:
− Sì
− No


ATT.NE PROSEGUE SOLO CHI HA ACQUISTATO OCCHIALI DA SOLE O OCCHIALI DA VISTA IN D4


D5. E negli ultimi 2 anni quale è stata la spesa massima da lei sostenuta per l’acquisto di un singolo paio di?
1. Occhiali da sole
2. Occhiali da vista
Opzioni di risposta:
− Meno di 200 euro
− Tra 200 e 300 euro
− Tra 300 e 500 euro
− Oltre 500 euro

ATT.NE  PROSEGUE SOLO CHI HA SPESO ALMENO 200 EURO


HABITS ASTUCCI PER OCCHIALI


D6. Pensi ora al momento in cui si acquistano occhiali da vista/da sole. Insieme all’occhiale viene fornito un astuccio per contenerlo/riporlo. In una scala da 1 a 5, che importanza attribuisce all’astuccio in termini di:
• forma
• colore
• esperienza al tatto toccandolo con mano
• facilità apertura chiusura
• dimensione (ingombro in tasca/borsa/giacca)
Opzioni di risposta:
− Molto importante
− Abbastanza importante
− Così così importante
− Poco importante
− Per niente importante


D7. Leggerà ora una serie di affermazioni che alcune persone intervistate prima di Lei hanno espresso sugli astucci per gli occhiali. Per ognuna di esse indichi il suo grado di accordo se molto, abbastanza, così così, poco o per niente.
• Quando acquisto un occhiale di marca mi aspetto che l’astuccio sia di qualità
• L’astuccio deve essere in linea con la marca dell’occhiale che acquisto
• L’astuccio per occhiali deve essere pratico e funzionale
• Quando acquisto un occhiale preferisco ricevere un astuccio made in Italy
Opzioni di risposta:
− Molto d’accordo
− Abbastanza d’accordo
− D’accordo così così 
− Poco d’accordo
− Per niente d’accordo

D8. Le è mai capitato al momento dell’acquisto di un paio di occhiali da vista/da sole di rimanere deluso dall’astuccio ricevuto, poiché non in linea con il tipo di occhiale acquistato o non congruo alla spesa effettuata?
• Sì
• No 


D9. L’astuccio che le viene fornito insieme agli occhiali da vista/da sole serve principalmente per riporli quando non vengono utilizzati, ma oltre a ciò, le utilizza l’astuccio anche in altro modo?
• Sì
• No


SE SI’ IN D9
D10. E in che altro modo Lei utilizza l’astuccio per occhiali? (APERTA)____________________________


D11. Solitamente dove tiene il suo astuccio per gli occhiali? (SINGOLA)
• In borsa
• Nella giacca
• In auto
• A casa/in ufficio
• Altro (specificare____)


D12. E nell’arco della giornata con che frequenza lei utilizza il suo astuccio per occhiali, prendendolo da dove solitamente lo tiene riposto?
• 7 volte o più
• 5/6 volte
• 3/4 volte
• 1/2 volte
• non utilizzo l’astuccio degli occhiali tutti i giorni


VALUTAZIONE ASTUCCI PER OCCHIALI


D13. Vedrà ora le immagini di tre differenti tipologie di astucci per occhiali. Nello specifico, quale tra i tre astucci è quello che preferisce per…? (SINGOLA, INSERIRE LE TRE IMMAGINI)
• Forma
• Funzione
• Valore
• Uso
Opzioni di risposta:
− Astuccio morbido
− Astuccio rigido
− Astuccio semi-rigido


D14. Vedrà ancora le immagini di tre differenti tipologie di astucci per occhiali. In generale, pensando a quelle che sono le sue esigenze, quale tra i tre astucci è quello che preferisce in assoluto? (SINGOLA, INSERIRE LE TRE IMMAGINI)
• Astuccio morbido
• Astuccio rigido
• Astuccio semi-rigido


D15. Vedrà ora ancora una volta le tre differenti tipologie di astucci per occhiali. Per ognuna di esse indichi, per cortesia, quale valore in € attribuisce a ciascun modello. (INSERIRE LE TRE IMMAGINI)
1. Astuccio morbido
2. Astuccio rigido
3. Astuccio semi-rigido
Opzioni di risposta:
− da 0 a 3 euro
− da 3 a 6 euro
− da 6 a 10 euro
− da 10 a 20 euro
− oltre 20 euro


D16. E pensando alle sue preferenze e al valore monetario che ha attribuito ad ogni tipologia, le chiediamo di mettere in ordine di preferenza da 1° a 3°, i tre astucci per occhiali. (INSERIRE LE TRE IMMAGINI)
1. Astuccio morbido
2. Astuccio rigido
3. Astuccio semi-rigido


D17. Vedrà ora tre astucci per occhiali. Li osservi con attenzione. Riesce a riconoscere a quale marca di occhiali appartengono? (INSERIRE LISTA MARCHE - MAX.5/7 – INSERIRE LE TRE IMMAGINI DI CUSTODIE DI MARCA MA SENZA BRAND - SINGOLA)
• RayBan
• Marca 2
• Marca 3
• Marca 4
• Marca 5
• Marca 6
• Non riesco a riconoscerla


D18. Vedrà ora una serie di immagini di astucci per gli occhiali di marca. Pensi ora di dover acquistare un astuccio per occhiali di marca. Indichi, per cortesia, quale cifra in euro sarebbe disposto a spendere per acquistare l’astuccio della specifica marca qui riportata. (MOSTRARE MAX 25/30 ASTUCCI – DOMANDA APERTA)
1. Astuccio 1
2. Astuccio 2
3. Astuccio 3
4. Astuccio 4
5. Astuccio 5
6. Astuccio 6
7. Astuccio 7
8. Astuccio 8
9. Astuccio 9
10. Astuccio 10
11. …….


 

DOMANDE SOCIO-DEMOGRAFICHE FINALI


D19. L’intervista è quasi finita. Solo ancora alcuni brevi domande per la profilazione del campione. Indichi la Sua attuale professione o condizione professionale:
1. imprenditore
2. artigiano
3. commerciante
4. altro lavoratore autonomo/agente di commercio/rappresentante
5. libero professionista
6. dirigente
7. docente/insegnante di scuola superiore
8. insegnante di scuola media, elementare e materna
9. quadro/direttivo/tecnico
10. impiegato
11. altro lavoratore dipendente
12. operaio
13. agricoltore
14. studente/scolaro
15. in cerca di prima occupazione 
16. casalinga
17. ritirato dal lavoro/pensionato
18. disoccupato (ex-occupato)
19. proprietario/redditiere/benestante
20. altro (non occupato)
21. preferisco non rispondere

D20.  Qual è il suo titolo di studio? 
• Elementare/privo di titolo
• Media inferiore
• Diploma di maturità (5 anni)
• Laurea triennale /laurea breve
• Laurea specialistica/magistrale (5 anni)
• Master/dottorato universitario

D21. A quale delle seguenti tipologie appartiene il suo nucleo famigliare?
1. persona sola
2. coppia senza figli conviventi
3. coppia con figli conviventi
4. monogenitore con figli conviventi
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